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RESUMEN

El presente proyecto de tesis aborda un andlisis exhaustivo del plan de medios
televisivo utilizado por los partidos politicos en la campana electoral para la alcaldia del
municipio de Cobija durante las elecciones subnacionales de 2021. La investigacion se
enfoca en tres ejes fundamentales: el contexto electoral de Cobija, las estrategias de
comunicacion televisiva de los partidos y la recepcion y efectividad de la propaganda

electoral.

Se destaca que la television, como medio de comunicacion masivo, juega un papel
crucial en la difusion de propaganda electoral, permitiendo a los candidatos transmitir sus
mensajes y persuadir a los votantes. El estudio examina la situacion politica y social de
Cobija, caracterizada por la polarizacidon politica y una creciente demanda de participacion

ciudadana, lo que intensifico la competencia por la alcaldia.

La metodologia empleada incluye un andlisis de la contratacion de espacios
televisivos por parte de los partidos, asi como la evaluacion de la efectividad de sus
campaiias. Se identifican aspectos como el presupuesto destinado a la publicidad y los

criterios de seleccion de horarios y programas para la emision de spots electorales.

Las conclusiones del andlisis sugieren que, aunque la television sigue siendo un
medio importante, es necesario considerar la interrelacion con las plataformas digitales en
las estrategias de comunicacion politica. Se proponen recomendaciones para mejorar la
calidad de la propaganda, promover la transparencia mediatica, fomentar la educacion civica
y fortalecer la regulacion de medios, con el fin de garantizar un entorno electoral mas

equitativo y plural.

Palabras clave: Propaganda electoral, Plan de medios televisivos, Elecciones

subnacionales.
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INTRODUCCION

La propaganda electoral juega un papel fundamental en la estrategia de los partidos
politicos, ya que a través de ella buscan captar la atencién del electorado, transmitir sus

propuestas y fortalecer su imagen publica.

El analisis del plan de medios televisivo de estos partidos es esencial para comprender
como se construye la percepcion del candidato y como se influye en el comportamiento electoral
de la ciudadania. La television, como medio de comunicacién masivo, posee una capacidad
Unica para alcanzar a una amplia audiencia, lo que la convierte en un componente estratégico

en las campafias politicas.

Este estudio se centrd en examinar la efectividad y las tacticas empleadas en los planes
de medios televisivos, identificando los mensajes clave, las narrativas utilizadas y la

segmentacion de la audiencia.

A través de un analisis critico, se busca no solo entender el impacto de la propaganda en
la candidatura de alcalde en Cobija, sino también aportar al debate sobre el papel de los medios
en la construccion de la democracia y la participacion ciudadana en procesos electorales en el

Municipio de Cobija.
Referente a las caracteristicas determinadas el proyecto de tesis se compone en capitulos:

El cual se enfoca en la descripcion de la problematicay la delimitacion del problema, es

decir los antecedentes generales, el objetivo general, los objetivos especificos y la justificacion.
El cual contiene la metodologia de la etapa de investigacion y tipo de investigacion,

Enfoque investigativo, poblacion y muestra, técnicas e instrumentos, observacion y la

entrevista no estructurada.

El Capitulo I, contiene el marco referencial, marco teérico, marco historico, marco

contextual, legal, marco conceptual.

El capitulo 1V, resalta el diagndstico, resultados del diagnostico, alcances, conclusiones

y recomendaciones.



1. Antecedentes

En el desarrollo de la comunicacion politica, los medios de comunicacion son
fundamentales en tanto permiten persuadir al electorado a través de un conjunto de mensajes
e imagenes (Echavarria, 2019). Para Pasquino, la incursion de los medios masivos de
comunicacion (en particular la television) en la escena politica, que ha originado un
espectaculo en donde establece un cambio en las relaciones entre el liderazgo politico y la
comunicacion politica, que modifican las interacciones entre los lideres politicos y sus
electores, asi como entre las organizaciones sociales y representativas, los partidos politicos,
los sindicatos, entre otros. De igual manera, la incorporacion de los medios masivos de
comunicacion en la politica permite la aparicion de la personalizacion del liderazgo politico,
en el que la personalidad del hombre y de la mujer en la politica se construye de manera
individual, dejando de lado la institucionalidad politica (Restrepo- Echeverria, 2019)

De esa manera, los medios de comunicacion son fundamentales para esta teoria como
instrumentos idoneos que permiten alcanzar todo propdsito con fines de control social
masivo. La audiencia serd, a partir de entonces, “el blanco de la bala méagica”, lanzada bajo
la magia de la formula conductista del estimulo-respuesta (Restrepo- Echeverria, 2019)
Lazarsfeld, Berelson & Gaudet, sostiene que mientras “mads interesada esta la gente en las
elecciones, mas opiniones tienen sobre cuestiones politicas, méas activamente participan en
una campafia y mas se exponen ellos mismos a la propaganda de campana”. Concluyen que
la propaganda refuerza la intencion de voto de los electores que ya han tomado su decision
antes de comenzar la campafia y activa las predisposiciones latentes de la mayoria de los que

se encuentran indecisos (Restrepo- Echeverria, 2019)



2. Planteamiento del problema

En el ambito internacional, la falta de un marco regulatorio claro para la propaganda
subnacionales es comun en muchas democracias, donde las elecciones locales suelen estar
menos reguladas y atienden a las de caracter nacional. En cuanto a Bolivia, la situacion se
complica por la diversidad cultural y regional del pais. Es aqui donde el problema es el marco
electoral porque el codigo electoral regula y castiga sin ambigiiedades solo lo relacionado
con la propaganda politica o electoral y no regula ni castiga nada que se relacione con la
propaganda subnacionales. Asi, en el contexto especifico de Pando, la ausencia de regulacion
sobre la propaganda politica subnacionales puede conducir a un acceso desigual a los medios
de comunicacion y a los recursos para los candidatos porque puede influir en la percepcion
publica y los resultados electorales. esto plantea un desafio significativo en la democracia, ya
que la equidad en la representacion y la participacién politica son fundamentales para

garantizar un sistema politico inclusivo y representativo.

2.1.Situacion problematica

El proceso electoral subnacional de 2021 en Cobija, Bolivia, se caracterizé por una
intensa competencia entre los diversos partidos politicos que buscaban posicionar a sus
candidatos a la alcaldia. En este contexto, el uso de los medios de comunicacion,
especialmente la television, se convirtid en una herramienta crucial para la difusion de
propaganda electoral. Sin embargo, se presentaron varias problematicas que influyeron en la
efectividad de estas estrategias comunicativas.

La abundancia de canales de television y la diversificacion de contenido generan una
fragmentacion de la audiencia. Esto provoca que la propaganda electoral, a pesar de ser

producida por partidos con una considerable inversion, no alcance de manera efectiva a la



poblacion objetivo. La diversidad de opciones en la programacion hace que los mensajes se
diluyan y pierdan impacto, lo que puede llevar a una menor retencion de la informacion por
parte del electorado.

Existen disparidades en la atencion mediatica que reciben los distintos candidatos.
Los partidos con mayor capital politico y recursos econdmicos tienen la capacidad de acceder
a espacios publicitarios mas destacados y costosos, mientras que aquellos con menos recursos
enfrentan limitaciones significativas para la difusion de sus mensajes. Esta desigualdad en la
cobertura mediatica puede influir en la percepcidn de los candidatos por parte de los votantes,
generando un sesgo en la opinidn publica que favorece a los candidatos mas conocidos.

La efectividad de la propaganda electoral en television se ve afectada por la saturacion
de mensajes politicos. En un entorno donde los ciudadanos son bombardeados
constantemente con anuncios politicos, la saturacion puede generar un fendémeno de "fatiga
electoral". Los votantes pueden volverse indiferentes ante los mensajes de propaganda, lo
que reduce la posibilidad de que estos impacten en sus decisiones de voto.

El contenido de la propaganda electoral es crucial para entender su impacto. Muchas
veces, los mensajes transmitidos son mas persuasivos o emotivos que informativos, lo que
puede llevar a que la ciudadania forme opiniones basadas en emociones en lugar de en una
evaluacion critica de las propuestas y programas politicos. La superficialidad de los
contenidos puede obstaculizar una discusiéon mas profunda sobre las realidades y necesidades
del municipio de Cobija.

La creciente penetracion de internet y el uso de redes sociales han cambiado la
dindmica de la comunicacion politica. Aunque la television sigue siendo un medio

importante, los partidos politicos han comenzado a complementar sus estrategias con



campafias en redes sociales. Esto genera un nuevo desafio para el analisis del plan de medios,
ya que se requiere una evaluacion integral que contemple tanto la television como las
plataformas digitales.

La regulacioén de la propaganda electoral en medios de comunicacion es un tema
complejo. A menudo, las normas que rigen la publicidad politica no son efectivas para
garantizar un espacio equitativo para todos los candidatos. Asimismo, la falta de ética en
algunas practicas de propaganda puede dar lugar a desinformaciéon y manipulacion, afectando
la calidad del debate democratico.

La situacion problematica del analisis del plan de medios televisivo de los partidos
politicos en la difusion de la propaganda electoral en Cobija en las elecciones subnacionales
de 2021 resalta la necesidad de una evaluacion critica de las estrategias de comunicacion
politica. Abordar estas problematicas es esencial para entender como se configuraron las
dinamicas electorales y el impacto que tuvieron en los resultados de la eleccion. La
investigacion debe considerar la interrelacion entre medios tradicionales y digitales, asi como
la influencia de factores sociales, econdmicos y culturales que afectan la percepcion del

electorado.

2.2.Formulacion del problema

(Cuadl es el plan de medios televisivos que han contratado las organizaciones politicas
en la difusion de la propaganda electoral en la candidatura de alcalde del Municipio de Cobija

en las elecciones subnacionales 2021?

2.3.0bjeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacion es el andlisis del plan de medios televisivos

de los partidos politicos en la candidatura de alcalde del Municipio de Cobija en las



elecciones subnacionales de 2021, con el fin de evaluar la igualdad en la difusion de la

propaganda electoral en los medios televisivos y su impacto en la candidatura de alcalde.

2.4.Campo de accion

Andlisis de la igualdad en la propaganda electoral en los medios televisivos durante

las elecciones subnacionales de 2021 en el Municipio de Cobija, Pando, Bolivia.

3. Idea a defender

El disefio de una propuesta de politica institucional para la elaboracion del plan de
medios televisivos contratados por las organizaciones politicas que garantizaria la igualdad
de difusion de la propaganda electoral pagada en la candidatura de alcalde del Municipio de

Cobija en las elecciones subnacionales.

4. Objetivos
4.1. Objetivo general
Analizar el plan de medios televisivos que han contratado las organizaciones

politicas en la difusion de la propaganda electoral en la candidatura de alcalde del

Municipio de Cobija en las elecciones subnacionales 2021.

4.2. Objetivos especificos

. Describir el alcance normativo y técnico de la propaganda electoral
para las elecciones subnacionales.
o Conocer la percepcion de los representantes de las organizaciones

politicas sobre la difusion de la propaganda electoral.



o Disefiar una propuesta técnica para desarrollar un plan de medios que

pueda ser equitativo e igualitario para todas las candidaturas.

5. Justificacion

El proposito de la investigacion es el analizar la contratacion del plan de medios
televisivos por parte de las organizaciones politicas para la difusion de la propaganda
electoral en la candidatura de alcalde del municipio de Cobija en las elecciones subnacionales
de 2021. Para justificar tedricamente esta investigacion, se pueden considerar los siguientes

puntos:

La propaganda electoral desempefia un papel crucial en las campafias politicas, ya
que permite a los candidatos y partidos transmitir su mensaje y persuadir a los votantes. La
difusion de la propaganda a través de los medios televisivos es especialmente relevante

debido a su amplia cobertura y capacidad de llegar a un gran nimero de personas.

Los medios televisivos tienen gran importancia para la sociedad ya que son una de
las principales fuentes de informacion y entretenimiento. Por su masividad y capacidad de

influir en la opinion publica, la television es un canal idoneo para la propaganda electoral.

Contratacion del plan de medios televisivos: La Contratacion del plan de medios
televisivos implicara la negociacion y adquisicion de espacios televisivos para la emision del
spot. A través de este, los partidos politicos procuran determinar la emision de sus spots
electorales en horarios especificos, y en los programas de mayor sintonia para garantizar su

continuidad.



Andlisis de la contratacion del plan de medios televisivos: El andlisis de la
contratacion del plan de medios televisivos en el contexto de la candidatura de alcalde del
municipio de Cobija en las elecciones su nacionales de 2021 permitira examinar como las
organizaciones politicas utilizan este recurso para promover sus propuestas y ganar el apoyo
de los votantes. Se pueden investigar aspectos como el presupuesto destinado a la
contratacion, los criterios de seleccion de los espacios publicitarios, la frecuencia y duracion

de los anuncios, entre otros.

Con regulacion y prohibicion de la propaganda gubernamental en periodo de
elecciones generales, los actores politicos en carrera electoral podran ejercitar el Marketing

Politico en igualdad de condiciones.

6. Delimitacion

El plan de medios televisivo que han contratado las organizaciones politicas para

medir la igualdad de la difusion de la propaganda electoral 2021.

7. Diseiio metodologico

7.1. Tipo de investigacion ~

Para la presente investigacion se utilizo el tipo de investigacion descriptivo en el cual
segin Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), ‘La investigacion descriptiva se centra en
describir las caracteristicas de un fenomeno, sin intervenir en €l .su propdsito es proporcionar
una imagen detallada y precisa del fenémeno en estudio’’(p,178). Para lo cual, se describe

los conceptos fundamentales, en el marco teorico.



7.2. Métodos

En la presente investigacion se aplicé el método cualitativo por lo que se debe
considerar que ‘las técnicas mas utilizadas en el estudio cualitativo son la busqueda de
bibliografia y las entrevistas’ (Rossana Barragan, 2011, pag. 73). es por ello que se utilizd

los métodos como ser la encuesta no estructurada y el analisis documental.

el método de encuestas no estructuradas ,también conocidas como entrevistas abiertas
, permiten a los participantes responder de manera libre y extensa , lo que facilita la obtencion
de datos detallados y profundos sobre el fendmeno investigado (Hernandez Sampieri, 2014,
pag. 216) , para lo cual los encuestados serdn los delegados de los partidos y organizaciones
politicas ‘MTS’, ‘MDA’, ‘CID’ y ‘MAS -IPSP’ , en la encuesta se formula una serie de
preguntas que nos permiten medir diferentes variables ,como recolectar informacion respecto
a la percepcion de los partidos en cuanto a las normativas y el plan de medios establecido en

épocas electorales como ser las elecciones subnacionales.

En cuanto al analisis documental segin (Hernandez Sampieri, 2014) ‘consiste en la
obtencion de informacién relevante para dar respuesta a los objetivos de la investigacion,
mediante la aplicacion de técnicas especificas de acuerdo con el disefio metodologico

seleccionado’’ (pag. 234),

7.3. Técnicas de investigacion

Las técnicas que se utilizaron son: entrevistas no estructuradas y el analisis
documental, lo cual serviré para analizar la percepcion de los delegados de las organizaciones

y partidos politicos en cuanto al alcance de la normativa en la propaganda electoral, para



reconocer las variables que influyen en la contratacion de medios televisivos para la

realizacion de la propaganda electoral en épocas electorales.

7.4. Poblacion y muestra

7.4.1. Poblacion

La poblacion esta compuesta por 8 delegados de las organizaciones politicas que
participaron en las elecciones subnacionales 2021 en el municipio de Cobija con candidaturas
a alcalde y que realizd las contrataciones de medios televisivos para la difusion de su

propaganda electoral.

Que son las siguientes: poner todos los partidos

1. Movimiento Tercer Sistema ‘MTS’

2. Movimiento Democratico Autonomista ‘MDA’

3. Comunidad de Integracion Democratica ‘CID’

4. Movimiento al Socialismo Instrumento Politico por la Soberania de

los Pueblos ‘MAS-IPSP’

5. Frente por la Victoria ‘FPV’

6. Pando Somos Todos ‘PST’

7. Visiéon Democratica Amazonica ‘VIDA’
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8. Partido de Accion Nacional Boliviano ‘PAN-BOL’

7.4.2. Muestra

El muestreo es no probabilistico por conveniencia ‘El muestreo por conveniencia
consiste en seleccionar las unidades de muestreo mas accesibles o convenientes para el
investigador. Aunque es practico en términos de disponibilidad, este método puede limitar la
generalizacion de los resultados debido a posibles sesgos en la muestra’ (Hernadndez
Sampieri, 2014, pag. 248).por lo cual se vio por conveniencia desarrollar la entrevista no
estructura a los delegados de los 2 partidos politicos y 2 agrupaciones ciudadana que mas

obtuvieron voto en la eleccion en el municipio de Cobija.

1. Movimiento Tercer Sistema ‘MTS’

2. Movimiento Democratico Autonomista ‘MDA’

3. Comunidad de Integracion Democratica ‘CID’

4. Movimiento al Socialismo Instrumento Politico por la Soberania de los

Pueblos ‘MAS-IPSP’
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CAPITULO 1

MARCO REFERENCIAL

1.1.Marco teorico

Para llevar a cabo el presente analisis se abarcardn distintos aspectos teoricos y
conceptuales, los cuales seran relativos a la propaganda electoral, comunicacion politica y
también se hablar acerca del rol de los medios de comunicacion en las campafias dentro de
una eleccion.  Propaganda Electoral: Considero necesario estudiar el concepto de
“propaganda electoral” ya que, segun la definicion dada, la propaganda electoral es el
conjunto de estrategias y técnicas que utilizan los partidos politicos y candidatos, para
convencer a la oposicion de votar en favor de su candidatura. Por tal motivo, me interesa
abarca cudles fueron las principales caracteristicas de la propaganda electoral, en las

elecciones subnacionales 2021 en el municipio de Cobija.

Comunicacion Politica: Se examinard el rol de la comunicacién politica en las
campaias electorales y como los partidos politicos utilizan diferentes medios y estrategias
para transmitir su mensaje a los votantes. Se analizard la importancia de la comunicacién
politica en la construccion de la imagen de los candidatos y en la formaciéon de la opinién

publica.
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Medios de Comunicacion: Se investigara el papel de los medios de comunicacion, en
particular los medios televisivos, en la difusion de la propaganda electoral. Se analizara como
los partidos politicos contratan planos de medios televisivos para transmitir sus mensajes a
través de anuncios y programas especiales. También se examinara el impacto de los medios

televisivos en la opinion publica y en la formacion de la imagen de los candidatos.

1.2.Marco Historico

Actualmente, se considera que cualquier candidato a un puesto de eleccion popular
significativo debe considerar un plan de medios y dedicar mucho tiempo y recursos para
aprovechar todas las oportunidades de exposicion en los medios, aunque no hay pruebas
concluyentes que muestren una correlacion positiva entre la exposicion a los medios y el

¢xito en las elecciones. (Navarro c. ,., 2021)

La comunicacion politica tiene sus inicios en Grecia y la filosofia griega en donde se
empieza a reflexionar sobre el poder, la autoridad, la persuasion, bajo la idea del debate de

la democracia.

Basandose principalmente en sus contemporaneos, observando los diversos procesos
sociales y politicos, no se enfocaban en la comprension de las cosas ni en la busqueda de la
verdad. Segun Martin (2002), su principal valor era la elocuencia y la persuasion como un
medio para lograr un objetivo politico, donde veian la posibilidad de ensefiar y aprender a

persuadir a un individuo o grupo determinado.
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Uno de los grandes exponentes de este grupo es Gorgias (487 a. C.), quien en Atenas
utilizé la retorica como respuesta a la necesidad de argumentar ante los tribunales. Debido a
esto, la retorica se desarrolld de manera sistematica como un método de persuasion que se

pudo utilizar en el ambito politico.

Desde la Edad Media, el cristianismo ayudo a difundir su doctrina mediante el uso de
técnicas de propaganda, como lideres carismaticos y simbolismos fuertes, lo que permitio
transmitir el mensaje con un fuerte tono emocional y facil de entender, (Garcia, D’Adamo &
Slavisky, 2011). En el siglo XV, surgi6 la imprenta de tipos moviles, un avance tecnologico

en la difusion de la comunicacion que transform6 radicalmente la forma de comunicarse.

La tecnologia de la imprenta, la eficiencia y la velocidad del transporte habian
mejorado significativamente durante los siglos XVIII y XIX, tiempos de profundas
revoluciones y agitacion politica, lo que permiti6 difundir los mensajes hacia audiencias mas
amplias. Los periddicos se han convertido en potentes medios para difundir propaganda.
Ademas, las caricaturas politicas y los afiches politicos se popularizaron gradualmente y se
convirtieron en un medio de comunicaciéon comun. Esto dio paso a todo un nuevo lenguaje
visual que se intensificd durante la independencia de los Estados Unidos, la promulgacion de

la Constitucion y la Revolucion Francesa (Mzzoleni,2010).

Estados Unidos y su sistema politico se convierten en el mayor laboratorio de la
comunicacion politica en el mundo, debido a la solidez de sus gobiernos e instituciones, las

amplias garantias al sistema de informacion y la posibilidad permanente de realizar
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elecciones libres en todas las esferas del poder. Pasquind (1990) en su andlisis de las

campaifias electorales en Norteamérica, evidencia la evolucion en la comunicacion politica.

al respecto, nos argumenta que en Estados Unidos los medios de comunicacion han
cambiado, de manera mas contundente que en otros lugares del mundo, el modo de hacer

politica. (Restrepo-Echeverria, 2019, pags. 7,11).

1.3.Marco contextual

La investigacion se realizard en la ciudad de Cobija y los medios de comunicacion

mas importantes que tiene la ciudad.

1.4. Marco conceptual

1.4.1. Propaganda

La propaganda es un método de comunicacidon que busca dar a conocer una
informacion con la intenciéon de influir en el publico para que actie de una manera
determinada o utilice un determinado servicio o producto. Se usa con fines politicos,

religiosos, sociales o militares (Peiro, 2020).

1.4.2. Propaganda electoral.

La propaganda electoral es el conjunto de mensajes que los partidos politicos, los
candidatos y sus simpatizantes difunden durante la campaia electoral para captar el voto de

los ciudadanos. La propaganda electoral tiene unas normas y limites que establece la Ley

Algunos aspectos de la propaganda electoral son:
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e Los medios y lugares donde se puede hacer propaganda: carteles, prensa,

radio, internet, etc.

e Los derechos y obligaciones de los partidos y candidatos para acceder a los

medios publicos y privados.

e Los gastos maximos que se pueden destinar a la propaganda electoral segiin

el tipo de eleccion.(Gilas, 2011, pags. 9-10)

1.4.3. Comunicacion politica

El estudio de la comunicacion politica tiene una naturaleza interdisciplinaria, hibrida,
dicho de otra manera. Esto quiere decir que se nutre de vertientes y enfoques de otras
disciplinas, principalmente de la ciencia politica, la sociologia y la propia comunicacion. Este
nexo responde a la necesidad de dar explicacion a distintos fendmenos. Su naturaleza hibrida,
por tanto, le permite un abordaje amplio de distintas tematicas, y ha adquirido especial
relevancia en los estudios sobre propaganda, sondeos y encuestas, politicas informativas de
los gobiernos, formas de liderazgo y todas aquellas estrategias que se desarrollan en los

contextos de las campafias electorales y gubernamentales.

En la actividad politica se encuentran los més importantes mecanismos para construir
acuerdos. Ella es la arena privilegiada para la deliberacion y la negociacion. En buena medida
de eso trata la comunicacion politica: en el analisis de las vias de comunicacion que tienen
los gobernantes para convencer e influir a los ciudadanos y, paralelamente, en la aceptacion
de las decisiones que determinan distintos aspectos de las esferas econdmica, politica y

social. Bajo esa perspectiva, la comunicacién politica se ha ocupado de los efectos posibles
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que tiene esa capacidad de influencia en los ciudadanos, en como se construyen las bases de
legitimacion de la politica democratica y, asunto no menor, en el papel que desempefan los

medios en ese flujo comunicativo.

Uno de los aspectos centrales en el desarrollo histdrico de la comunicacion politica
proviene de los Estados Unidos, pais que centraba su interés en el analisis del
comportamiento politico en general, pero sobre todo en tratar de entender el comportamiento
electoral. Como lo ha indicado Guerrero (2014), desde principios del siglo XX existia ya un
creciente interés por estudiar los efectos de la comunicacién —inicialmente de la prensa, luego

también de la radio— sobre el comportamiento politico de los individuos. (Hernandez, 2021)

1.4.4. Partidos Politicos

Los partidos son asociaciones de individuos que sirven como vehiculos para quienes
tienen el objetivo de obtener cargos publicos mediante elecciones competitivas (Sartori,
1992; Aldrich, 1995; Downs, 1957). El tamafo, difusion territorial y densidad de esas

organizaciones,

los individuos que participan en ellas (como sus lideres, dirigentes o militantes), el
estilo de liderazgo y las motivaciones de sus miembros, sus fines, estrategias organizativas y
discursos ideoldgicos, pueden ser muy diversos y estar condicionados por factores

institucionales, politico estratégicos, sociales o tecnologicos. (Sartori, 1992)

1.4.5. Participacion politica

La participacion politica puede definirse como toda actividad de los ciudadanos

dirigida a intervenir en la designacion de sus gobernantes o a influir en la formacion de la
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politica estatal. Comprende las acciones PARTICIPACION POLITICA 810 colectivas o
individuales, legales o ilegales, de apoyo o de presion, mediante las cuales una o varias
personas intentan incidir en las decisiones acerca del tipo de gobierno que debe regir una
sociedad, en la manera como se dirige al Estado en dicho pais o en decisiones especificas del

gobierno que afectan a una comunidad o a sus miembros individuales. (Conway, 1986, pags.

11-25)

1.4.6. Campaiia electoral

Navarro (2013) entiende por campaiia electoral al (...) conjunto de actividades que
llevan a cabo los contendientes de una eleccion para tratar de influir en las preferencias de
los electores y conquistar su voto, todo ello dentro del marco de un proceso comicial y

durante un plazo predeterminado que suele concluir poco antes de la jornada electoral

(Navarro C. , 2013, pag. 19)

Puede definirse como campaiia electoral al conjunto de actividades organizativas y
comunicativas realizada por los candidatos y partidos, que tiene como proposito la captacion
de votos. Estas actividades estan sujetas a normas y pautas de actuacion que garanticen y
permitan la igualdad de los competidores, la limpieza y transparencia del proceso electoral y
la neutralidad de los poderes publicos (Foro de las Comisiones Electorales de los Estados
miembros de la Comunidad de Africa Meridional para el Desarrollo (SADC) e Instituto

Electoral de Africa Austral (EISA), 2008)

1.4.7. Financiamiento electoral

El financiamiento politico se refiere a la problematica relacionada con el origen,

destino, manejo y fiscalizacion de los recursos utilizados por los partidos para el
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sostenimiento de su actividad ordinaria y los recursos invertidos por partidos y candidatos
durante las campafias electorales. La democracia también exige otras inversiones en los
procesos electorales que tienen que ver con el presupuesto necesario para organizar y
supervisar los procesos y para el funcionamiento de los organismos electorales. Estas
cuestiones son tratadas en las voces Administracion electoral y Organismos electorales.

(Fundacion Internacional para Sistemas Electorales (IFES),, 2009, pag. 13)

1.4.8. Spots electorales televisivos

El spot es un medio de publicidad que apela a la vista y al oido. Es superior en
intensidad si se lo compara con otras herramientas tales como el afiche callejero. Su
implementacion incluye lo verbal lo hablado o impreso en la pantalla, lo visual —color,
enfoque, simbolos, imagenes, y lo auditivo-voz, musica, sefales de audio. (Virginia Garcia

Beaudoux, 2006, pag. 87).

1.5.Marco legal

1.5.2. CPE — Derecho a la informacion, Capitulo séptimo, Articulo 106.

La Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia, el capitulo séptimo se

refiere a la comunicacion social y el articulo 106 dice lo siguiente:

Articulo 106.

L. El Estado garantiza el derecho a la comunicacion y el derecho a la

informacion.
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II. El Estado garantiza a las bolivianas y los bolivianos el derecho a la
libertad de expresion, de opinion y de informacion, a la rectificacion y a la réplica, y
el derecho a emitir libremente las ideas por cualquier medio de difusion, sin censura

previa.

III.  El Estado garantiza a las trabajadoras y los trabajadores de la prensa,

la libertad de expresion, el derecho a la comunicacion y a la informacion.

IV.  Se reconoce la clausula de conciencia de los trabajadores de la

informacion.

El Articulo 106 de la Constitucion Politica del Estado (CPE) de Bolivia garantiza el
derecho a la comunicacion y el derecho a la informacion. Ademads, establece que las
bolivianas y los bolivianos tienen el derecho a la libertad de expresion, de opinion y de
informacion, asi como el derecho a emitir libremente las ideas por cualquier medio de
difusion, sin censura previa. También se reconoce la clausula de conciencia de los

trabajadores de la informacion.

1.5.3. Ley N° 018 del Organo Electoral Plurinacional

La Ley N° 018 del Organo Electoral Plurinacional es una norma que regula el
ejercicio de la funcion electoral, jurisdiccion, competencias, obligaciones, atribuciones,
organizacion, funcionamiento, servicios y responsabilidades del Organo Electoral
Plurinacional, para garantizar la democracia intercultural en Bolivia. La Ley se promulgo6 el

16 de junio de 2010 y tiene 98 articulos se organizan en los siguientes titulos y capitulos:
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Titulo IT: Funciones del Organo Electoral Plurinacional (articulos 8 al 28)

Titulo III: Organizacién y funcionamiento del Organo Electoral Plurinacional

(articulos 29 al 69)

Titulo IV: Servicios del Organo Electoral Plurinacional (articulos 70 al 88)

Titulo V: Régimen de responsabilidades (articulos 89 al 98)

La Ley N° 018 establece como funcién esencial del Organo Electoral Plurinacional
garantizar el ejercicio de la democracia intercultural y la prestacion de servicios a través del
Servicio de Registro Civico (SERECI), Servicio Intercultural de Fortalecimiento
Democratico (SIFDE), y Unidad Técnica de Fiscalizacion (UTF). (LEY DEL ORGANO

ELECTORAL PLURINACIONAL, 2010)

1.5.4. Ley N° 026 del Régimen Electoral Plurinacional

La Ley N° 026 del Régimen Electoral Plurinacional es una norma que regula el
Régimen Electoral para el ejercicio de la Democracia Intercultural, basada en la
complementariedad de la democracia directa y participativa, la democracia representativa y
la democracia comunitaria en el Estado Plurinacional de Bolivia. La Ley se promulgo el 30

de junio de 2010 y tiene 239 articulos.

La Ley establece los principios, derechos y deberes politicos, los tipos de elecciones,

referendos y revocatorias de mandato, los sistemas electorales, los 6rganos electorales, los
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actores electorales, el calendario electoral, el padron electoral, las fases del proceso electoral,

la justicia electoral y el régimen sancionatorio. (Ley del Regimen Electoral, 2010)

1.5.5. Ley N ° 1096 de Organizaciones Politicas

Ley N° 1096 de Organizaciones Politicas es una norma que regula la constitucion,
funcionamiento y democracia interna de las organizaciones politicas, como parte del sistema
de representacion politica y de la democracia intercultural y paritaria en el Estado
Plurinacional de Bolivia. La Ley se promulgd el 1 de septiembre de 2018 y tiene 70 articulos.

(Ley de Organizaciones politicas, 2018)

La Ley establece los requisitos, derechos y deberes de las organizaciones politicas,
los tipos y modalidades de organizaciones politicas, el registro y reconocimiento de las
organizaciones politicas, el financiamiento publico y privado de las organizaciones politicas,
la democracia interna y la despatriarcalizacion de las organizaciones politicas, la
participacion politica de las naciones y pueblos indigena originario campesinos, la

revocatoria del reconocimiento y la extincion de las organizaciones politicas.

1.5.6. Reglamento de difusion de propaganda electoral para las elecciones

subnacionales 2021

Segtin el Reglamento de propaganda y campaiia electoral para la Eleccion de
Autoridades Politicas Departamentales, Regionales y Municipales, la propaganda electoral
se regula desde la emision de la convocatoria hasta la publicacion oficial de resultados,
incluyendo los periodos que comprenden la segunda vuelta electoral y/o repeticion por
empate o anulacion de mesas de sufragio. La propaganda electoral puede ser difundida en

medios de comunicacion y en actos publicos de campana, siguiendo los principios de acceso
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a la informacion, deliberacion democratica, participacion informada, libertad de expresion,

maxima publicidad, pluralismo y equilibrio, ciudadania activa y transparencia.

El reglamento de propaganda y campaiia electoral para las elecciones subnacionales

2021 tiene 72 articulos distribuidos en cinco titulos:

Titulo I: Propaganda y campaiia electoral

Articulo 2. (Periodo de regulacion). - El Tribunal Supremo Electoral regula la
propaganda electoral en medios de comunicacion y en campaiias electorales, desde la emision

de la convocatoria hasta la publicacion oficial de resultados.

Capitulo II: Propaganda electoral en medios de comunicacién

Articulo 6. (Obligatoriedad). Todos los medios de comunicacion de alcance nacional,
departamental, regional o local que deseen habilitarse para la difusion de propaganda
electoral pagada deben registrarse ante el Tribunal Electoral correspondiente. El registro se
realizard en formato impreso o digital, mediante el formulario establecido por el Servicio
Intercultural de Fortalecimiento Democratico (SIFDE), en el que consignaran sus tarifas por
concepto de publicidad comercial y de transmisiones en vivo y en diferido, Deberan
registrarse también los medios digitales que tengan dominio propio (paginas independientes,

medios de comunicacion, radios y canales de Internet).

En caso de las redes sociales, el Servicio Intercultural de Fortalecimiento

Democratico registrard las cuentas oficiales en Facebook, Instagram y Twitter de las
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candidaturas y de las organizaciones politicas y hard un monitoreo por muestreo, verificando
contenidos. El Servicio Intercultural de Fortalecimiento Democratico debe remitir una copia

del reporte de monitoreo a la Unidad de Fiscalizacion del Tribunal Supremo Electoral.

Articulo 7. (Requisitos). Los documentos requeridos para el registro y habilitacion

del medio de comunicacién son:

a) Carta de solicitud dirigida al Tribunal Electoral correspondiente, firmada por la
persona propietaria o representante legal del medio de comunicacidon, acompaiiando copia

simple del poder notariado, si corresponde.

b) Fotocopia simple de la cédula de identidad del o la propietaria o representante

legal.

c¢) Fotocopia simple del NIT del medio.

d) Domicilio legal del medio de comunicacion, nimero de fax o direccion de correo
electronico, para fines de notificacion. En caso de registro fisico el medio adjuntara una nota
donde indique direccion, domicilio, teléfono, correo electronico y otras referencias de

contacto actualizadas.

e) Fotocopia del certificado del Registro de Comercio, si corresponde.

f) Testimonio de protocolizacion de sociedad accidental, que acredite la

representacion legal, para el registro de redes de medio de comunicacién a nivel nacional.
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g) Declaracion jurada en la que sefiale que no tiene impedimento para difundir
propaganda para el fortalecimiento publico, ni para ser contratada por el Estado, la cobertura
efectiva del medio de comunicacion, detalle de franjas horarias, tandas, programas y sus
alternativas, espacios y tarifas correspondientes para difusién de propaganda electoral, segun
el formato establecido para tal efecto, y la disponibilidad para difusion de propaganda
electoral. El medio de comunicacion indicara en su declaracion jurada si corresponde para
difundir propaganda de fortalecimiento publico y/o propaganda electoral pagada. La
declaracion jurada se presentara en un formulario que puede Los medios de comunicacion

nacional y las redes nacionales deben registrase

en el Tribunal Supremo Electoral; los medios de comunicacion del nivel

departamental y/o municipal en los Tribunales Electorales Departamentales.

Articulo 8. (Tarifas). Las tarifas inscritas por los medios de comunicacion no podran
ser superiores al promedio de las cobradas efectivamente por concepto de publicidad
comercial durante el semestre previo al acto electoral, y deberan ser iguales para todas las
organizaciones politicas y alianzas que contraten propaganda electoral pagada en elecciones

generales.

Articulo 9. (Plazos e instancias).

I. El registro de medios de comunicacion para difundir propaganda
electoral se realizard desde el dia siguiente a la publicacion del Calendario

Electoral hasta cuarenta y cinco (45) dias antes de la jornada de votacion. El
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registro digital tiene validez legal y formal con la fecha y hora del registro web.

Los documentos escaneados deben llevar las firmas y sellos correspondientes.

II. El tramite se hara ante el Tribunal Supremo Electoral, en el caso de
medios de comunicacion de alcance nacional, o cuando su actividad abarque dos
o mas departamentos, y ante los Tribunales Electorales Departamentales
respectivos si se trata de medios de comunicacion de alcance departamental,

regional o local.

III. De evidenciarse omision de datos o documentos subsanables, el
Tribunal Electoral correspondiente otorgard un plazo de tres (3) dias habiles, para

que el medio de comunicacion cumpla con los requisitos exigidos.

Articulo 10. (Habilitacion).

I. Cinco (5) dias calendario después de concluida la inscripcion en el

registro, el Tribunal Elector

II. al correspondiente publicard en su portal web la lista de los medios de
comunicacion habilitados para la difusion de propaganda electoral pagada y por

fortalecimiento publico y el detalle de tarifas inscritas.

III. Los medios habilitados para difundir propaganda electoral por
fortalecimiento publico, estan obligados a difundir las piezas comunicacionales

de las organizaciones politicas o alianzas, salvo que incurra en alguna de las
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prohibiciones establecidas en la Ley de Régimen Electoral o contravenga este

Reglamento.

Articulo 11. (Actualizacion de Registro). El registro de los medios de comunicacioén
habilitados para realizar la difusion de propaganda electoral pagada se mantiene para futuros
procesos electorales, referendos o revocatorias de mandato, pudiendo actualizar su tarifario

y, si corresponde, los datos que hubieran cambiado, adjuntando la documentacion pertinente.

Titulo II Fortalecimiento Publico Para Organizaciones Politicas Y Alianzas

Capitulo I

Disposiciones Generales

Articulo 30. (Fortalecimiento publico a organizaciones politicas y alianzas). Consiste
en subvenciones indirectas con recursos del Tesoro General de la Nacion destinadas a
facilitar su acceso a propaganda gratuita en medios de comunicacion audiovisual y prensa de
alcance nacional, para impulsar su participacion electoral y su vida organica, ademas de
garantizar el ejercicio del voto informado durante procesos electorales y el acceso a

programas de formacion y capacitacion en afios no electorales.

Articulo 31. (Administracion de recursos). La gestion y administracion de los
recursos econdmicos destinados al fortalecimiento publico a organizaciones politicas y

alianzas corresponde al Tribunal Supremo Electoral, conforme a ley.
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Articulo 32. (Presupuesto). El presupuesto requerido por el Tribunal Supremo
Electoral para el fortalecimiento publico en los comicios sera el equivalente al veinte por
ciento (20%) del total de recursos presupuestados en las ultimas elecciones generales, y

deben ser inscritos hasta antes de la emision de la convocatoria a las elecciones generales.

Capitulo II

Propaganda Electoral

Con Recursos De Fortalecimiento Publico

Articulo 33. (Acceso). Las organizaciones politicas y alianzas que presenten
candidaturas en elecciones generales accederan a la difusion de propaganda electoral en

medios de comunicacion, financiada con recursos del fortalecimiento publico.

Articulo 34. (Presupuesto para fortalecimiento publico). La Direccion Econdmica
Financiera comunicard a Sala Plena del Tribunal Supremo Electoral para su aprobacion
mediante Resolucion, el monto de presupuesto destinado para fortalecimiento publico y la
asignacion que, bajo los criterios de igualdad y proporcionalidad, corresponden a cada

organizacion politica o alianza, la cual no podra ser modificada.

Articulo 35. (Asignacion de montos).

I. El monto especifico por concepto de fortalecimiento publico que el
Tribunal Supremo Electoral asigne a cada organizacion politica o alianza que

presente candidaturas en las elecciones generales, sera definido mediante la
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distribucion aritmética resultante del criterio de igualdad y, cuando corresponda,

el criterio de proporcionalidad, conforme al paragrafo I del

articulo 75 de la Ley N° 1096 de Organizaciones Politicas.

II. El monto establecido serd comunicado a cada organizacion politica o
alianza, con el detalle de medios de comunicacion habilitados y tarifas registradas
para difundir propaganda electoral, para la elaboracion de su plan de difusion,

hasta cubrir el monto total del presupuesto asignado.

Articulo 36. (Plan de difusion).

I. Para el acceso de las organizaciones politicas a la propaganda con
recursos de fortalecimiento publico, el Tribunal Supremo Electoral asignara y
dispondra las franjas horarias en medios televisivos y radiales de alcance nacional

y los espacios en perioddicos y revistas de circulacion nacional.

I. Cada organizacion politica y alianza debe entregar al Tribunal

Supremo Electoral su plan de difusion

Articulo 37. (Criterios de igualdad y proporcionalidad).

I. Bajo el criterio de igualdad, el sesenta por ciento (60%) de los recursos
para el fortalecimiento publico en elecciones generales serd dividido por igual
entre el niumero total de organizaciones politicas y alianzas que presenten

candidaturas en los comicios.
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II. Aplicando el criterio de proporcionalidad, el restante cuarenta por

ciento

(40%) sera distribuido de acuerdo al porcentaje de votos obtenidos por las

organizaciones politicas o alianzas que participaron en el proceso electoral previo.

Articulo 38. (Asignacion de recursos a alianzas politicas).

I. Los recursos recibidos bajo el criterio de proporcionalidad por una
organizacion politica que participe en alianza, seran sumados al monto total que

le corresponda a ésta.

II. Siuno o mas partidos politicos hubieran participado en alianza en las
elecciones generales previas, para calcular el monto que les corresponda para
fortalecimiento publico por proporcionalidad, se tomard como referente el
cociente que resulte de la division del porcentaje de votos obtenidos por la alianza

en la eleccion previa entre las organizaciones politicas que la conformaron.

II1. El porcentaje de fortalecimiento publico asignado bajo el criterio de
proporcionalidad a cada organizacion politica o alianza se sumard al porcentaje

asignado bajo el criterio de igualdad.

. Articulo 39. (Recursos no utilizados).

I. Si existieran recursos de fortalecimiento publico que por cualquier

razon no hubieran sido utilizados por una organizacion politica o una alianza,
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seran debidamente reportados en los estados financieros del Tribunal Supremo

Electoral.

II. En caso de que una organizacion politica o alianza decida no utilizar
la propaganda por fortalecimiento publico, debera informar por escrito al Tribunal

Supremo Electoral, a través de su delegada o delegado. Capitulo III

Procedimiento Y Plazos Para La Difusion

Articulo 41. (Lista de medios). El Tribunal Supremo Electoral elaborara una lista de
los medios de comunicacion registrados y habilitados para difundir propaganda electoral con
recursos de fortalecimiento publico, incluyendo en cada caso el detalle de sus tarifas segiin

diferentes franjas horarias y espacios, organizados en tres grupos:

a) Redes de television de alcance nacional.
b) Radios o redes de radio de alcance nacional.
c) Periddicos y revistas de circulacion nacional.

Articulo 42. (Planes de difusion).

I. Cada una de las organizaciones politicas o alianzas que presenten
candidaturas en las elecciones generales definiran su plan de difusion de acuerdo

a su estrategia de campafia y propaganda electoral, y segln la lista de medios,
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franjas horarias, espacios y disponibilidad de difusién de propaganda electoral

establecidos.

IT. El Tribunal Supremo Electoral recibird estos planes de difusion para
la consolidacion de las pautas correspondientes y la contratacion de los medios,

segun la seleccion realizada.

ITII.El plan de difusion y las pautas de las piezas comunicacionales,
deberan ser presentados en los formatos y medios determinados por el Tribunal

Supremo Electoral, y que en anexo son parte de este reglamento.

Articulo 43. (Contenido). Los planes de difusion de las organizaciones politicas y

alianzas deben contener:

a) Los medios de comunicacion seleccionados para difundir la

propaganda electoral.

b) Para medios audiovisuales, las franjas horarias, tandas o programas en
el que se difundirda la propaganda por fortalecimiento publico, y los tiempos y

periodos de difusion de las piezas comunicacionales.

C) Para medios escritos, los espacios y periodos de difusion.

Para los incisos b) y ¢) se tomaran en cuenta las tarifas registradas por el medio.
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Articulo 44. (Pautas y contratacion de medios). Con arreglo a los planes de difusion
de todas las organizaciones politicas y alianzas, el Tribunal Supremo Electoral consolidara
las pautas para cada medio de comunicacion y segun el monto que corresponda a cada una,

contratara a los medios de comunicacion.

Titulo III: Prohibiciones y sanciones

Capitulo 1

Aplicacion De Faltas Electorales

Articulo 50. (Prohibiciones para propaganda electoral). Ademas de las prohibiciones
para la propaganda electoral establecidas en el articulo 119 de la Ley N° del Régimen

Electoral, estd prohibida la propaganda electoral que:

Utilice simbolos, lemas, materiales electorales u otros identificativos del Organo

Electoral Plurinacional o de cualquier otro 6rgano o entidad del Estado.

a) Utilice la imagen no autorizada de personas individuales, de nifias o

nifios.

b) Sea contratada por personas distintas a las organizaciones politicas y

alianzas que presentan candidaturas en las elecciones generales.

c) Sea difundida por medios de comunicacion no habilitados.
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Articulo 51. (Prohibiciones durante la campafia electoral). Ademds de las
prohibiciones establecidas en los articulos 119 y 125 de la Ley del Régimen Electoral,
durante la campafia electoral estd prohibido utilizar personal, bienes, recursos y servicios de
instituciones publicas. De oficio o por denuncia, el Organo Electoral dispondré la remocion

y destruccion de todo material de campana electoral que contravenga estas prohibiciones.

Articulo 52. (Prohibiciones para servidores publicos). Ademas de las prohibiciones
contenidas en el articulo 126 de la Ley de Régimen Electoral, ninguna persona que ejerza un
cargo de la funcion publica, cualquiera sea su nivel o forma de designacion, podra realizar
campaiia electoral en horarios laborales, ni podré utilizar el cargo para hacer propaganda
electoral o promover candidaturas. El Organo Electoral Plurinacional resolvera posibles
vulneraciones a las prohibiciones para servidores publicos a partir de denuncia, conforme a
los articulos 57, 58, 59 y 60 del Reglamento de propaganda y campana electoral. El Servicio
Intercultural de Fortalecimiento Democratico monitorea actividades de campafia en general

y de las candidaturas.

Articulo 53. (Suspension de difusion). La suspension de difusion de propaganda
electoral de fortalecimiento publico por incumplimiento de las prohibiciones para la difusion
de propaganda electoral, se determinard conforme al procedimiento establecido en este

reglamento y la Ley del Régimen Electoral.

Articulo 54. (Sanciones por difusion de propaganda electoral). Las sanciones y faltas
establecidas para la difusion de propaganda son aplicables a la difusion de propaganda por

fortalecimiento publico, en lo que corresponda.
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La importancia del reglamento de propaganda y campafia electoral para las elecciones
subnacionales 2021 radica en su papel fundamental para regular y garantizar un proceso
electoral justo y equitativo. Este reglamento establece las normas y pautas que deben seguir
los partidos politicos y candidatos durante la campana electoral, asegurando que se respeten

los principios de transparencia, igualdad de oportunidades y libre competencia.

1.6.Teorias y enfoques (filoséfico, legal, socioldgico y politico)

El enfoque filosofico permite reflexionar sobre la naturaleza del discurso politico y

su impacto en la percepcion publica. Dos teorias relevantes son:

. Teoria del Discurso (Foucault): Michel Foucault argumenta que el discurso
no solo refleja la realidad, sino que también la construye. En el contexto de la propaganda
electoral, los mensajes transmitidos por los partidos politicos a través de la television
pueden moldear la comprension de la ciudadania sobre los candidatos, sus propuestas y la
realidad politica. La forma en que se presenta la informacion puede influir en la aceptacion
o rechazo de ciertos discursos, lo que subraya la importancia de analizar el contenido y la

forma de la propaganda.

. Teoria de la Comunicacion y la Verdad (Habermas): Jirgen Habermas
enfatiza la importancia de la comunicacion racional y la formacion de la opinion publica a
través del debate democratico. La propaganda electoral en television debe ser evaluada no
solo por su contenido persuasivo, sino también por su capacidad para fomentar un debate
informado entre los ciudadanos. Un andlisis critico de la calidad de la informacion

presentada en los medios es fundamental para garantizar una democracia saludable.
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1.6.1. Enfoque Legal

Desde el enfoque legal, se deben considerar las normativas que rigen la propaganda
electoral y el uso de medios de comunicacion en el ambito politico. Algunos puntos clave

son:

. Derechos de la Comunicacion Politica: Los derechos de los partidos
politicos a utilizar medios de comunicacion para la difusion de sus propuestas estan regulados
por leyes electorales. Estas normativas establecen pautas sobre la equidad en el acceso a los
medios, la regulacion de la publicidad politica y el deber de los medios de ofrecer un espacio
igualitario a todos los candidatos. Evaluar como se cumplieron estas normativas en la

eleccion de 2021 es crucial para entender el contexto mediatico.

. Control y Regulacion de Medios: Las leyes de medios en Bolivia y las
instituciones encargadas de la regulacion (como el Tribunal Supremo Electoral) son
relevantes para analizar la propaganda electoral. Es fundamental investigar como se
implementaron las regulaciones y cémo estas influyeron en la difusion de los mensajes

politicos.

1.6.2. Enfoque Sociologico

El enfoque sociologico permite explorar la relacion entre los medios de
comunicacion y la sociedad, asi como el impacto de la propaganda electoral en la opinion

publica:

. Teoria de la Agenda Setting: Esta teoria sugiere que los medios de

comunicacion no solo informan, sino que también establecen la agenda de los temas
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importantes para la sociedad. En el caso de la propaganda electoral, los medios pueden influir
en la percepcion de los problemas prioritarios y en la relevancia de los candidatos. Analizar
coémo los medios seleccionan y presentan temas durante la campana electoral es crucial para

entender la dindmica de la opinidn publica en Cobija.

. Teoria de la Recepcion: Esta teoria se centra en codmo las audiencias
interpretan y dan significado a los mensajes mediaticos. La recepcion de la propaganda
electoral puede variar seglin factores como la educacion, la clase social y la identidad cultural
de los votantes. Evaluar como distintos segmentos de la poblacion de Cobija reaccionaron a
la propaganda televisiva puede ofrecer informacion valiosa sobre la efectividad de las

estrategias de comunicacion de los partidos.

1.6.3. Enfoque Politico

El enfoque politico se centra en el anélisis de las dinamicas de poder y el papel de

los medios en el contexto electoral:

. Teoria del Poder Mediatico: Esta teoria considera como los medios de
comunicacion actian como agentes de poder en la politica. Los partidos politicos utilizan la
television no solo para informar, sino también para influir en la percepcion publica y moldear
la narrativa politica. Es importante analizar como la relacion entre los partidos y los medios

afecta la equidad en el proceso electoral.

. Teoria del Realismo Politico: Este enfoque se centra en la busqueda de poder
y la competencia politica. La propaganda electoral se convierte en un instrumento clave en

la lucha por la legitimidad y la visibilidad de los candidatos. Analizar cémo los partidos
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politicos en Cobija utilizaron la television como una herramienta para fortalecer su imagen y

debilitar a sus oponentes es esencial para comprender el comportamiento electoral.

El analisis del plan de medios televisivo de los partidos politicos en la difusion de la
propaganda electoral durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija se enriquece al
considerar estos enfoques filosoficos, legales, sociologicos y politicos. Cada uno de estos
enfoques ofrece perspectivas Unicas que ayudan a comprender la complejidad de la
comunicacion politica y su impacto en el proceso electoral. Al integrar estas teorias en la
investigacion, se puede lograr una evaluacion mas completa y critica de la propaganda

electoral y sus efectos en la democracia local.
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CAPITULO 11

ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS DEL
DIAGNOSTICO
2.1. Resultados obtenidos segun los instrumentos utilizados

2.1.1. Familiaridad con las normativas electorales locales

¢ Esta usted familiarizado con las normativas electorales locales que regulan la

propaganda electoral para las elecciones subnacionales en Cobija?

Grdfico 1 Familiaridad con las normativas electorales locales

Tal vez No

Si

Elaboracion Propia

El 50% de los encuestados indicaron que estan familiarizados con las normativas

electorales locales, mientras que el 25% no lo estd y el 25% tiene dudas o conocimientos
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parciales. Esto sugiere que, aunque la mayoria tiene conocimiento sobre las normativas, hay

una porcidn significativa que no esta completamente informada.

2.1.2. Claridad de la normativa electoral en cuanto a la difusion de propaganda

¢Considera usted que la normativa electoral local fue suficientemente clara en cuanto a los
aspectos técnicos de la difusion de la propaganda electoral para las elecciones subnacionales

de 2021?

Grdfico 2 Claridad de la normativa electoral en cuanto a la difusion de la propaganda

No
25.0%

Si
75.0%

Elaboracion Propia

E1 75% de los encuestados considera que la normativa fue clara, mientras que un 25%
opina lo contrario. Esto indica que la normativa fue generalmente bien recibida, pero no fue
universalmente entendida, lo que podria sefialar la necesidad de mayor claridad o difusion en

algunos aspectos.

2.1.3. Uso adecuado de medios televisivos por parte de las organizaciones

politicas

(Cree usted que las organizaciones politicas utilizaron adecuadamente los medios
televisivos para difundir su propaganda electoral durante las elecciones subnacionales de

2021 en Cobija?
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Grdfico 3 Uso adecuado de medios televisivos por parte de las organizaciones politicas

Tal vez

Si

Elaboracion Propia

Similar a la pregunta anterior, el 75% de los encuestados cree que los medios
televisivos fueron utilizados adecuadamente por las organizaciones politicas, mientras que
un 25% no estd de acuerdo. Esto sugiere que, aunque la mayoria esta satisfecha con el uso de
los medios televisivos, existe una minoria que percibe un uso inadecuado, lo que podria

reflejar diferencias en la efectividad de las estrategias de comunicacion.

2.1.4. Uso adecuado de los tiempos limites establecidos

(Se ajustaron las organizaciones politicas a los limites de tiempo establecidos por la
normativa electoral local para la difusion de la propaganda electoral televisiva en Cobija

durante las elecciones subnacionales de 20217
Grdfico 4 Uso adecuado de los tiempos limites establecidos

No

Elaboracion Propia
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El 75% de los encuestados sugieren que las organizaciones politicas cumplieron con
los plazos establecidos por las normativas electorales. Esto puede indicar un nivel de
responsabilidad y adherencia a las regulaciones por parte de las organizaciones politicas,
mientras que el 25% puede sefialar que, aunque la mayoria cumplié hubo al menos un
porciento de una organizacidon que no se ajustaron a los plazos establecidos, lo que podria ser

un area de preocupacion para las autoridades electorales.

2.1.5. Mejoras en la difusion de propaganda electoral televisiva

(Hubo algun aspecto relacionado con la difusion de la propaganda electoral televisiva
que considera que podria haberse mejorado para las elecciones subnacionales de 2021 en
Cobija?

Gradfico 5 Mejoras En La Difusion De Propaganda Electoral Televisiva

No

Tal vez

Elaboracion Propia
El 50% de los encuestados cree que hubo aspectos que podrian haberse mejorado,
mientras que el 25% no lo cree y el 25% esta inseguro. Este resultado destaca areas
potenciales de mejora en la estrategia de difusion televisiva, lo que sugiere que, aunque la

estrategia fue en general efectiva, hubo detalles que podrian haber sido optimizados.
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2.1.6. Impacto de la propaganda electoral televisiva en la imagen publica del

partido

En su opinién, ;cémo afectd la difusion de la propaganda electoral televisiva a la
imagen publica y la percepcion del partido politico que usted representa durante las

elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

Respuestas:

e "No afecto en nada todo sali6 bien como lo esperabamos."

o "Las entrevistas televisivas o propagandas politicas no fueron claras y concisas,

afectando asi la imagen."

e "Es por el medio donde se puede expresar las propuestas de manera clara."

o "Considero personalmente que mayor relevancia adquiere lo expresado directamente

en las entrevistas."

Las respuestas son variadas, reflejando experiencias y percepciones distintas sobre el
impacto de la propaganda televisiva. Algunos encuestados consideran que no hubo un
impacto negativo, mientras que otros creen que la falta de claridad afecté negativamente la
imagen del partido. Esto indica que la efectividad de la propaganda televisiva puede depender

de como se gestiond y percibi6 la comunicacion por parte de cada partido.

2.1.7. Incidencia relevante en la propaganda electoral

(Hubo alguna incidencia relevante relacionada con la difusion de la propaganda

electoral televisiva que afectara las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?
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Grafico 6 Incidencia relevante en la propaganda electoral

Tal vez

No

Elaboracion Propia

Segun el 75% no se presentaron ningun inconveniente a la hora de realizar la difusion
de su propaganda electoral televisa, mientras que el 25% no estd seguro que hubo alguna
incidencia en el transcurso de realizar su propaganda electoral. por lo que basdndonos en los
datos no se puede confirmar ni negar que hubo alguna incidencia que afectara la difusion de

la propaganda electoral televisiva en las elecciones 2021.

2.1.8. Efectividad de la propaganda electoral televisiva

(Considera usted que la difusion de la propaganda electoral televisiva fue efectiva

para alcanzar al electorado durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

Grdfico 7 Efectividad de la propaganda electoral televisiva

No

Tal vez

Elaboracion propia
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El 50% de los encuestados consideran que existe una efectiva en la difusion de la
propaganda electoral televisiva para lograr obtener el voto del electorado , mientras que un
25% sugiere que tal vez no es totalmente eficaz ,esto nos da a entender que la percepcion de
la propaganda podria haber sido efectiva en algunos aspectos , pero no en todos, €l otro 25%
indicando que una parte del electorado no consiguid su objetivo esto podria deberse a varios
factores ,como la calidad de los mensajes o la efectividad de otros medios de comunicacion.

2.1.9. Conformidad ante la asignacion de espacios televisivo durante época

electoral

(Estuvo conforme con la asignacion de espacios televisivos para la propaganda

electoral de su partido durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

Grafico 8 Conformidad ante la asignacion de espacios televisivo durante época electoral

100.0%

Elaboracion propia

El 100% de los encuestados estuvo conforme con la asignaciéon de espacios
televisivos para la difusion de su propaganda electoral en las elecciones. Esto podria indicar
que el sistema de asignacion de espacios televisivos fue percibido como efectivo por todos

los participantes en las elecciones subnacionales.
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2.1.10. Percepcion del electorado hacia el candidato

Pregunta: ;Qué opinion tiene sobre el impacto de la propaganda electoral televisiva

en la percepcion del electorado hacia su candidato durante las elecciones subnacionales de

2021 en Cobija?

Respuestas:

e Que falté tiempo para estar preparados

e Mayor impacto existido en el uso de las redes sociales, ya que estos tienen

mayor alcance hoy dia.

e los medios de comunicacion son para llegar a la ciudadania directamente es

necesario siempre interactuar con la poblacion

e la propaganda electoral televisiva tiene un impacto significativo en la
percepcion del electorado hacia el candidato esto puede favorecer o perjudicar al

candidato.

Las respuestas demuestran una diversidad de opiniones sobre el impacto que tiene la
propaganda electoral televisiva, esto nos demuestra que algunos encuestados creen en el
poder que tiene la difusion televisiva, mientras que otros destacan la importancia que tiene
hoy en dia las redes sociales, ademas mencionan realizar una preparacion exhaustiva en los
candidatos y tener una interaccion mas directa con el electorado para asi tener mayor impacto.
esto nos hace entender que la estrategia de comunicacion electoral debe de adaptarse a las

plataformas digitales.
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2.1.11. Ajuste normativo por los medios de comunicacion

(Se ajustaron los medios televisivos utilizados por su partido a las directrices

establecidas por la normativa electoral local durante las elecciones subnacionales de 2021 en

Cobija?

Elaboracion propia

Los encuestados demuestran una unanimidad en las respuestas nos sugiere que los
medios televisivos utilizados por los partidos fueron respetados, esto refleja un compromiso
con el cumplimiento del reglamento establecido, lo que contribuye a la percepcion de

legitimidad electoral.

2.1.12. Calidad técnica de la propaganda electoral

(Como evaluo usted la calidad técnica de la propaganda electoral televisiva emitida

durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

Grdfico 10 Calidad técnica de la propaganda electoral

Satisfacto

Neutral

Elaboracion propia
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El 75 %de los encuestados adoptaron una postura neutral ante la calidad de la
propaganda electoral lo que nos da a entender que la difusion de fue adecuada pero no
impactante. esto podria sefialar una oportunidad para la mejora en la calidad técnica en
futuras campanas, el otro 25% califico de satisfactoria la calidad técnica indica que al menos
una agrupacion considero que los aspectos técnicos cumplian o superaban sus expectativas.

2.1.13. calidad técnica de la propaganda electoral televisiva difundida por los

partidos

(Como considera usted la calidad de la propaganda electoral televisiva emitida por

su partido durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

Grdfico 11 calidad técnica de la propaganda electoral televisiva difundida por los partidos

Satisfactorio

Elaboracion propia

Los encuestados consideran que la calidad de la propaganda electoral televisiva
emitida por su partido durante las elecciones subnacionales de 2021 fue satisfactoria. Sin
embargo, es importante tener en cuenta que la percepcion de la calidad puede ser subjetiva y,
ademas, la efectividad de la propaganda electoral televisiva puede depender de varios
factores, incluyendo la calidad de la propaganda, la cobertura de la television, el interés del

electorado y el contexto politico.
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Conclusiones

Analisis general del diagnostico de preguntas, tema, en el cual se procedié mediante
entrevistas cerradas y virtuales, en el cual se evidencio las normativas de los delegados y las

formas de percepciones desde un contexto social.

La respuesta revela que, en general, existe un nivel aceptable de familiaridad y
satisfaccion con las normativas y el uso de medios televisivos para la propaganda electoral.
Sin embargo, hay areas de mejora, especialmente en la claridad de las comunicaciones y en
como se percibe el impacto de estas estrategias en la imagen publica de los partidos. Este
tipo de feedback puede ser valioso para futuros procesos electorales, tanto para los

organizadores como para los partidos politicos involucrados en la sociedad.
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CAPITULO III

PROPUESTA

3.1. Introduccion

Las elecciones subnacionales en Bolivia, especialmente las locales, representan un
espacio significativo para el ejercicio de la democracia y la participacion ciudadana. En este
contexto, los partidos politicos utilizan diversas estrategias de comunicacion para difundir
sus propuestas y captar el apoyo de los votantes. La television, como medio de comunicacion
masivo, desempefia un papel fundamental en la difusiéon de propaganda electoral. Esta
propuesta tiene como objetivo realizar un andlisis detallado del plan de medios televisivo
utilizado por los partidos politicos en la candidatura a la alcaldia del municipio de Cobija

durante las elecciones subnacionales de 2021.

La investigacién se centrara en tres ejes fundamentales: el contexto electoral de
Cobija, la estrategia de comunicacion televisiva de los partidos, y la recepcion y efectividad
de la propaganda electoral. A través de un enfoque multidimensional, se busca comprender
coémo los medios televisivos influyeron en la configuracion de la opinion publica y en la

decision de los votantes.
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3.2. Contexto Electoral de Cobija

3.2.1. Situacion Politica y Social

Cobija, capital del departamento de Pando, ha experimentado cambios significativos
en su panorama politico y social en los ultimos afios. La ciudad ha enfrentado desafios
relacionados con el desarrollo econdémico, la infraestructura y la seguridad ciudadana, que
han influido en las expectativas de la poblacion hacia sus lideres politicos. En este sentido,
las elecciones subnacionales de 2021 se llevaron a cabo en un contexto marcado por la

polarizacion politica y una creciente demanda de participacion ciudadana.

El papel de los partidos politicos en Cobija es crucial, ya que representan diferentes
intereses y perspectivas sobre como abordar los problemas locales. En este contexto, la
competencia por la alcaldia se intensifico, con varios candidatos buscando posicionarse como

la mejor opcion para resolver las inquietudes de la poblacion.

3.2.2. Medios de Comunicacion en Cobija

La television sigue siendo uno de los medios de comunicacion mas influyentes en
Bolivia, especialmente en las areas rurales y urbanas como Cobija. Sin embargo, el panorama
mediatico en la region es diverso, con una mezcla de canales de television locales y
nacionales que ofrecen diferentes tipos de contenido. La capacidad de los partidos politicos
para acceder a estos medios y la calidad de la programacion politica son factores

determinantes en la efectividad de sus campanas electorales.

En las elecciones de 2021, se observé un uso intensivo de la television por parte de

los partidos politicos para difundir sus mensajes y conectar con el electorado. Sin embargo,
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la pregunta sobre la equidad en el acceso a estos medios y la calidad del contenido transmitido
es fundamental para comprender el impacto de la propaganda electoral en la decision de los

votantes.

3.3. Estrategia de Comunicacion Televisiva de los Partidos

3.3.1. Diseno del Plan de Medios

El disefio del plan de medios para la difusion de la propaganda electoral implica una
serie de decisiones estratégicas que determinan como se llevara a cabo la comunicacion con
el electorado. Esto incluye la seleccion de los canales de television, la programacion de los
anuncios, y la elaboracion de contenidos que resalten las propuestas y la imagen de los

candidatos.

Durante las elecciones de 2021, cada partido politico desarrolld su propio plan de
medios, que incluia anuncios pagados, entrevistas, debates y reportajes sobre las actividades
de campaiia. La planificacion y ejecucion de estos elementos son cruciales para maximizar

la visibilidad y el impacto de la propaganda.

3.3.2. Contenido de la Propaganda Electoral

El contenido de la propaganda electoral en television se caracteriza por su diversidad
y creatividad. Los partidos politicos utilizan diferentes enfoques para captar la atencion de

los votantes, desde mensajes emocionales hasta propuestas concretas.

. Mensajes Emocionales: La utilizaciéon de narrativas emocionales
busca conectar con los votantes a un nivel personal. Se emplean testimonios de

ciudadanos que apoyan a los candidatos y se resaltan historias de superacion y
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compromiso con la comunidad. Este enfoque pretende generar empatia y solidaridad

hacia los candidatos.

. Propuestas Concretas: Ademas de los mensajes emocionales, los
partidos politicos presentaron propuestas especificas sobre como abordar los
problemas que enfrenta Cobija. Estos mensajes incluyen planes de desarrollo
econdémico, mejoras en la infraestructura, y estrategias para aumentar la seguridad
ciudadana. La claridad y la viabilidad de estas propuestas son esenciales para
convencer a los votantes de la capacidad del candidato para cumplir con sus

promesas.

3.3.3. Uso de Recursos Audiovisuales

La television permite a los partidos politicos emplear recursos audiovisuales que
pueden aumentar la efectividad de sus mensajes. El uso de graficos, animaciones y musica

puede ayudar a que la propaganda sea mas atractiva y memorable.

. Produccion de Anuncios: La calidad de la produccion de los anuncios
es un factor importante en la percepcion del electorado. Anuncios bien producidos
pueden transmitir una imagen de profesionalismo y seriedad, mientras que anuncios
de menor calidad pueden llevar a cuestionamientos sobre la capacidad del partido

para gobernar.

. Técnicas de Persuasion: Los partidos politicos utilizan diversas
técnicas de persuasion en sus anuncios, como el uso de figuras de autoridad, la

repeticion de mensajes clave, y la apelacion a valores compartidos por la comunidad.
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Estas técnicas son fundamentales para moldear la opinién publica y motivar a los

votantes a acudir a las urnas.

3.4. Recepcion y Efectividad de la Propaganda Electoral

3.4.1. Percepcion de los Votantes

La percepcion de la propaganda electoral por parte de los votantes es un aspecto clave
para evaluar la efectividad de las estrategias de comunicacion. A través de encuestas y
entrevistas, se puede analizar como los ciudadanos interpretaron y respondieron a los

mensajes transmitidos en television.

. Analisis de Encuestas: La realizacion de encuestas previas y
posteriores a las elecciones puede proporcionar informacioén sobre como los mensajes
de los partidos influyeron en la opinion publica. Esto incluye identificar qué
propuestas resonaron mas con los votantes y cémo la propaganda contribuyo a la

percepcion de los candidatos.

. Efecto de la Saturacion Mediatica: La saturacion de propaganda
electoral en television puede llevar a la fatiga electoral, donde los votantes se vuelven
indiferentes o escépticos ante los mensajes politicos. Evaluar como la cantidad y
calidad de la propaganda afect6 la atencion y la motivacion de los votantes es esencial

para comprender la dindmica de la campafia.
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3.4.2. Impacto en la Decision de Voto

El impacto de la propaganda electoral en la decision de voto es un aspecto central del
analisis. Se debe evaluar si los mensajes transmitidos en television lograron movilizar a los

votantes y si influyeron en sus elecciones.

. Estudios de Caso: Analizar casos especificos de candidatos que
utilizaron efectivamente la television para mejorar su imagen y aumentar su apoyo
puede proporcionar lecciones valiosas sobre las estrategias exitosas. Se pueden

identificar patrones en la presentacion de la propaganda y la respuesta del electorado.

. Analisis Comparativo: Comparar la efectividad de la propaganda de
diferentes partidos politicos puede ayudar a identificar qué estrategias funcionaron
mejor y por qué. Esto incluye examinar la relacion entre el contenido de la

propaganda y los resultados electorales.

3.4.3. Limitaciones y Desafios

Es importante reconocer las limitaciones y desafios asociados con el andlisis de la
propaganda electoral en television. Factores como la desinformacion, el sesgo mediatico, y

las restricciones presupuestarias pueden afectar la efectividad de los mensajes.

. Desinformacion: La propagacion de informacidn errénea o engafosa
puede socavar la confianza de los votantes en la propaganda electoral. Analizar como
se manejo la desinformacion en el contexto de las elecciones de 2021 es esencial para

comprender el panorama mediatico.
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. Sesgo Mediatico: La percepcion de que ciertos medios favorecen a un
candidato o partido sobre otro puede afectar la credibilidad de la propaganda.
Investigar la imparcialidad de la cobertura mediatica es fundamental para evaluar la

equidad en el acceso a la television.

3.5. Metodologia

3.5.1. Disefio de la Investigacion

La investigacion se llevaré a cabo mediante un enfoque cualitativo y cuantitativo, que
incluird la recoleccion de datos a través de encuestas, entrevistas, y analisis de contenido. Se
seleccionaran un muestreo representativo de votantes en Cobija para obtener una vision

integral de sus percepciones sobre la propaganda electoral.

3.5.2. Recoleccion de Datos

o Encuestas: Se realizaran encuestas estructuradas a los votantes de Cobija para
evaluar su percepcion sobre la propaganda electoral en television. Las encuestas incluiran
preguntas sobre la efectividad de los mensajes, la claridad de las propuestas, y el impacto

en la decision de voto.

o Entrevistas: Se llevaran a cabo entrevistas en profundidad con lideres de los
partidos politicos, candidatos, y expertos en comunicacion politica para obtener

informacion sobre la planificacion y ejecucion de las estrategias de comunicacion.

o Analisis de Contenido: Se analizaran los anuncios televisivos y la cobertura
mediatica de los candidatos durante la campafia electoral. Este analisis permitira identificar

patrones en el contenido y evaluar la calidad de la produccion.
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3.5.3. Analisis de Datos

Los datos recolectados seran analizados utilizando métodos estadisticos y
cualitativos. Se aplicaran técnicas de analisis de contenido para evaluar los mensajes
transmitidos en television y su relacion con la percepcion de los votantes. Asimismo, se
realizaran andlisis comparativos para identificar tendencias y patrones en la propaganda

electoral.

3.6. Conclusiones y Recomendaciones

El anélisis del plan de medios televisivo de los partidos politicos en la difusion de la
propaganda electoral en la candidatura a la alcaldia del municipio de Cobija en las elecciones
subnacionales de 2021 proporcionara informacion valiosa sobre la dindmica de la
comunicacion politica en el contexto local. A través de un enfoque integral que considere el
contexto electoral, las estrategias de comunicacion, y la recepcion de la propaganda, se espera

contribuir al entendimiento de la influencia de los medios en la decisidén de voto.

Las recomendaciones resultantes de esta investigacion pueden incluir:

1. Mejorar la Calidad de la Propaganda: Los partidos politicos deben
centrarse en la claridad y viabilidad de sus propuestas, evitando el uso de mensajes

engafiosos o sensacionalistas.

2. Promover la Transparencia Mediitica: Es fundamental que los

medios de comunicaciéon mantengan estandares de imparcialidad y equidad en la
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cobertura electoral, permitiendo que todos los candidatos tengan acceso a una

plataforma justa.

3. Fomentar la Educacion Civica: Se deben implementar programas de
educacion civica que informen a los votantes sobre sus derechos y la importancia de
participar en el proceso electoral, asi como sobre la necesidad de evaluar criticamente

la informacioén mediatica.

4. Fortalecer la Regulacion de Medios: Es importante que las
autoridades reguladoras supervisen el cumplimiento de las normativas sobre
propaganda electoral y acceso a medios, garantizando un entorno mediatico

equitativo y plural.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

Conclusiones

El analisis del alcance normativo y técnico de la propaganda electoral en las
elecciones subnacionales revela que existe un marco regulatorio establecido que guia las
practicas de difusion de mensajes politicos. La normativa vigente proporciona directrices
claras sobre el contenido y la forma de la propaganda electoral, buscando garantizar la
equidad y la transparencia en los procesos electorales. Sin embargo, se identifican ciertas
limitaciones en su implementacion, como la falta de supervision efectiva por parte de las
autoridades competentes. Esto permite que algunos partidos politicos eludan las
regulaciones, lo que puede llevar a practicas desleales y a la desinformacion en el electorado.
Ademas, la dimension técnica de la propaganda electoral esta relacionada con la calidad de
la produccion y la creatividad en los mensajes. Se concluye que, aunque algunos partidos
emplean estrategias innovadoras y recursos audiovisuales de alta calidad, otros se limitan a
formatos mas tradicionales, lo que podria afectar su capacidad de captar la atencion del
electorado. La combinacion de un marco normativo robusto con practicas técnicas adecuadas
es esencial para maximizar el impacto positivo de la propaganda electoral en la decision de

voto.

La investigacion sobre la percepcion de los representantes de las organizaciones
politicas acerca de la difusion de la propaganda electoral revela un panorama diverso y, en
ocasiones, contradictorio. La mayoria de los representantes reconoce la importancia de los
medios de comunicacion, especialmente la television, como una herramienta crucial para

llegar a los votantes. Sin embargo, también expresan preocupaciones sobre el acceso desigual
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a estos medios, donde algunos partidos pueden beneficiarse de una mayor visibilidad y
recursos que otros. Los representantes de las organizaciones politicas coinciden en que la
calidad de la propaganda influye en la percepcion del electorado, y se observa que aquellos
partidos que desarrollan estrategias de comunicaciéon mas efectivas tienden a recibir una
respuesta mas positiva de los votantes. Sin embargo, también se identifica un sentimiento
generalizado de desconfianza hacia los medios, donde algunos representantes consideran que
la cobertura mediatica no siempre es imparcial. Esto subraya la necesidad de un analisis
critico de como se difunden los mensajes electorales y la importancia de la transparencia en

la relacion entre los partidos politicos y los medios de comunicacion.

La propuesta técnica disefiada para desarrollar un plan de medios que sea equitativo
e igualitario para todas las candidaturas destaca la importancia de crear un espacio mediatico
que garantice la igualdad de oportunidades en la difusion de la propaganda electoral. Se
concluye que un plan de medios debe contemplar aspectos clave como la distribucion
equitativa del tiempo de transmision en television, la diversificacion de formatos y la
inclusion de diferentes plataformas de comunicacion. Ademas, se sugiere la implementacion
de medidas de regulacion que aseguren que todas las candidaturas, independientemente de
su tamafio o recursos, tengan acceso a un trato justo en los medios. Esto podria incluir la
creacion de un organismo regulador que supervise la implementacion de estos principios y

que evalte el cumplimiento de las normativas establecidas.

La efectividad de esta propuesta dependera de la voluntad de los actores politicos y
de los medios de comunicacion de colaborar en la construccion de un entorno electoral mas

justo. Asimismo, se enfatiza la importancia de la educacion civica para que los votantes sean
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criticos respecto a la informacion que reciben y participen activamente en el proceso

electoral.

Recomendaciones

A continuacion, se presentan cuatro recomendaciones basadas en el analisis del plan

de medios televisivo de los partidos politicos en la difusion de la propaganda electoral

durante las elecciones subnacionales de 2021 en el municipio de Cobija:

- Fortalecimiento del Marco Normativo y Supervision de la Propaganda
Electoral. Es fundamental que las autoridades electorales y los organismos
reguladores fortalezcan el marco normativo que rige la propaganda electoral,
asegurando su correcta implementacion. Se recomienda establecer un sistema de
supervision mas riguroso que evalte el cumplimiento de las normas por parte de
los partidos politicos y los medios de comunicacion. Esto incluiria auditorias
periddicas sobre la distribucion del tiempo de emision, el contenido de la
propaganda y el acceso equitativo a los medios. La transparencia en estos
procesos contribuird a generar confianza en el electorado y a prevenir practicas

desleales en la campafia.

- Promocion de la Equidad en la Difusiéon de la Propaganda. Para
garantizar que todas las candidaturas tengan un acceso equitativo a los medios de
comunicacion, se sugiere desarrollar un protocolo que establezca criterios claros
para la distribucion de tiempo en television. Este protocolo debe considerar no

solo la representacion politica de cada partido, sino también el tamafio y la
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relevancia de las candidaturas. Ademas, seria beneficioso implementar espacios
de debate donde todos los candidatos tengan la oportunidad de presentar sus
propuestas, lo que enriqueceria el didlogo democratico y permitiria a los votantes

tomar decisiones informadas.

- Capacitacion y Asesoria para Partidos Politicos en Estrategias de
Comunicacion. Se recomienda que se ofrezcan programas de capacitacion y
asesoria a los partidos politicos sobre estrategias efectivas de comunicacion y
produccion de propaganda electoral. Estas capacitaciones podrian incluir temas
como la creacion de mensajes claros y atractivos, el uso de herramientas digitales
para complementar la difusion en television y la importancia de la coherencia
entre la propaganda y las propuestas politicas. Al mejorar las habilidades de
comunicacion de los partidos, se espera que la calidad de la propaganda electoral

se eleve, lo que podria influir positivamente en la percepcion de los votantes.

- Fomento de la Educacion Civica y Medios Criticos en la Poblacién. Es
crucial implementar programas de educacion civica que promuevan el
pensamiento critico entre los votantes, ensefiandoles a evaluar de manera objetiva
la propaganda electoral y a reconocer la importancia de participar activamente en
el proceso democratico. Estos programas podrian realizarse en colaboracion con
instituciones educativas, organizaciones de la sociedad civil y medios de
comunicacion. Fomentar una ciudadania informada y critica no solo beneficiara
el proceso electoral, sino que también fortalecera la democracia a largo plazo al

empoderar a los votantes en su papel de actores clave en el sistema politico.
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Implementar estas recomendaciones contribuird a mejorar la calidad y la equidad en
la difusion de la propaganda electoral, fortaleciendo asi el proceso democratico en el
municipio de Cobija durante las elecciones subnacionales y fomentando una participacion

ciudadana activa e informada.
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ANEXO N ° 1: MODELO DE ENCUESTA NO ESTRUCTURADA

UNIVERSIDAD AMAZONICA DE PANDO

AREA DE CIENCIAS JURIDICAS Y POLITICAS

CARRERA DE CIENCIAS POLITICAS Y GESTION PUBLICA

HERRAMIENTA UNO (ENTREVISTA NO ESTRUCTURADA) A

DELEGADOS DE LOS PARTIDOS Y AGRUPACIONES CIUDADANAS DE LAS

ELECCIONES MUNICIPALES DE COBIJA

NO

Preguntas

1-

¢Esté usted familiarizado con las normativas electorales locales que
regulan la propaganda electoral para las elecciones subnacionales en Cobija?

1.-Si

2.-No

3.- Tal vez

¢Considera usted que la normativa electoral local fue suficientemente
clara en cuanto a los aspectos técnicos de la difusion de la propaganda
electoral para las elecciones subnacionales de 20217?

1.-Si

2.-No

3.-Talvez

¢ Cree usted que las organizaciones politicas utilizaron adecuadamente
los medios televisivos para difundir su propaganda electoral durante las
elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

1.-Si

2.-No

3.-Talvez

¢ Se ajustaron las organizaciones politicas a los limites de tiempo
establecidos por la normativa electoral local para la difusion de la
propaganda electoral televisiva en Cobija durante las elecciones
subnacionales de 20217




1.-Si

2.- No

¢Como evalud usted la calidad técnica de la propaganda electoral
televisiva emitida durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija??

Satisfactoria

Neutral

Insatisfactoria

¢Hubo alguna incidencia relevante relacionada con la difusién de la
propaganda electoral televisiva que afectara las elecciones subnacionales de
2021 en Cobija?

1.-Si

2.-No

3.-Talvez

¢ Considera usted que la difusion de la propaganda electoral televisiva
fue efectiva para alcanzar al electorado durante las elecciones subnacionales
de 2021 en Cobija?

1.-Si

2.-No

3.-Talvez

¢ Estuvo conforme con la asignacién de espacios televisivos para la
propaganda electoral de su partido durante las elecciones subnacionales de
2021 en Cobija?

1.-Si

2.-No

3.-Talvez

¢ Qué opinidn tiene sobre el impacto de la propaganda electoral
televisiva en la percepcion del electorado hacia su candidato durante las
elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

1.-Si

2.-No

¢Como considera usted la calidad de la propaganda electoral
televisiva emitida por su partido durante las elecciones subnacionales de 2021
en Cobija?

Muy satisfactoria

Satisfactorio

Insatisfactorio

Muy insatisfactorio

11.-

¢Hubo algun aspecto relacionado con la difusion de la propaganda
electoral televisiva que considera que podria haberse mejorado para las
elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?

1.-Si

2.-No

3.-Talvez

12.-

En su opinion, ¢cémo afectd la difusion de la propaganda electoral
televisiva a la imagen publica y la percepcion del partido politico que usted
representa durante las elecciones subnacionales de 2021 en Cobija?




ANEXO N ° 2 ENVIO DE LAS ENCUESTAS DE MANERA VIRTUAL

POR MEDIO DE WHATSAPP

; Moisés MTS

}5‘ Rolando Ruiz CID e &

& Los mensajes y las llamadas estén cifrados de
extremo a extremo. Nadie fuera de este chat, ni siquiera
WhatsApp, puede leerlos ni escucharlos, Toca para obtener

més informacién,

ANALISIS DEL PLAN DE MEDIOS
TELEVISIVO DE LOS PARTIDOS POL{...

Puenos dias

Mi nombre es Prenda Lucia Cejas Praulio,

y actualmente estoy llevando a cabo una
investigacibn de tesis centrada en el anélisis
de los planes de medios televisivos que
implementaron los partidos y organizaciones
politicas durante las elecciones subnacionales
del afio 2021, Como parte de este estudio, he
seleccionado dos partidos y dos agrupaciones
ciudadanas que fueron prominentes en dicho
proceso electoral,

Me dirijo a usted para solicitar su colaboracién
en esta investigacibn, la cual consiste en llenar
una breve encuesta de manera virtual a través
de un formulario de Google. Sus respuestas
serén fundamentales para comprender mejor
cbmo se difundié la propaganda electoral a
través de los medios televisivos durante esta
importante contienda po...

Este seria el formulario por favor

Puenos dias

Mi nombre es Prenda Lucia Cejas Praulio,

y actualmente estoy llevando a cabo una
investigacibn de tesis centrada en el anélisis
de los planes de medios televisivos que
implementaron los partidos y organizaciones
politicas durante las elecciones subnacionales
del aiio 2021. Como parte de este estudio, he
seleccionado dos partidos y dos agrupaciones
ciudadanas que fueron prominentes en dicho
proceso electoral.

Me dirijo a usted para solicitar su colaboraciébn
en esta investigacién, la cual consiste en llenar
una breve encuesta de manera virtual a través
de un formulario de Google. Sus respuestas
serén fundamentales para comprender mejor
cbémo se difundib la propaganda electoral a
través de los medios televisivos durante esta
importante contienda po...

Entiendo

Le ayudaré a llenar en cuanto llegue a casa por
favor si

Ahora me encuentro por la calle todavia

Ok muchas gracias




+5491 74765597

Glt. vez hoy a las 09:48

ANALISIS DEL PLAN DE MEDIOS
TELEVISIVO DE LOS PARTIDOS POL{...

Carrera de Ciencias Politicas y Gestion Pub...

Puenas tarde

Mi nombre es Brenda Lucia Cejas Praulio,

y aetualmente estoy llevando a cabo una
investigacibn de tesis centrada en el anélisis
de los planes de medios televisivos que
implementaron los partidos y organizaciones
politicas durante las elecciones subnacionales
del afio 2021, Como parte de este estudio, he
seleccionado dos partidos y dos agrupaciones
ciudadanas que fueron prominentes en dicho
proceso electoral,

Me dirijo G usted para solicitar su colaboracién
en esta investigacibn, la cual consiste en llenar
una breve encuesta de manera virtual a través
de un formulario de Google. Sus respuestas
serén fundamentales para comprender mejor
¢bmo se difundié la propaganda electoral a
través de los medios televisivos durante esta
importante contienda poli...

Puenos dfas hacerle acuerdo de responder el
formulario, muchas gracias por su colaboracién
que tenga un excelente dia

va G disculpar la demora, pero ya he llenado el
formulario

Muchas gracias por su colaboracibn que tenga
una excelente noche

&~ (\ ) Jessia Abed

Hola Jessia

Me podrias responder una encuesta porfavor
es sobre mi tesis

https.//forms,gle/q

Mi tesis esta enfocada en el plan de medios
televisivo que contrataron para la difusibn
de su propaganda electoral en las elecciones
subnacionales en el 2021 para realizar mi
investigacién decidimos realizar las encuestas
6 los delegados de 2 partidos politicos y 2
agrupaciones ciudadanas es por eso que te pido
porfavor y me puedas llenar la encuesta

DAME 10 MINY TE LA LLENO YA
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