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RESUMEN.

Bolivia un pais de gran diversidad en cuanto a recursos naturales de culturas
aborigenes y potencial en términos econdémicos sin embargo se esta buscando
técnicas y métodos de conservacion eficiente del manejo de la diversidad de los
bosques por este hecho, la presente estudio busca contribuir al conocimiento sobre
el tipo de comercializaciébn que se realiza a nivel agricultor, tiene como objetivo
general Determinar el costo de comercializacion de la materia prima “semilla de Asia”
(Euterpe precatoria) en la localidad de Santa Rosa de Abuna del Departamento
Pando y Analizar la rentabilidad costo beneficio sobre la comercializacion de la
materia prima del Asai, ccuantificando la cantidad aproximada extraida de materia
prima “Asai, para determinar los costos de comercializacion de parte de los
agricultores, también los volumenes aproximados de extraccidon de esta materia
prima que es de un 355,950 Kg. Por un total de 25 familias de la comunidad de Santa
Rosa lo que a permitido realizar un Analisis econémico de la cosecha donde dieron
los siguientes resultados, el rendimiento ajustado con 3.56 Kg, como extraccion de la
cosecha de Asai, el Beneficio bruto con 76275 Bs. Resultado significativo en
términos de cosecha y ganancia, los costos variables conl15,450 Bs. La inversion
mayor en relacion a los costos fijos, el total costo de produccién con un valor de
19,069.32 Bs. Invertidos por cada agricultor, el Beneficio neto con un total de
59,205.68 Bs., logrando un Beneficio Costo de 4.47 Bs. Lo que nos demuestra que
es rentable en términos de extraccion para su comercializacion para la elaboracién
de este analisis se utiliz6 en método de observacion cualitativa y cuantitativa sobre la
extraccion de esta materia prima de gran valor nutritivo y econdmico. Con este
andlisis también se cuantifico las cantidades aproximadas de extraccion que de
pende anualmente de la calidad de rendimiento que produce la planta que esta
sujeto a todos los factores climatico que contribuyan en su rendimiento de la semilla

de Asai.



1. INTRODUCCION.

El asai constituye el segundo alimento amazoénico de mayor difusion mundial.
Hasta mediados de los afios 90 se contaba con apenas 10 paises compradores de
asai en el mundo, nimero que a final de esa década se habia elevado a 24
(Gamarra 2013). Actualmente, Estados Unidos se posiciona como el principal
importador de asai, habiendo cuadruplicado su demanda en los ultimos afios y
representando el 79% de las exportaciones que salen desde Brasil (CONAB
2015); Japdén y Corea del Sur también destacan entre el grupo de paises
compradores, que ademas incluye a Canadda, Australia, Nueva Zelanda, Suecia,
Suiza, Dinamarca y otros. Las empresas que abastecen estos mercados se
encuentran instaladas en Brasil, principalmente en los estados de Parana y
Amapa, donde se incursiond en la liofilizacionl del producto desde el afio 2008
(Gamarra 2013). En los ultimos afios se sumo también la participacion de Bolivia
en el mercado mundial, a través de la comercializacion de asai liofilizado
producido por la Industria Boliviana de Liofilizaciéon (IBL) y por Natur SRL,
empresas instaladas en Santa Cruz que exportan a los mercados de Nueva

Zelanda, Colombia, Alemania, Brasil y Eslovenia entre otros (Lorini 2016).

Con el fin de enfrentar los problemas mencionados, profesionales e investigadores
en el area de desarrollo empezaron a explorar “alternativas al problema de la
deforestacion” (Anderson, 1990). Se percibié la necesidad urgente de reconciliar
los paradigmas de desarrollo modernos con formas de uso de tierra mas
sostenibles como las practicadas por la mayoria de la poblacion amerindia y los
pequeiios productores de origen mestizo o no indigena. Los problemas
enfrentados por estos usuarios tradicionales del bosque pueden resumirse de la

siguiente forma:

“Estas poblaciones dependen del bosque humedo para subsistir y por lo tanto,
tienen un interés directo en su conservacion. Sin embargo, en la actualidad

carecen de poder a nivel demografico, econdmico o politico: viven en



comunidades muy dispersas y aisladas, en condiciones precarias; sobreviven al
margen de la economia de mercado y no estan organizados politicamente.
Ademas, aun hoy una alta proporcion de estas poblaciones vive en condiciones de

esclavitud virtual bajo un sistema regional de endeudamiento” (Allegretti, 1990:).

La palmera de asai, huasai, palma murrapo, naidi, o (en portugués) acai (Euterpe
precatoria) es una palmera nativa del norte de Sudamérica, apreciada por las
propiedades nutritivas de su fruto. También se conoce con el nombre de palma
manaca. Su consumo data de tiempos precolombinosy es un alimento muy
importante en la dieta amazonica. El cultivo intensivo del asai se ha extendido

dentro del territorio brasilefio, durante los afios 1980 y 1990 (Gamarra, 2016).

Crece en bosques humedos de las tierras bajas, en zonas inundables cerca de las
riberas de los rios. Es propia del Andén Pacifico, donde se conoce como palma
murrapo o naidi y forma extensas asociaciones en las vegas inundables de los

rios, a menos de 100 m de altitud. (Lorini, 2015).

El fruto asia de esta palmera, es comestible y se consume en forma de bebidas,
dulces, y helados. Por cada 100 g la pulpa del fruto contiene 8,1 g de proteinas;
52,2 g de carbohidratos (incluidos 44,2 g de fibra) y 32,5 g de grasas;3 ademas
260 mg de calcio, 4,4 mg de hierro, 1002 U de vitamina A y pequefias cantidades
de vitamina C, asi como acido aspartico y acido glutamicoy ademas 319 mg

de antocianina 3 y otros antioxidantes (FAO, 2012).

Dentro de comunidad de Santa Rosa, las familias se dedican a la extraccion de
este producto ya sea en forma individual o asociadas dedicadas a la extraccién de
este recurso Natural y comercializacion del ASAI, mas propiamente ubicada en la
comunidad de Santa Rosa. Familias que por la falta de fuentes de trabajo y
oportunidades, se ven con la necesidad de dedicarse a esta forma de trabajo de
recolectar materia prima, extraer sus productos cubrir las necesidades internas sin

una vision de comercializar al mercado externo.
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1.1. Tipo de Investigacién (monografia).

La investigacion a realizarse es una monografia descriptiva por qué es escrita

sistematicamente, ordenada y completa.

2. FORMULACION DEL PROBLEMA.

¢,Como determinar un precio accesible para una buena comercializacién de

la materia prima del Asai en la comunidad de Santa Rosa?

2.1 Descripcion del Problema.

Dentro de la comunidad de Santa Rosa no se tiene un estudio de mercado sobre
la comercializacion de la materia prima logrando afectar el costo de la mano de
obra del cosechador. Se dedican a explotacion de almendra y del Asai ya que
este uno de sus principales fuentes de trabajo para satisfacer sus necesidades
familiares. Por tal motivo es que después de la recoleccién produccion de la
castafia que la realiza los meses de Noviembre, Diciembre, Enero y Febrero, en

seguida empiezan con la recoleccion, extraccion y comercializacion de Asai.

2.2. Delimitaciéon del Problema.

Haciendo el estudio minucioso dentro de la comunidad de santa rosa al Potencial
de frutos de Asai (Euterpe precatoria), ademas de cuantificar a grandes rasgos la
mancha de éste fruto, se detecté que la extraccion y comercializacion es factible y
gran escala tanto a los que extraen, comercializadores y consumidores como setr:
familias de la regién y de pais. El presente trabajo de investigacion se realiza en la

localidad de Santa Rosa de Abuna del Departamento Pando Bolivia.



2.3. Planteamiento del Problema.

Analizado la problematica del tema que se plantea en la siguiente interrogante
¢,Cudles serian las estrategias de comercializacién de la materia prima (semilla de

Asia), en la comunidad de Santa Rosa?.

3. JUSTIFICACION.

Habiendo realizado un andlisis profundo dentro a todos los productores y/o
extractores de “ASAlI”, se evidencia que dicho sector dedicado a éste rubro, no
cuenta con registros contables de ninguna clase para realizar un mejor control y
manejo en su produccion y comercializacion del “ASAI”. Por tal motivo se ve la
necesidad de realizar un trabajo técnico y cientifico para poder aportar con ideas

nuevas en la determinacién de su Costo final.

Al mismo tiempo cubrir necesidades a una gran parte de los habitantes del
municipio de santa rosa, ya que esta forma de trabajo se convierte en una de sus
principales actividades laborales o de extraccién aparte de la recolecta de la
castafia que también tiene su tiempo. La extraccion del Asai la realizan los meses

de Abril, Mayo, Junio y parte de Julio.

Razones expuestas nos impulsa a realizar la investigacion para tener una
informacion basica que pueda servir como punto de partida sobre el
comportamiento del Asai y sus formas de manejo y comercializacién lo que dara
una respuesta a los cosechadores o extractores de este producto tener una idea
mas clara en la forma de comercializar ya sea en semilla o pulpa como derivado

de este producto.



4. PLANTEAMIENTO DE OBJETIVOS.

4.1. Objetivo General.

Determinar el costo de comercializacion de la materia prima “semilla de Asia”
(Euterpe precatoria) en la localidad de Santa Rosa de Abuna del Departamento

Pando.

4.2. Objetivos Especificos.

e Analizar para Establecer un precio estandar de comercializacion de la
materia prima del Asai

e Analizar la rentabilidad costo beneficio sobre la comercializacion de la
materia prima del Asai.

e Cuantificar la cantidad extraida de materia prima “Asai

5. CAPITULO UNICO.

5.1. Marco teodrico.

Dinamica poblacional de la palma  Oleracea (Arecaceae) en bosques inundables
del Choco, Pacifico colombiano. Rev. Biol. Trop. 58 (1): 465-481.

Descripcion de la especie Euterpe precatoria es una palma solitaria, a veces
cespitosa en las poblaciones andinas, con tallo de hasta 25 m de alto y 23 cm de
diametro, mas ancho en la base por el cono de raices epigeas, las cuales pueden
alcanzar hasta 1 m de alto. La corona esta compuesta por 6 a 20 hojas pinnadas
de hasta 4.5 m de largo, con una vaina larga y cerrada que forma un capitel de
color verde o amarillento, y hasta con 100 pinnas angostas a cada lado,

regularmente dispuestas y colgantes. Las inflorescencias son infra foliares, mas o



menos horizontales en flor y colgantes en fruto, con 70 a 150 raquilas de hasta 80
cm de largo. Los frutos son esféricos, negros violaceos cuando maduros, de 1 a 2
cm de diametro. (Arango, Duque, Mufioz. 2009).

La especie tiene una distribucion amplia, desde Belice hasta Brasil y Bolivia, por
debajo de los 2000 m de elevacién, en gran variedad de bosques, aunque es mas
comun y abundante en tierras bajas de bosques humedos, usualmente a lo largo
de las riberas, por debajo de 350 m de altitud (Henderson et al., 1995). En el
Trapecio Amazoénico el Asai se encuentra distribuido en bosques estacionalmente
inundables donde forma agregaciones densas (50- 64 individuos/ha), y también en
bosques de tierra firme donde se encuentra mas dispersa la especie (Arias, 2007;
Castafo, 2007).

Se ha registrado que las poblaciones de E. precatoria en condiciones silvestres
siguen una estructura poblacional en forma de “J invertida”, aun en diferentes tipos
de bosques (tierra firme, bosques estacionalmente inundables) (Pefia-Claros,
1996; Pefia-Claros & Zuidema, 2000; Rocha, 2004; Castafio et al., 2007; Velarde
& Moraes, 2008), la cual se caracteriza por presentar una gran cantidad de
plantulas, seguida de juveniles y una fuerte reduccién en el nimero de adultos
(Peters, 1996). Este patron es comun para otras poblaciones de palmas silvestres

gue tienen crecimiento constante. (Peters, 1996, Bernal, 1998, Anthelme 2011).
Por otro lado, los registros de productividad para la especie muestran que esta es
mas alta, tanto a nivel individual como por unidad de area, en bosques
estacionalmente inundables que en bosques de tierra firme. (Rocha, 2004,
Velarde & Moraes, 2008).

5.2. Estimacién de densidad y produccién

5.2.1. Censo estadistico



Se establecié un tamafio de muestra representativo de la poblacion y no un censo
al cien por ciento del é&rea en solicitud, teniendo en cuenta que, el
aprovechamiento que se realizara no implica la eliminacién parcial o total del
individuo y solo se recolecta un porcentaje de frutos por individuo sin que afecte la
conservacion de la poblacion de estas palmas. Por otra parte, el censo incurriria
en altos costos de mano de obra para la evaluacion, por la alta densidad de
individuos y las dificultades del terreno. (Castro, Barrera, Carrillo, Hernandez,
2015)

Esta metodologia se basa en que el aprovechamiento que se realizara no implica
la eliminacion parcial o total del individuo, puesto que solo se recolectara un
porcentaje de individuos de la poblacion total y un porcentaje de racimos por

individuo.

De tal manera, se presentan volumenes de produccion o tasas de
aprovechamiento anual y no unidades de corta como un plan de manejo de
aprovechamiento forestal convencional. La alta variacion que existe en la
produccion de frutos y su maduracion por condiciones climaticas no facilita que se
haga una recoleccién en areas parciales anuales, dado que esto posiblemente
limitaria los topes de aprovechamiento y pondria en riesgo los compromisos que

se adquieran a nivel comercial. (Castro, et.al, 2015)

Considerando que es posible estimar la densidad de la poblacion a partir de una
muestra estadisticamente representativa, se calculé el nUmero de parcelas para
evaluar la densidad de Asai, a partir de los datos de densidad encontrados de la
también muestra representativa de la caracterizacion vegetal, que correspondié a

cinco parcelas de 0.1 ha. . (Castro, et.al, 2015)

El calculo aplicado se bas6 en la siguiente formula:

2 (cv %f
, v gf
+—

E %



Donde:

n: tamafo de la muestra (nimero de parcelas o unidades muéstrales)

E%: error de muestreo (relativo) en porcentaje

CV%: coeficiente de variacion de la densidad de individuos de la especie en
estudio

N: tamafio de la poblacion o numero total de parcelas que caben dentro de la

unidad de manejo forestal

N = Ala

Donde:

A: superficie total de la unidad de manejo en hectareas.

a: superficie de una parcela en hectéareas.

De esta manera se fij6 que en el caso de la vereda Madrofio:
A: 250 ha a: 0.1 ha C.V.:.55.7 E: 15% N=51

5.2.2. Productividad

El promedio de peso de un fruto de Asai para la zona es de 1.50 gr, el de un
racimo es de 9.25 kg/racimo (Figura 1.9). Esta mayor productividad también se
ve reflejada en un mayor namero de frutos, en el caso de Madrofio 7864 frutos y
Villa Marcela con 6892, un valor mucho mas alto comparado con los reportes de
Bolivia (Velarde & Morales, 2008), donde encuentran que los bosques de varzea
pueden llegar a producir 1748 frutos/racimo y en tierra firme 3050 frutos/racimo. La
diferencia entre la productividad de los bosques de Madrofio y los de Villa Marcela
esta dada quizas por condiciones ambientales mas que por composicién genética
siendo poblaciones tan cercanas. Las diferencias pueden estar soportadas como
se mencionaba por diferencia de suelos, contenidos de minerales en el agua y

disponibilidad luminica. Donde encuentran que los bosques de varzea pueden



llegar a producir 1748 frutos/racimo y en tierra firme 3050 frutos/racimo. La
diferencia entre la productividad de los bosques de Madrofio y los de Villa Marcela
esta dada quizas por condiciones ambientales mas que por composicion genética
siendo poblaciones tan cercanas. Las diferencias pueden estar soportadas como
se mencionaba por diferencia de suelos, contenidos de minerales en el agua y

disponibilidad luminica. (Castro, et.al, 2015)

5.3. Cosecha

5.3.1. Reconocimiento de los estados de madurez

Una vez cosechado el racimo realiza la operacion de identificacion del estado de
madurez de los frutos. Para un mejor reconocimiento de los estados de madurez
al momento de la cosecha se aconseja el uso de la carta de calidad de la especie
(Castro, et. al, 2015

GRAFICO N 1 El uso del kit de rapida. Identificacion, el cual consiste en sumergir
algunos frutos cosechados en alcohol y observar el cambio de color de la solucién,

el cual indicara finalmente el estado de madurez de cada fruto.

ASAI
(Euterpe precatoria)

Idertificacidn em campo de
indices de madurez

DESCRIPCTON DEL COLOR

Frutos de color werde claro brillante v alta fimmeza.

Frutos color morado con tonalidades verdes v alta
finmeza.

Frutos de color mosado oscuro  brillante. Se
identifica desprendimiento del color morado
oscuro  al contacto, sensacion grasosa Yy una
menos firmeza, con respecho al firuto inmaduro.
Frutos de color café oscouro v opaco, los cuales
pierden textura al momento de manipularios,
presentan baja humedad .

TAMANO
DIAMETRO
LOMGITUDINAL
DIAMETRO
TRAMSVERSAL

2732 Y 1,05=0,0<1 crm

T27 Yo 1.05=0,0:% crm

43,13 Yo PESO 1.28=0.15 g
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FUENTE: GOOGLE IMAGEN
5.3.2. Un tesoro renovable en la Amazonia

Los frutos de asai crecen en racimos. Son frutos de color purpura oscuro,
redondos con aproximadamente 1 centimetro de didmetro. Una palmera de asai
de E. precatoria tiene entre uno a cinco racimos de frutos, con una cosecha anual
propuesta de dos racimos por palmera; un racimo contiene entre dos a tres kilos
de frutos; por lo tanto una palmera produce entre cuatro a seis kilos de frutos. Una
vez cosechados de las palmeras, los frutos tienen una vida Util corta, entre 36 y 48
horas sin refrigeracion. (Garcia, Urioste, Gdmez, 2013)

GRAFICO N 2 FRUTO DEL ASAI

FUENTE: GOOGLE IMAGEN

5.4. Volumenes de produccién anual

El primer afio de operacion de la planta fue mas dinamico que el segundo afio
debido a que la zafra de castafia del afio 2016 se extendid hasta el mes de junio,
pero aun asi, la planta esta lejos de ocupar toda su capacidad productiva (de
56.000 kg de pulpa al afio). (Lorini 2017).



Cuadro N1 Volumenes de pulpa congelada producida por ARPFAP
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Volumenes de pulpa congelada producida por ARPFAP

hasta junio del 2016 Pulpa producida
ANO (Kg)
2015 355
2016 (Al mes de junio) 409
TOTAL 764
FUENTE: FAO
5.5. Clasificacion taxonémica

Esta palmera pertenece a la siguiente clasificacion taxomica

Cuadro N 2 Clasificacion Taxomica de la palmera de Asai

ASAI Euterpe precatoria

Division: Magnoliophyta
Sub division: Angiosperma
Clase: Liliopsida

Sub clase: Aracidae
Orden: Arecales
Familia: Arecaceae
Sub familia: Arecoideae
Género: Euterpe

Especie: Precatoria
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i Asai, acai, palmiche,
Nombre Comdn:

huasi
FUENTE: FAO
5.6. Descripcidon botanica
5.6.1. Caracteristicas botanicas de la semilla

Posee frutos esféricos de 0.9 x 1.4 cm, de color morado cuando estan maduros.
Segun Moraes et al. (2014) sin embargo Moreno, et al. (2006) describe que los
Frutos son globosos, de 1.3 cm de diametro. Exocarpo delgado, coriaceo,
guebradizo, facil de desprender; piel de color negro, glabra, aspera; perianto
agrandado; residuos estigméticos laterales puntiformes. Mesocarpo delgado, poco
carnoso, con muchas fibras longitudinales gruesas y aplanadas formando capas,
al exprimirlo resuma un liquido color purpura endocarpo duro, delgado no
desprendible de la semilla, de color marrén, con ligeras estrias longitudinales
marcadas por las fibras rigidas del mesocarpo, con surco que va de la base al
ecuador. Semilla globosa, de 1 cm de diametro; endosperma blanco lechoso, duro,
homogéneo, poco oleoso. Embrién basal, de 3.5 mm de largo, cilindrico, con punta

conica. (Lopez 2016).

5.7. Contabilidad de costos conceptos, importanciay clasificacion
La contabilidad de costos se relaciona con la informacion de costos para uso
interno de la gerencia y le ayuda de manera considerable en la formulacion de
objetivos y programas de operacién, en la comparacién del desempefio real con el

esperado y en la presentacion de informes.

5.7.1. Definicién de costo
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El costo, se define como el valor sacrificado para adquirir bienes activos o al

incurrir en pasivos en el momento en se obtiene.

5.7.2. Contabilidad de Costos

La informacion requerida por la empresa se puede encontrar en el conjunto de
operaciones diarias, expresada de una forma clara en la contabilidad de costos, de
la cual se desprende la evaluacion de la gestion administrativa y gerencial
convirtiétndose en una herramienta fundamental para la consolidacion de las
empresas. Para suministrar informacion comprensible, Gtil y comparable, ésta
debe basarse en los ingresos y costos pasados necesarios para el costeo de
productos, asi como en los ingresos y los costos proyectados para la toma de

decisiones.

5.8. Andlisis de costo - beneficio para el tamafio de las operaciones

actuales

La metodologia empleada para establecer la sostenibilidad financiera del
emprendimiento productivo de ARPFAP se basa en las directrices de la Comision
Europea para el analisis de costes y beneficios (Fondos Estructurales — FEDER,

Fondo de Cohesion e ISPA 2003), para la cual se defini6:

e Un horizonte temporal de 10 afios: Comunmente empleado para
emprendimientos productivos

e Una tasa de descuento del 6%: Que representa el maximo costo de
oportunidad al que podrian acceder las organizaciones productivas en el
sistema bancario nacional (bonos solidarios del BCB)

e Incorporar el valor residual de maquinaria y otros activos el ultimo afio

asignado para el analisis (Lorini 2017).
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El nivel de gastos e ingresos proyectados desde la tercera gestion, con base al
promedio de produccion del primer y segundo afio. Para la primera y segunda
gestibn se emplearon los datos reales de produccién. Para todos los afios se
empled el precio actual al que se vende la pulpa de ARPFAP (20 Bs/kg). Para la
estimacion de costos se construy0 un presupuesto para cada gestion con base a
las actividades que se desarrollan desde la recepcion del producto en planta,
hasta las asambleas de distribucion de utilidades. Igualmente se construyd un
presupuesto por actividades para las inversiones efectuadas a la fecha, incluyendo
los costos en los que deberd incurrir ARPFAP al cabo de la vida atil de estas

inversiones, producto de su depreciacion. (Lorini 2017).

El andlisis resulta en un Valor Actual Neto negativo de -101.724 Bs, mostrando
que el nivel de ventas actual resulta en un emprendimiento inviable
financieramente, con operaciones a pérdida para cada afo. Estas pérdidas
promedian 5.339 Bs/afio y son subvencionadas principalmente por el Presidente
de ARPFAP, quién brinda sus servicios a la planta de manera Ad honorem. El
trabajo de comercializacion y administracion que efectia el Presidente de
ARPFAP se incluyé como un gasto en el analisis financiero a partir del tercer afio,
aungque en la practica dicha persona no recibe una remuneracidn por estas
actividades bajo el modelo de negocio actual. La inadecuada valoracion de los
costos de personal y mano de obra suelen ser problemas comunes en
emprendimientos rurales y llevan a la definicion de precios irreales para los
productos. (Lorini 2017).

Asumiendo que el ritmo de produccion del primer y segundo afio se mantiene
hasta el décimo afio, se estimd que el costo de produccion promedio de la pulpa
asciende a 28,3 Bs/kg, por lo que el precio actual (20 Bs/kg) se encuentra por
debajo del precio de produccién, explicando las pérdidas financieras a las que se

enfrenta el emprendimiento. (Lorini 2017).
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Cuadro 3 Anadlisis de costo — beneficio financiero al ritmo de produccion actual

Detalle Pre Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5 Ano 6 Ano T Ano 8 Ano 9 Ano 10
operacion
Venta: TI07  BIELT 16413 ToA3  T6M3  TB1s T4 TBea qoi: Tod:
INGRES0S ANUALES 20067 BAET B3 TE43 76413 76493 1643 T3 113 16413
EGRESOS
Equipamianta para el asapin D4DE5 3200 300 0 04085 300 3200 W0 BAES
Cargas soculaborales
Coniratacion de servicios 10.280.0
Costos de personal 1300 1M81 7041 TOMD 01 TO7A1 %A1 TOMD 0741 7T
Edficaciones HT144
Formalzacion del emprendimisnto 1508
Herramientas T35 50 500 500 5500 500 500 500 5600 ]
hsumos 00 87 4058 3838 234 4 EEET EELT 338 3834 EEEE ]
Mantenimento
Maqunaria y equpos 28.5850
Materia prima IH050 BERAS 34413 343 34413 34413 3413 343 3413 54413
Musbies y enseres e oficina 50, 50,0 50, 500 5000 5000 5000 500 5000
Organizacion
Promocion
Servicios bisicos 5084 547 B115 5115 5115 5115 515 5115 515 5115
Sstema de calidad
Total costos de inversion y 852828 AiST1 1e011S 122805 122805 128105 213691 122805 122805 128105 213891
operation
Depreciacionss - 57074 B4 67074 GIMA G774 67074 6T74  6I0T4 BTOT4 67074
Impuesto al valor agregado (VAHT)
Ltiidad bruta
Impuestos a las utlidades
Depreciacionss + BI074  BTT4 87074 BTM4  BTOT4  BT74  ATT4  8TT4 BT 67074
Valor residual 93814
EGRESOS TOTALES 852828 AIST4 160115 122805 122805 128105 213691 122805 122805 128105 #1389
l______ I __
FLLIO NETO DE CAJA 52828 2395  TEBE  48N2 4882 S8 72T A8M2 4EB2  SI82 -7,
FLLJO NETO ACUMULADG 52828 29332 TOTSTA TSAS03  -BOOZS  ESABET  9BS084  A03SHE  DBATAE  113MTY  A70ST
"ITILIDADPOR ASOCIADO 958 G20 el 381 4303 183 el 31 803 1185
FUENTE: FAO
5.9. La Comercializacion.

Es la accion y efecto de comercializar (poner a la venta un producto o darle las
condiciones y vias de distribucion para su venta). No es mas que vender uno o

mas productos.

5.9.1. Como se relaciona la comercializacién con la produccion
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Si bien la produccion es una actividad econdmica necesaria, algunas personas
exageran su importancia con respecto a la comercializacion.

Creen que es solo tener un buen producto, los negocios seran un éxito.

El caso es que la produccion y la comercializacién son partes importantes de todo
un sistema comercial destinado a suministrar a los consumidores los bienes y
servicios que satisfacen sus necesidades. Al combinar produccion 'y
comercializacion, se obtienen las cuatro utilidades econdmicas basicas: de forma,
de tiempo, de lugar y de posesion, necesarias para satisfacer al consumidor. En
este caso utilidad significa la capacidad para ofrecer satisfaccion a las
necesidades humanas. No hay necesidad por satisfacer y por ende no hay
utilidad.

La comercializacion se ocupa de aquello que los clientes desean, y deberia servir
de guia para lo que se produce y se ofrece.

Utilidad de posesion significa obtener un producto y tener el derecho de usarlo o
consumirlo.

Utilidad de tiempo significa disponer del producto cuando el cliente lo desee.
Utilidad de lugar significa disponer del producto donde el cliente lo desee.

5.9.2. (Cémo definir la comercializaciéon?

La comercializacion es a la vez un conjunto de actividades realizadas por
organizaciones, y un proceso social. Se da en dos planos: Micro y Macro. Se
utilizan dos definiciones: Micro-comercializacion y macro-comercializacion.

La primera observa a los clientes y a las actividades de las organizaciones
individuales que los sirven.

La otra considera ampliamente todo nuestro sistema de produccion y distribucion.

5.9.3. Definicién de la Micro-comercializaciéon

Es la ejecucion de actividades que tratan de cumplir los objetivos de una

organizacion previendo las necesidades del cliente y estableciendo entre el
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productor y el cliente una corriente de bienes y servicios que satisfacen las
necesidades. (Se aplica igualmente a organizaciones con o sin fines de lucro).

La ganancia es el objetivo de la mayoria de las empresas.

Los clientes pueden ser consumidores particulares, firmas comerciales,
organizaciones sin fines de lucro.

La comercializacion deberia comenzar a partir de las necesidades potenciales del
cliente, no del proceso de produccion (La comercializacion no lo hace todo ella

sola).

5.9.4. Definicién de Macro-comercializacion

Proceso social al que se dirige el flujo de bienes y servicios de una economia,
desde el productor al consumidor, de una manera que equipara verdaderamente la
oferta y la demanda y logra los objetivos de la sociedad.

No obstante, el énfasis de la comercializacion no recae sobre las actividades de
las organizaciones individuales. Por el contrario, el acento se pone sobre cémo
funciona todo el sistema comercial. Esto incluye la observacion de cémo influye la
comercializacidén en la sociedad y viceversa. (Toda sociedad necesita un sistema
econdémico).

Todos los sistemas econdmicos deben elaborar algin método para decidir qué y
cuanto debe producirse y distribuirse y por quién, cuando y para quién. La manera
de tomar esas decisiones puede variar de una nacién a otra. Pero los macro-
objetivos son basicamente similares: crear bienes y servicios y ponerlos al alcance
en el momento y en el lugar donde se necesiten, con el fin de mantener o mejorar

el nivel de vida de cada nacion.

En las economias planeadas, los planificadores estatales deciden qué y cuanto
producir y distribuir, quién debe hacerlo, cuando y para quiénes.

Los precios son fijados por planificadores oficiales y tienden a ser muy rigidos, y
no a cambiar segun la oferta y la demanda. El planeamiento estatal funcionara
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bien en tanto la economia sea sencilla, y pequefa la variedad de bienes y

servicios.

En una economia de mercado, las decisiones individuales de los muchos
productores y consumidores forman las macro-decisiones para toda la economia.
Los consumidores deciden qué se debe producir y quién lo debe hacer, a través

de sus votos en dinero.

5.9.5. El precio es una medida del valor

Los precios vigentes en el mercado son una medida aproximada de como la

sociedad valora determinados bienes y servicios.

5.9.6. Maxima libertad para elegir

Los consumidores de una economia de mercado disfrutan de la maxima libertad
de su eleccion.

¢ Es posible que surjan conflictos?

Esto se conoce como micro-macro dilema: lo que es "bueno" para algunos
productores y consumidores, puede no serlo para la sociedad en conjunto.

Todas las economias necesitan sistemas de macro-comercializacion.

5.9.7. La comercializacion implica intercambio
En una economia pura de subsistencia, cada familia produce todo lo que
consume. No es necesario intercambiar bienes y servicios. Cada productor-

consumidor es autosuficiente en plenitud.

5.10. ¢, Qué es un mercado?
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La palabra marketing (comercializacién) proviene del vocablo ingles market
(mercado) que representa un grupo de vendedores y compradores deseosos de
intercambiar bienes y/o servicios por algo de valor.

Los mercados centrales con lugares adecuados donde compradores vy
vendedores pueden reunirse frente a frente para intercambiar bienes y servicios.
Los mercados centrales facilitan el intercambio.

Economias de escala, significa que, a medida que una compafia produce mas
cantidad de un producto determinado, el costo de cada uno de ellos disminuye.
Comercializacion efectiva significa entregar los bienes y servicios que los
consumidores desean y necesitan. Significa conseguirles los productos en el
momento oportuno, en el lugar adecuado y a precio conveniente.

Las funciones universales de la comercializacion son: comprar, vender,
transportar, almacenar, estandarizar y clasificar, financiar, correr riesgos y lograr
informacion del mercado.

El intercambio suele implicar compra y venta. La funcion de compra significa
buscar y evaluar bienes y servicios. La funcion venta requiere promover el
producto.

La funcion de transporte se refiere a trasladar.

La funcién de almacenamiento implicar guardar los productos de acuerdo con el
tamano y calidad.

Estandarizar y clasificar incluyen ordenar los productos de acuerdo con el
tamanio y calidad.

La financiacion provee el efectivo y crédito necesarios para operar.(producir,
vender, comprar, almacenar. . .)

La toma de riesgos entrafia soportar las incertidumbres que forman parte de la

comercializacion.

5.10.1. ¢Quién ejecuta las funciones de la comercializacion?

Los productores, consumidores y los especialistas en comercializacion.
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Los facilitadores estan con frecuencia en condiciones de efectuar las funciones de

comercializacion.

Las funciones se pueden desplazar y compartir.

Desde un punto de vista macro, todas las funciones de comercializacion deben ser
desempeiiadas por alguien. Pero, desde un punto de vista micro, no todas las
firmas deben ejecutar todas las funciones. Ademas, no todos los bienes y servicios

exigen todas las funciones en cada una de las etapas de su produccion.

5.10.2. ¢En qué medida funciona bien nuestro sistema macro-

comercial?

Vincula a productores y consumidores remotos.
Estimula el crecimiento y nuevas ideas.
Tiene sus criticos.

Las quejas del consumidor deben tomarse seriamente.

5.11. Descripcion del mercado

Estudios de mercado recientes fueron generados por CSF en las ciudades de La
Paz, Cochabamba, Santa Cruz de la Sierra, El Alto, Riberalta, Trinidad y Cobija,
tanto a nivel de consumidores, como a nivel de intermediarios, transformadores y
comercializadores, para una descripcion detallada del mercado nacional se
pueden consultar estos documentos (Lorini 2015, Lorini 2016). Esta seccion
selecciona y describe a los clientes que pudieran relacionarse con ARPFAP, en

funcion de la capacidad productiva de su despulpadora. (Lorini 2017).

Aprender mas respecto de las decisiones orientadas al mercado, le permitird

tomarlas con mas eficiencia y responsabilidad social.
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Esto contribuird a mejorar la actuacion de las empresas individuales y de las
organizaciones (sus empleadores). Y, por ultimo, ayudara a que nuestro sistema

macro-comercial funciones mejor.

5.12. El papel de la comercializacion en la empresa.-

El papel de la comercializacién cambio mucho al transcurrir los afios.

Las decisiones comerciales son muy importantes para el éxito de una firma.

Se analizan 5 etapas en la evolucién de la comercializacion:

- La era del comercio simple, cuando las familias traficaban o vendian sus

"excedentes” de produccion a los intermediarios locales.

- La era de la produccion, es decir, ese periodo cuando la firma se dedica a la

produccion de uno pocos productos especificos, quiza porque no los hay en plaza.

- La era de la venta, se da cuando la compafia pone en énfasis en las ventas
debido al incremento de la competencia.

- La era del departamento comercial, es aquel momento en que, todas las
actividades comerciales quedaron a cargo de un departamento para mejorar el
planeamiento de la politica de corto plazo y tratar de integrar todas las actividades

de la empresa.
- La era de la compafila comercial es aquel momento en que, ademas del
planeamiento comercial a corto plazo, el personal de comercializacion elabora

planes a largo plazo.

¢, Qué significa el concepto de comercializacién?
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El concepto de comercializacion significa que una organizacion encamina todos
sus esfuerzos a satisfacer a sus clientes por una ganancia.
Hay tres ideas fundamentales incluidas en la definicion del concepto de

comercializacion:

1. Orientacion hacia el cliente.
2. Esfuerzo total de la empresa.
3. Ganancia como objetivo.

--------------------- > Satisfaccion del cliente < ------------ >Esfuerzo total de la

Los directivos deberian trabajar juntos ya que lo hecho por un departamento

puede ser la materia prima para la actividad de otro.

Lo importante es que todos los departamentos adopten como objetivo maximo la
satisfaccion del cliente.

5.12.1. Del proceso contable

Es el ciclo mediante el cual las transacciones de una empresa son registradas y
resumidas para la obtencién de los Estados Financieros.

La contabilidad, es la disciplina dedicada a recopilar, interpretar y exhibir
informacion vinculada al patrimonio y a los recursos econdmicos de una entidad.
Para cumplir con la finalidad, los expertos en la materia (llamados contadores)
deben desarrollar una secuencia logica de pasos que estan relacionados entre siy

que componen lo que se conoce como proceso contable

5.12.1.1. Clasificacion de los costos
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5.12.2. Céalculo de costos.

Costos: son los gastos en los que se incurre para organizar y llevar a cabo el
proceso productivo; estos costos incluyen la cantidad de dinero necesaria para

gastar en insumos Yy servicios usados en la produccion la formula es:

CT =CFT+CVT, donde
CT: costo total
CFT: costo fijo total

CVT: costo variable total

En el largo plazo, todos los costos se consideran costos variables debido a que
todos los insumos son variables, es decir, los costos fijos también se

transforman en variables. (Doll, Orazem, 1978).

6. METODOLOGIA.

6.1. Métodos.

El método tedrico a emplearse para esta investigacion es Bibliografico que se
aplicara en el problema de la investigacion, también en los marcos tedricos,
introduccion y justificacién, ya que sin este método no se podria realizar la
investigacion; también se utilizara los métodos analiticos sintéticos en el marco
tedrico analizando los contenidos de autores relacionados al tema de investigacion y
la situacion del problema, obtenido una base de fundamentos para la investigacion.

6.2. Técnicas

Para elaborar la monografia se empleara el enfoque de investigacion cualitativo.
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La investigacidon cualitativa, estudiara la calidad de la informacion obtenida, de
una determinada situacion o problema. La misma procurara lograr una descripcion

holistica, esto analizara diferentes informaciones con detalle.

6.3. Materiales.

6.3.1. Materiales de escritorio

o Bibliografia:

o Bibliografia especializada existente en las bibliotecas de la UAP,
CIPA, ONG Herencia, etc.

o Bibliografia digital obtenida mediante internet.

o Material de escritorio

o Papel bond

6.3.2. Materiales de gabinete

e Equipos de Oficina:
e Computadora e impresora
e USB

e Tinta para impresora

6.3.3. Materiales de campo

e Manea

e Machete
e Lona

e Vainero
e Marico

e Bolsas
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6.4. Analisis.

Consistié en la sintesis e integracién de la informacion obtenida de diversos
instrumentos y medios de observacion. Prepondera mas un analisis descriptivo
coherente que pretende lograr una interpretacion minuciosa y detallada del asunto

o problema de investigacion.

Las conclusiones y recomendaciones se derivaron continuamente durante el

proceso.

7. RESULTADOS

7.1. Cantidad de cosecha de materia prima de Asai de monte

La cosecha de los frutos se realiza en palmas que tengan tres 0 mas racimos con
abundantes frutos grandes y maduros, de acuerdo con la percepcion de los
cosechadores. Entre los habitantes de San Rosa no distinguen variedades e frutos
y solo se identifican las palmas que producen frutos mas carnosos y presenta

frutos mas grandes.

Con la ayuda de un machete pequefio, una persona realiza la escalada con
pecofa (Amarrar un pedazo de fibra de yute en forma de aro, de manera que los
tobillos y talones queden sujetos por la fibra en los pies asi los pies del
cosechador se pueden apoyar con mas firmeza sobre el tallo mientras corta el
racimo) para subir a la planta y cosechar los frutos donde procede al corte del
tallo de los racimos y baja para depositarlas al piso en lonas y existe otras
personas que se dedican a recoger lo que queda regado en el suelo, la semilla

gue se desgrano de los racimos en el proceso de cosecha para evitar pérdidas.



Figura 1 Sistema de cosecha del Asai
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Cuadro 4 Cosecha de materia prima

en Latas de 10 agricultores de la

comunidad de Santa Rosa como muestra del total de 25 agricultores

TIEMPO DE
COSECHA

N° NOMBRE UNIDAD CANTIDAD COSECHA
TOTAL (Latas)

TRIMESTRAL
1 Cesar Gonzales Latas 10 90 900
2 Omar Espinoza Latas 12 90 1080
3 Wilson Pereyra Latas 8 90 720
4 Emerson Gonzales Latas 11 90 990
5 Damian Viera Latas 13 90 1170
6 Yeferzon Gonzales Latas 10 90 900
7 JesuUs Paredes Latas 13 90 1170
8 Arnoldo Quiroga Latas 14 90 1260
9 Gerson Solano Latas 12 90 1080
10 Damian Viera Latas 10 90 900
TOTALES 113 10170

FUENTE: PROPIA
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Cuadro 5 Costo de comercializacion de la materia prima semilla de Asai Latas

de 25 agricultores de la comunidad de Santa Rosa

TOTAL
TOTAL PROMEDIO TOTAL PRECIO
COSECHA TOTAL
FAMILIAS COSECHA POR  COSECHA UNITARIO
ASAIALOS PRECIO
COMUNIDAD FAMILIA ASAI AL MES ASAI
, 90 DIAS ASAI (Bs)
SANTA ROSA (lata/dia) (Lata) (Bsl/lata)
(Lata)
25 11,3 8475 25425 30 762750
TOTAL
TOTAL FAMILIAS PROMEDIO PRECIO TOTAL
COSECHA
COMUNIDAD SANTA COSECHA POR UNITARIO ASAlI  PRECIO
ASAIALOS
ROSA FAMILIA (Kg.) (Bs/Kg.) ASAI (Bs)
90 DIAS (Kg.)
25 158,2 355950 2,142858 762750
FUENTE: PROPIA
7.3. Costos de produccion del cultivo de Asai

Los costos de produccion se han elaborado con la participacion de los agricultores

extractora de la materia prima, el calculo se realiz6 para 25 agricultores de la

comunidad de santa Rosa tomando en cuenta toda la inversion realizada durante

los tres meses de cosecha del Asai.



Cuadro 6 Costos de produccion del Asai de monte
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1 COSTO MANO DE OBRA
2 Mano de obra 3 Meses 2.400,00 Bs. 7.200,00 Bs.
3 Comisiones 1,00 Global 200,00 Bs. 200,00 Bs.
4 Alimentacion 90,00 Dias 60,00 Bs. 5.400,00 Bs.
6 Embolsado de la materia prima 90,00 Hr. 12,50 Bs. 1.125,00 Bs.
7 Traslado dela materia prima 2,00 hr. 12,50 Bs. 25,00 Bs.
8 Transporte 2,00 contrato 500,00 Bs. 1.000,00 Bs.
TOTAL COSTOS MANO DE
OBRA 14.950,00 Bs.

OTROS GASTOS

9 HERRAMIENTAS Y MATERIALES (depreciacién en 3 afios)
10 Machete 1,00 Pza 60,00 Bs. 60,00 Bs.
11 Limaton 1,00 Pza 25,00 Bs. 25,00 Bs.
12 Sacos para manea 40,00 bolsa 5,00 Bs. 200,00 Bs.
13 Bolsas de 50 kg. 144,00 bolsa 5,00 Bs. 720,00 Bs.
14 Mantenimiento Moto 2,00 global - Bs.
15 Lubricante aceite 2,00 Lts. 35,00 Bs. 70,00 Bs.
16 Gasolina 144,00 Lts. 3,78 Bs. 544,32 Bs.
TOTAL COSTOS FIJOS 1.619,32 Bs.
17 IMPREVISTOS (10 % de 7.) 1.657,10 Bs.
18 COSTO TOTAL DE PRODUCCION 18.226,42 Bs.
19 RENDIMIENTO TOTAL COSECHA 355950 Kg. 2,142858 762.750,31 Bs.

FUENTE: PROPIA

7.4.

Analisis econdmico del cultivo del Asai

El andlisis econdmico de la produccion del cultivo de Asai se realiza utilizando la

técnica de la relacion Beneficio/costo a partir de los costos de produccion del

cultivo de Asai.
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Para el analisis econdmico se tomd en cuenta los siguientes calculos,
rendimientos ajustados, beneficio fruto, costos variables, costos de produccion,

beneficios netos y beneficio/costo.

7.4.1. Rendimiento ajustado

Es el rendimiento del cultivo de Asai en cada extraccion de la materia prima se
debe considerar menos el 10% que refleja la diferencia entre el rendimiento
promedio de la cosecha de todos los agricultores de la comunidad y las perdidas
por concepto de derrame de la materia prima por el cosechador. Este ajuste toma
en cuenta la diferencia entre el total de la cosecha en planta y el total de la

cosecha en piso, también se toma la técnica del sistema de cosecha del Asai.

Rendo aju (kg) = Rento promedio (kg) - (10% del Rento promedio (kg,)

CUADRO 7 Rendimientos ajustados de los costos de produccion del Asai

Materia prima RENDIMIENTO AJUSTE RENDIMIENTO
PROMEDIO (kg) 10% AJUSTADO (kg)
Asali 3.955 0.3955 3.5595

FUENTE: PROPIA

Los resultados obtenidos del andlisis de los costos de produccién de la extraccion
de materia prima del Asai de monte son calculos estimados de la cosecha, las
técnicas son mas precisas y oportunas al manejar los datos, sim embargo es
preciso mencionar que de acuerdo a las formas o técnicas de cosecha el
Rendimientos ajustados se tiene un valor de 3.5595 Kg. Por unidad de cosecha lo
gue presenta una significancia en la comercializacion producto a la baja inversion

que se realiza por cada agricultor extractor.
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7.4.2. Beneficio bruto

El beneficio bruto es el beneficio total que se obtiene de multiplicar el rendimiento

ajustado por el precio del producto.

Beneficio Bruto (Bs) = Rento ajustado (kg.) * Precio del producto Bs.

CUADRO 8 Beneficio Bruto de los costos de produccion del Asai

MATERIA RENDIMIENTO PRECIO (Bs/kg) BENEFICIO
PRIMA AJUSTADO (kg) BRUTO Bs
Asai 3.5595 2,142858 7.6275
FUENTE: FAO

Como se observa en el caso del célculo del Beneficio Bruto de la extraccion del
Asai tiene un costo de 7.6275 Bs. Lo que da un resultado significativo en términos

de cosecha de la materia prima en monte.

7.4.3. Costos variables
En este andlisis se tomaron en cuenta los costos que varian entre tratamientos, el
analisis se realiz6 tomando en cuenta solamente los relacionados con insumos,

mano de obra y herramientas utilizadas.

CUADRO 9 Costos Variables de los costos de produccién del Asai

MATERIA TOTAL DE TOTAL DE COSTO
PRIMA GASTOS OTROS GASTOS VARIABLE TOTAL
MATERIALES Bs.
Asai 14.950.00 500.00 15450.00

FUENTE: PROPIO
El cuadro nos muestra un andlisis de los costos variables de inversiones
realizadas para todo el proceso de cosecha de la materia prima Asai de monte con

un total de 15450.00 Bs. En relacion a los costos fijos, Producto al uso de
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tecnologia como equipos e insumos de punta en la produccion del cultivo de
pimiento mientras que, el autor Pino muestra un resultado de 12784.08 Bs.

7.4.4. Total costos de produccion

El total de los costos de produccion se define como la suma de los costos fijos
(infraestructura y herramientas) y los costos variables que corresponden a gastos

de un proceso productivo.

Costo de produccion (Bs) = total C.F. (Bs) + total. C. V. (Bs.)

CT =CFT+CVT, donde
CT: costo total
CFT: costo fijo total

CVT: costo variable total

CUADRO 10 Calculo del Costos Total de la Produccién de los costos de
produccion del Asai

MATERIA TOTAL C.F. TOTAL C.V. TOTAL COSTO
PRIMA PRODUCCION Bs
Asai 1.619,32 15,450.00 17,069.32

FUENTE: PROPIA

Se observa que los costos variables de la extraccion de la cosecha de Asai en
monte es la parte de mayor inversién que los costos de produccién producto a
gue el recorrido en la cosecha se realiza una superficie de 500ha de la parcela por
el mismo hecho el tiempo de cosecha esta ligado a un costo de produccion en un

total de 17069.32 Bs. Que son invertidos por cada agricultor de la comunidad.

7.4.5. Beneficio netos

Es el valor de todos los beneficios de la produccion que se percibira de los

tratamientos menos el total de los costos de produccion.
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Beneficio neto (Bs) = beneficio bruto (Bs.) — Costo de produccion (Bs.)

CUADRO 11 Calculo de Beneficio Neto de la Produccion de los costos de

produccion del Pimiento

MATERIA BENEFICIO BRUTO COSTO DE BENEFICIO
PRIMA PRODUCCION NETO Bs
Asai 7.6275 17069.32 59205.68

FUENTE: PROPIA
Los beneficios Netos obtenidos en el andlisis de los costos de produccion del Asai
es un total de 59205.68 Bs. Como Ganancia Neta por cada uno de los

agricultores de todo el tiempo y proceso de cosecha que se realiza en monte.
7.4.6. Beneficio Costo
En la definicién de la razén beneficio/costo sirve para medir la capacidad que tiene

la aplicacion de un tratamientos alternativo y generar rentabilidad por cada unidad

monetaria gastada.

Beneficio Costo (Bs.) = beneficio bruto (Bs.)/ Costo de produccion (Bs.)

B/C > 1 Los ingresos econdémicos son mayores a los gastos de produccion, lo que
significa que es rentable.
B/C = 1 Los ingresos econdémicos solo cubren los costos de produccion.

B/C < 1 El proyecto no es rentable.

CUADRO 12 Céalculo de Beneficio Costo de la Produccioén de los costos de

produccion del Asai

MATERIA BENEFICIO COSTO DE BENEFICIO
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PRIMA BRUTO PRODUCCION COSTO (Bs

Asai 7.6275 17069.32 4.47

FUENTE: PROPIA

Los resultados que se presentan en el cuadro es el resultados de los costos de
produccion de la comercializaciéon del Asai por extraccibn de monte y tiene un
beneficio Costo de 8.36 Bs. Que nos indica que por cada un Bs. Invertido existe
una ganancia de 4.4 Bs. Lo que demuestra que es rentable la cosecha de la

materia prima para comercializacion.

8. CONCLUSIONES.

Dentro de la investigacion el costo de la comercializacién del Asai del municipio de
Santa Rosa muestra que es una actividad extractivista donde el agricultor
simplemente espera el tiempo de cosecha para comercializar no existe
intervencion alguna en cuanto a manejo u otro tipo de tratamiento que puedan

incrementar la produccion.

La comercializacion de la materia prima del Asai que se realiza los agricultores
Bolivianos son a través de los intermediarios y estas la comercializan con el Pais

vecino del Brasil quien es un potencial comprador del Asai.

9. RECOMENDACIONES.

Se recomienda a los integrantes de la empresas familiares, dedicados a la
explotacidon/extraccion y comercializacion de la materia prima del asai, que
masifiqguen o fortalezcan el grupo familiar dedicados a este trabajo buscando mas
tecnologia para mejorar la presentacion y calidad de su produccion, al mismo
tiempo buscar mercados alternativos ya sea local, departamental, nacional, de
esta manera hacer conocer la riqgueza natural con que cuenta esta regién rica en

estos recursos naturales.
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Recomendamos realizar estudios de manejo y mantenimiento de la produccion de
Asai en monte adaptandonos las condiciones de reproduccion de la planta y sus

formas de explotacion.

Es preciso que como Departamento potencial en la produccién de Asai se debe
elaborar un proyecto macro para el acopio y procesamiento de este materia prima
de gran valor econémico y obtencidon de derivados que aportarian al PIB del

departamento de forma directa.
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— Anexos

— Anexos. 1 Ubicacién del trabajo de investigacion

Provincla
ABUNA

Municipio de Santa
Rosa del Abuna
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— Anexo 2 Fotografias

Agricultor subiendo a la planta para realizar la
cosecha de la semilla de Asai

Agricultor en proceso de bajar
el racimo cosechado de
semilla de Asai
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Participacién de la familia en el desgrane de la semilla del Asai
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