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RESUMEN
El Municipio de Cobija, situado en el departamento Pando, Bolivia, posee un
interesante acervo cultural e histérico que incluye monumentos, tradiciones, festividades y
sitios de interés, muchos de los cuales no han sido plenamente valorados ni promovidos. La
ausencia de una herramienta que retne esta informacion limita el potencial turistico de la
region, afecta su posicionamiento como destino y su capacidad de generar beneficios

econdmicos sostenibles.

El presente proyecto siguié una metodologia de investigacion de caracter descriptivo,
basado en la recopilacion y descripcion de datos sobre el contexto historico de Cobija, se
desarroll6 en las siguientes etapas: inicialmente investigacion bibliografica para identificar los
recursos historicos y culturales destacados de la region, seguido a ello, se realizé las visitas de
campo, entrevista y encuestas, lo cual ha permitido profundizar el conocimiento de dichos
atractivos y documentar la informacion obtenida en el catalogo, se utilizé un enfoque
cualitativo y cuantitativo, es decir mixto. A través de entrevistas, observaciones directas, se

recopilé informacion sobre el significado cultural e histérico de los lugares atractivos.

Ademas, mediante encuestas y andlisis de estadisticas turisticas se identificaron las
preferencias de los visitantes y las necesidades de infraestructura para garantizar una
experiencia satisfactoria. El objetivo principal del proyecto es la elaboracion e
implementacion de un catalogo turistico, el cual serd una herramienta clave para diversificar la
economia local, fortalecer la identidad cultural y posicionar a Cobija como un destino turistico

competitivo.

Palabras claves. Catélogo turistico, patrimonio turistico, atractivos turisticos,

promocion turistica.



ABSTRACT

The Municipality of Cobija, located in the Pando department, Bolivia, has an
interesting cultural and historical heritage that includes monuments, traditions, festivities and
sites of interest, many of which have not been fully valued or promoted. The absence of a
systematic tool that gathers this information limits the tourism potential of the region, affects

its positioning as a destination and its ability to generate sustainable economic benefits.

The present project followed a descriptive research methodology, based on the
collection and description of data on the historical context of Cobija, it was developed in the
following stages: initially bibliographic research to identify the outstanding historical and
cultural resources of the region, followed To this end, field visits, interviews and surveys were
carried out, which has allowed us to deepen our knowledge of these attractions and document
the information obtained in the catalogue. A qualitative and quantitative approach was used,
that is, a mixed approach. Through interviews, focus groups, and direct observations,

information on the cultural and historical significance of attractive locations was collected.

In addition, through surveys and analysis of tourism statistics, visitor preferences and
infrastructure needs were identified to guarantee a satisfactory experience. The main objective
of the project is the development and implementation of a tourism catalog, which will be a key
tool to diversify the local economy, strengthen cultural identity and position Cobija as a

competitive tourist destination.

Keywords: Tourist catalog, tourist heritage, tourist attractions, tourism promotion.



CAPITULO 1

INTRODUCCION

La presente investigacion surge de la necesidad de promover el turismo en el
municipio de Cobija, por medio de un enfoque sostenible que valore y preserve el patrimonio
historico y cultural de la region, Cobija ha experimentado el interés creciente por parte de
turistas nacionales y extranjeros por su riqueza natural y cultural. Sin embargo, por la falta de
herramientas adecuadas para divulgar estos recursos se limita la capacidad de atraer un mayor
numero de visitantes. El municipio de Cobija, se caracteriza por su riqueza historica y cultural.
Durante el transcurso de los afios, Cobija ha sido testigo de transformaciones significativas en
su identidad y desarrollo, destacandose como una regién con un gran valor histdrico en
Bolivia. Estos elementos no solo representan el legado y la identidad, sino que tienen un

potencial significativo para contribuir en la evolucion econémica local.

La elaboracion de un catdlogo no solo busca documentar los atractivos historicos y
culturales, sino también ofrecer una herramienta practica que facilite y oriente a los turistas en
la planificacion de sus actividades. Asimismo, el catalogo permitira a los turistas aprovechar
al méaximo de su visita, incentivando su estancia y promoviendo con el desarrollo de servicios
complementarios en el mismo municipio. El presente trabajo muestra de manera de manera

ordenada las acciones del proyecto.

Capitulo I, Hace referencia de manera general al tema de trabajo de investigacion,
donde se abordan titulos como antecedentes, nombre de la entidad beneficiaria, referencia
geografica del proyecto, donde se describe la localizacién de la investigacion del proyecto,

como también la justificacion y los objetivos de la investigacion.



Capitulo 1, Se abordan los fundamentos tedricos, donde se definen conceptos clave
como, patrimonio turistico historico, atractivos turisticos, turistas, los cuales son fundamental
para sustentar el proyecto, también se muestra el marco referencial, donde se revisan estudios
previos sobre la promocidn turistica con un contexto similar, lo cual permite fortalecer la base

conceptual y situar el proyecto.

Capitulo 111, Se describe la metodologia utilizada durante el desarrollo del proyecto, se
detalla el tipo de estudio, los enfoques, los métodos, la poblacidén y muestra, y las técnicas e
instrumentos de investigacion que fueron utilizadas para recolectar informacion. El objetivo
de este capitulo es mostrar la estructura en como se ha obtenido informacion, para asegurar la

validez y confiabilidad de los resultados presentados.

Capitulo 1V, Hace referencia al anélisis de la situacion actual del estudio de mercado.
Donde se evalla la oferta y la demanda de servicios turisticos, analizando la competencia
como los posibles sustitutos y la oferta complementaria. Ademas, se hace una clasificacion de
la demanda para enfocarse en identificar el perfil del potencial turistico con el resultado de la

encuesta al grupo meta del proyecto.

Capitulo V, Aborda el estudio técnico del proyecto, como la localizacion, macro
localizacion, micro localizacion, la propuesta del proyecto y las actividades a realizar, como
también, se identifica a los beneficiarios del proyecto describiendo positivamente el aumento

de la creacion de nuevas oportunidades econdmicas a través del incremento de visitantes.

Capitulo VI, Se menciona el estudio legal y administrativo donde las normas legales
respaldan el desarrollo del proyecto, como la ley N° 292, Ley General del Turismo “Bolivia

Te Espera”, la Ley de Patrimonio Cultural Boliviano Ley N° 530, la Ley del Medio Ambiente



Ley N° 1333y la Ley Departamental de Turismo en Pando N° 093. Este capitulo sostiene que

el proyecto esté alineado a regulaciones vigentes en Bolivia.

Capitulo VI, Se menciona el presupuesto de la inversion econdmica del proyecto,
donde se detalla la descripcion de materiales, como también el plan de las actividades,

bibliografias y los anexos.

Capitulo VIII, se muestran las conclusiones y recomendaciones y finalmente en el
capitulo IX, se detalla el presupuesto de la investigacion y el cronograma de actividades del

proyecto.



1. TITULO DEL PROYECTO
Elaboracion de un catalogo de atractivos historicos y culturales orientado a impulsar la

promocion turistica en el municipio de Cobija.

2. ANTECEDENTES

El municipio de Cobija, Ciudad principal del departamento de Pando, ha sido
histéricamente un punto de diversos eventos significativos. Fundada en 1906, Cobija ha sido
testigo de importantes episodios historicos en el pais, como la Guerra del Acre, que tuvo un
impacto profundo en la region. A pesar de su relevancia histérica, muchos de los eventos y
sitios de interés no han sido adecuadamente documentados ni promovidos para el turismo.
Cobija, se distingue por su biodiversidad y riqueza natural. Sin embargo, la oferta turistica de
la zona ha sido predominantemente enfocada en el ecoturismo y la exploracién de la
naturaleza, dejando de lado el potencial cultural e historico de lugares como Cobija. Esta falta
de enfoque en el patrimonio histérico y cultural ha llevado a un conocimiento limitado de la

importancia de la ciudad y sus alrededores en el contexto nacional.

Durante las Gltimas décadas, ha habido varios intentos de promover el sector turistico
en Cobija, principalmente a través de iniciativas locales y regionales. Estas iniciativas, aunque
bien intencionadas, han carecido de una estrategia cohesiva y unificada que permita una
promocion efectiva y sostenible de los atractivos turisticos historicos y culturales. La falta de
bienes y la fragmentacion de esfuerzos han resultado en un impacto limitado y una visibilidad

reducida en el &mbito turistico.

La creciente tendencia global hacia la digitalizacién y el acceso a la informacion en
linea ha abierto nuevas oportunidades para la promocion turistica. Sin embargo, Cobija ain no

ha capitalizado plenamente estas oportunidades. La falta de un recurso que compile y presente



la informacion sobre los atractivos turisticos de manera accesible y atractiva ha sido un
obstaculo significativo para la promocion del turismo en la region. Los turistas modernos, que
dependen cada vez mas de la tecnologia para planificar sus viajes, encuentran dificil obtener

informacidn completa y confiable sobre los atractivos histéricos y culturales de Cobija.

Ahora bien, numerosos municipios intentan dar prioridad a las actividades
economicas. Del mismo modo, Cobija se esfuerza por consolidarse como un destino turistico
efectivo, implementando propuestas y proyectos que potencien su actual capacidad turistica.
Un ejemplo de promocidn de atractivos turisticos se evidencia en el proyecto de grado titulado
“Elaboracion de un catalogo de atractivos turisticos en el municipio de lIrupana” Donde el
principal objetivo es promocionar los atractivos, asi como fortalecer la informacion turistica
logrando que las personas valoren cada uno de los lugares turisticos con los que cuenta el

municipio (Luke & Ticona, 2018, p. 10).

Este ejemplo proporciona un modelo valioso y adaptable para la implementacion de un
proyecto similar en Cobija. Para lo cual se plantea elaborar el catdlogo de atractivos turisticos
historicos y culturales del municipio de Cobija, donde se proporcionara descripciones

detalladas y concisas de los mismos.

3. NOMBRE DE LA ENTIDAD BENEFICIARIA

Entidad beneficiaria: Gobierno Autdnomo Municipal de Cobija

Departamento: Pando

Provincia: Nicolas Suarez

Municipio: Cobija



4, REFERENCIA GEOGRAFICA DEL PROYECTO

Cobija es la capital del departamento de Pando, situado en el extremo nor-noreste de
Bolivia, estd ubicado en la Provincia Nicolas Suarez con una superficie de 25.646 ha. Esta
situada a una altura de 228 metros y posee clima tropical y calido, practicamente sin invierno.
Sin embargo presenta dos estaciones en el afio, desde septiembre hasta abril es una estacion
lluviosa, donde la precipitacion tiene un promedio alrededor a 1.792 mm con una temperatura
aproximadamente a 24° C y de mayo hasta agosto es la temporada seca, donde la precipitacion
disminuye llegando a los 200 mm, con una temperatura promedio a 22° C. La temperatura
media anual es de 25° C con variaciones entre a 39° C. Se localiza en el ex cantdn Santa Cruz;

el rio Acre rodea la ciudad y sus limites son los siguientes:

e Al norte con el municipio brasilefio Brasiléia.

e Al este con el municipio brasilefio Epitaciolandia.

e Al oeste con el municipio boliviano San Pedro de Bolpebra

e Al sur con el municipio boliviano Porvenir.

Figural
Mapa de Cobija

Fuente: Caserita.info



5. DESCRIPCION DEL PROBLEMA QUE SE CONTRIBUIRA A RESOLVER
El Municipio de Cobija, posee una riqueza historica y cultural que refleja su legado
regional. Posee un patrimonio significativo, que incluye sitios, tradiciones y manifestaciones
que representan su identidad regional. Sin embargo, estos recursos no han sido plenamente
identificados ni sistematizados en un instrumento que facilite su difusion y promocién de
manera integral. La falta de un instrumento que organice y difunda esta informacion dificulta
su valorizacion y aprovechamiento como motor de desarrollo turistico. Esta carencia de
promocion turistica organizada limita el interés de los visitantes tanto nacionales como
internacionales, afectando negativamente la economia local y dejando de lado oportunidades
de desarrollo sostenible. Ademas, la ausencia de un enfoque de conservacién y sensibilizacion
hacia el patrimonio histérico y cultural pone en riesgo su preservacion, lo que puede llevar al

deterioro o pérdida de sus recursos.

Ante esta problematica, surge la necesidad de elaborar un catalogo que retnay

destaque los atractivos historicos y culturales del municipio, contribuyendo a su promocion.

5.1. Formulacion del problema
¢Como puede la elaboracion de un catalogo de atractivos historicos y culturales

contribuir a la promocion turistica y al desarrollo sostenible?

6. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El Municipio de Cobija, capital del Departamento Pando, alberga un patrimonio
historico y cultural de gran valor que refleja la identidad y el legado de la regién amazonica
boliviana. Sin embargo, este patrimonio no ha sido plenamente documentado ni promovido, lo
que ha limitado su potencial para atraer turistas y fortalecer la economia local. En un contexto

donde el turismo sostenible se presenta como una herramienta clave para el desarrollo



regional, la promocidn de estos recursos se torna fundamental. El proyecto se justifica en la
necesidad de contar con un instrumento estratégico, como un catalogo, que permita identificar,
sistematizar y difundir los atractivos historicos y culturales del municipio. Esta herramienta no
solo fortalecera la oferta turistica, sino que también contribuira a sensibilizar a la comunidad
local sobre la importancia de preservar su patrimonio, fomentando el sentido de pertenencia e
identidad cultural. Asimismo, la elaboracién del catalogo permitira diversificar la economia
local, generando oportunidades para emprendedores y pequefias empresas relacionadas con el
turismo. Ademas, contribuira al posicionamiento de Cobija como un destino turistico
atractivo, impulsando su reconocimiento a nivel regional, nacional e internacional. El presente
proyecto tiene un impacto positivo en multiples dimensiones: cultural, econdémica, social y
ambiental, haciendo de la promocion turistica una estrategia clave para el desarrollo
sostenible. El catalogo tiene como objetivo principal informar con precision los atractivos
historicos y culturales del Municipio de Cobija, lo que facilitara la promocién y el desarrollo
en el &mbito del turismo en la regidn, es importante resaltar que el catalogo turistico no solo
beneficiara al sector turistico en términos de promocion y visibilidad, sino que también tendra
una influencia notable en el desarrollo econémico. Es importante resaltar que el turismo es
una industria con un gran potencial para generar ingresos y empleos. Por lo tanto, al aumentar
el flujo de turistas, se incrementara la demanda de servicios locales, desde alojamientos,
gastronomia y transporte. Esto, a su vez, impulsara el crecimiento de negocios locales y
fomentara la creacion de nuevos emprendimientos, la economia de la zona se vera
beneficiada, lo que contribuird a mejorar las condiciones de vida de la poblacion. Asimismo,
el catalogo turistico contribuira en la conservacion del patrimonio histérico y cultural del

municipio de Cobija. Pues al documentar y promover estos sitios, se incrementara la



conciencia sobre su valor y la necesidad de preservarlos, garantizando que las generaciones

del futuro también puedan disfrutar de estos atractivos.

7. OBJETIVOS
7.1.  Objetivo general
Elaborar un catalogo de atractivos historicos y culturales orientado a impulsar la

promocion turistica en el municipio de Cobija.

7.2.  Objetivos especificos

e Identificar los atractivos histéricos y culturales del municipio de Cobija.

e Analizar el contexto cultural e histérico de los atractivos seleccionados.

e Disefiar un catélogo de los atractivos histéricos y culturales del Municipio de Cobija

para impulsar la promocién turistica local.
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CAPITULO 2

8. MARCO TEORICO
8.1. Catalogo

Se define catdlogo como “Fichero de registros bibliograficos, creado conforme a
principios especificos y uniformes de realizacion y siguiendo las directrices de una lista oficial
de encabezamientos que describe el material de la coleccion, biblioteca o grupo de éstas”

(American Library Association ALA, 2019).

8.2.  Turismo

Actividad que realiza la persona de manera individual o en grupo, al trasladarse
durante sus viajes y permanencias en lugares distintos a su entorno habitual, con fines de
descanso, esparcimiento, negocio y otras actividades, por un periodo de tiempo no mayor a un

(1) afio, de acuerdo a normativa migratoria vigente (Ley General de Turismo, 2012).

8.3.  Atractivos turisticos

Conjunto de elementos materiales e inmateriales, que son susceptibles de ser
transformados en un producto turistico que tenga capacidad para incidir sobre el proceso de
decision del turista, provocando desplazamientos de flujos turisticos desde paises emisores
hacia territorio nacional, haciendo que este Gltimo se transforme en un destino turistico (Ley

General de Turismo, 2012).

8.4. Turista
Se define turista como “Es la persona que visita cualquier pais o region distinta al de
su residencia habitual o permanente, independientemente de cual sea el motivo de su viaje”

(Ley General de Turismo, 2012).
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8.5.  Promocion turistica
Se define a promocion turistica como un “Conjunto de actividades y medios a través
de los cuales se genera mayor demanda por el “Destino Bolivia” en el ambito nacional e

internacional” (Ley General de Turismo, 2012).

8.6.  Patrimonio turistico historico

Categoria que aglutina al conjunto de bienes materiales muebles e inmuebles propios
de algun periodo histérico de formacion del pais desde la prehispanidad a la actualidad, sitios
y lugares que representan o testificaron hechos o hitos histéricos relevantes dentro de un
determinado periodo histérico de formacion del pais, 0 son muestra tangible de la vida y
presencia de civilizaciones o pueblos en territorio nacional su desarrollo y tecnologia

(Inventariacion de Recursos Turisticos GUIA TECNICA, 2021).

8.7.  Patrimonio Cultural Boliviano

Es el conjunto de bienes culturales que como manifestacion de la cultura, representan
el valor mas importante en la conformacion de la diversidad cultural del Estado Plurinacional
y constituye un elemento clave para el desarrollo integral del pais. Se compone por los
significados y valores atribuidos a los bienes y expresiones culturales, inmateriales y
materiales, por parte de las naciones y pueblos indigena originario campesinos, comunidades
interculturales y afrobolivianas y las comunidades que se autodefinen como urbanas o rurales,
migrantes, espirituales o de fe, transmitidos por herencia y establecidos colectivamente. Estos
significados y valores forman parte de la expresion e identidad del Estado Plurinacional de

Bolivia (Ley del Patrimonio Cultural Boliviano, 2014).
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8.8.  Patrimonio Cultural Material

En definicion “Patrimonio Cultural Material. Es el conjunto de bienes culturales que
tienen substancia fisica y pueden ser conservados o restaurados a través de técnicas
especializadas. Identifican una época o una cultura y son evaluados y reconocidos de acuerdo

a criterios especificos” (Ley del Patrimonio Cultural Boliviano, 2014).

8.9.  Puesta en Valor del Patrimonio Cultural

Se define lo siguiente “Es el conjunto de acciones sistematicas y técnicas, encaminadas
a la valorizacion del Patrimonio Cultural en funcién de su recuperacion, procurando resaltar
sus caracteristicas y permitir su 6ptimo aprovechamiento” (Ley del Patrimonio Cultural

Boliviano, 2014).

8.10. Destino Turistico
En definicion es el “Espacio o area geografica con limites de naturaleza fisica, donde
se desarrollan los productos turisticos para el aprovechamiento del turista, que conforman el

“Destino Bolivia” (Ley General de Turismo, 2012).

8.11. Municipio

En definicion “Municipio es la unidad territorial, politica y administrativamente
organizada, en la jurisdiccion y con los habitantes de la Seccién de Provincia, base del
ordenamiento territorial del Estado unitario y democrético boliviano” (Ley de

Municipalidades, 1999).
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9. MARCO REFERENCIAL
En este punto hay que considerar referencias internacionales, nacionales como
regionales. A continuacién, se consideraron las siguientes investigaciones que tienen

similitudes con el proyecto de grado que se esta abordando:

+ Proyecto titulado “Elaboracion de un catalogo turistico sobre el bulevar de la
ronda ubicada en la ciudad de Quito para asi mostrar la arquitectura de los
diferentes lugares del bulevar”, elaborado por el postulante Andrés Valencia
Solé en el afio 2027. El presente proyecto adquirié un proposito con los
moradores del Centro Histdrico, para el mejoramiento del turismo en la ciudad
de Quito en especial en el barrio del bulevar de la Ronda, la finalidad del
desarrollo de este Catalogo Turistico fue incentivar a la ciudadania a
interesarse y conocer sobre la arquitectura y la historia que encierra el lugar. La
investigacion realizada dio como resultado que gran parte de la ciudadania y
turistas extranjeros no tienen conocimiento sobre la existencia del Bulevar
como lugar Turistico, es por ello que se procedio a crear un Catalogo Turistico
con el fin de rescatar la antigtiedad, cultura y tradiciones que posee el Centro
de Quito, siendo una herramienta que ayudara a turistas nacionales y

extranjeros.

+ El proyecto de grado desarrollado por los postulantes: Dino Luke Arrascaita y
Javier Ticona Mendoza “Elaboracion De Un Catalogo De Atractivos Turisticos
Para ElI Municipio De Irupana” (Luke & Ticona, 2018). La idea de desarrollar
este catalogo de atractivos turisticos para el municipio de Irupana surge

principalmente ante la falta de informacidn precisa y confiable sobre los
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diversos atractivos disponibles en la region. Este catalogo facilitara la
identificacion clara y exacta de cada uno de los puntos de interés, organizados
segln sus categorias y jerarquias, lo que a su vez contribuira al proceso de
planificacién de actividades y modalidades de turismo que se puede desarrollar,
asi mismo nos ayudara ver la importancia que tienen aquellos para la sociedad
actual y para los diferentes mercados de consumo, También permitira al
municipio de Irupana, enfocar acciones necesarias para mejorar las
condiciones, encaminar gestiones, organizar de manera optimay productiva

(Luke & Ticona, 2018).

El Trabajo dirigido fue desarrollado por la postulante: Ruby Yukie Villaroel
Fernandez “Elaboracion de una revista de promocion de los principales sitios y
monumentos histéricos de la ciudad de Cobija a través de Infotur-UAP en el
Periodo 1-2019” (Villaroel, 2019). El principal objetivo es promocionar los
atractivos, asi como fortalecer la informacion turistica logrando que las
personas valoren los lugares turisticos con los que cuenta la ciudad, de alguna
manera se quiere contribuir a la sociedad. Para la realizacion del presente
trabajo se contd con el apoyo de Infotur, que proporciona informacion y datos

actualizados relacionados al turismo en Pando (Villaroel, 2019).
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CAPITULO 3

10. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
10.1. Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion es determinada de acuerdo con la naturaleza del problema
planteado, los objetivos a lograr y la disponibilidad de recursos, constituyéndose en las
directrices ejecutorias de la misma. En relacion con el propdsito de estudio, esta puede

clasificarse segun los distintos criterios a considerar (Tamayo & Tamayo, 2009).

10.1.1. Descriptivo

Es descriptiva porque se realizé una explicacién exhaustiva de los principales
atractivos turisticos, centrdndose en las particularidades de la diversidad histérica y cultural
del municipio de Cobija, esta informacion servird como base para elaborar el catalogo

turistico.

Comprende la descripcion, registro, analisis e interpretacion de la naturaleza y la
comprension o procesos de los fendmenos. El enfoque se hace sobre conclusiones dominantes
0 sobre como una persona, grupo o cosa funcionan en el presente. La investigacion descriptiva
trabaja sobre realidades de hecho, y su caracteristica fundamental es la de presentar una

interpretacion correcta (Tamayo & Tamayo, 2006).

10.2. Enfoque

El enfoque de la investigacion es cualitativo y cuantitativo, es decir mixto.

“El enfoque mixto es un proceso que recolecta, analiza y vincula datos cuantitativos y
cualitativos en un mismo estudio o una serie de investigaciones para responder a un

planteamiento” (Ruiz, Borboa, & Rodriguez, 2013).
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10.2.1. Enfoque cualitativo

El enfoque cualitativo fue esencial en este proyecto, ya que permitio captar la riqueza
historica y cultural de los atractivos turisticos de Cobija. Este enfoque se centrd en aspectos
subjetivos, como las narrativas histéricas, testimonios locales, las tradiciones y las
percepciones de la comunidad respecto a sentimientos de identidad. Se aplicaron entrevistas y
observaciones directas para obtener informacion detallada sobre los atractivos, su significado
cultural y las oportunidades de interpretacion para los turistas. Este enfoque permitioé entender
coémo la poblacion local percibe y se relaciona con su patrimonio y qué tipo de narrativa puede

atraer mejor al visitante.

10.2.2. Enfoque cuantitativo
El enfoque cuantitativo fue fundamental para medir el impacto y la viabilidad del
catalogo desde una perspectiva mas objetiva y estadistica. Esto incluyé la recoleccion de datos

sobre el nimero de visitantes y preferencias de los turistas.

10.3. Métodos
“El camino a seguir mediante una serie de operaciones, reglas y
procedimientos fijados de antemano de manera voluntaria y reflexiva, para alcanzar un

determinado fin que puede ser material o conceptual” (Ander-Egg, 1995).

10.3.1. Método historico

Se utiliz6 este método para la revision de estudios previos, registros historicos y
cualquier material existente relacionado con los atractivos culturales de Cobija. Este método
permitio complementar la informacion obtenida en el campo y asegurar que el catalogo sea lo
méas completo y preciso posible. Brindando un marco temporal y cultural esencial para

entender su importancia actual y su relevancia en la identidad del municipio.
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10.3.2. Método analitico-sintético

El método analitico se utilizo para descomponer los atractivos historicos y culturales
en sus elementos méas fundamentales, como su origen, caracteristicas y evolucion, permitiendo
un analisis detallado de cada aspecto. Este enfoque ayudo a comprender a fondo los
componentes y la importancia de cada atractivo, ofreciendo una base solida para su

descripcidn en el catalogo.

El método sintético se aplico para reunir toda la informacién obtenida a través del
analisis y combinarla en una vision integral y coherente. Este método ayuda a construir una
vision global de los atractivos, conectando sus partes para entender su valor histérico y

cultural dentro del contexto del municipio, facilitando la creacion del catélogo.

10.4. Poblaciony Muestra

La poblacion esta definida dentro del municipio de Cobija, 54.386 de habitantes de
acuerdo al INE-CPV2024, para lo cual se realizaron las encuestas en lugares estratégicos
como el Aeropuerto Internacional Cap. Anibal Arab Fadul, Puente internacional y puente de la
amistad, con un namero representativo de la poblacion de Cobija. Se define como un
“Conjunto de individuos u objetos de interés 0 medidas que se obtienen a partir de todos los

individuos u objetos de interés” (Lind, Marchal, & Wathen, 2008).

La muestra son las investigaciones recopiladas mediante las encuestas, ya que no
existe informacion estadistica sobre estudios previos realizados, se procede a realizar la
férmula que nos permitira calcular de qué tamario sera la muestra, la cual es una poblacion
infinita. Definen la muestra como “Porcidn o parte de la poblacion de interés” (Lind,

Marchal, & Wathen, 2008).
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Donde:

n: Tamafio de muestra.

z: Porcentaje de datos que alcanza el porcentaje de confianza del 95%.
P: Probabilidad de éxito

g: Probabilidad de fracaso.

e: Nivel de error permitido.

Zz*p*q*N
e?x(N—1)+z%2*px*q

n =

_ (1.96)2 % 0.5 * 0.5 * 54.386
~0.052 % (54.386 — 1) + 1.962 * 0.5 0.5

n

B 3.84 x 0.25 * 54.386
"~ 0.0025 % 54.385 + 3.84 * 0.25

n

52.210,56

136.9225
n = 381

10.5. Técnicas e instrumentos de la investigacion

La investigacion no tiene significado sin las técnicas de recoleccion de datos. Estas
técnicas conducen a la verificacion del problema planteado. Cada tipo de investigacion
determina las técnicas a utilizar y cada técnica establece sus herramientas, instrumentos o
medios que seran empleados. Los instrumentos que se construyeron llevaron a la obtencién de
los datos de la realidad y una vez recogidos podran pasarse a la siguiente fase del

procesamiento de los datos obtenidos como informacion (Bavaresco, 2006).
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Se aplicaron diferentes técnicas para la recopilacion de informacién, tales como las

encuestas, entrevistas y la observacion, los cuales ayudaron en la investigacion.

10.5.1. Encuestas

La encuesta permiti6 recabar informacion sobre la percepcion y expectativa de los
turistas, logrando una comprension mas precisa en las exigencias de un turista lo que
interviene en la decision de uso de un atractivo turistico. “Es una técnica de investigacion que
implica la recopilacion de datos a través de preguntas y respuestas de un grupo de personas”

(Humeres, 2023).

10.5.2. Entrevistas

Mediante la entrevista estructurada se pudo obtener perspectivas detalladas sobre los
desafios y oportunidades asociados con la propuesta elaboracion de un catalogo turistico. Se
define como una reunién para intercambiar informacion entre una persona (el entrevistador) y
otra (el entrevistado) u otras (entrevistados). En el Gltimo caso podria ser tal vez una pareja o
un grupo pequefio como una familia (claro esta, que se puede entrevistar a cada miembro del
grupo individualmente o en conjunto; esto sin intentar llevar a cabo una dindmica grupal, que

seria un grupo de enfoque) (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2006).

10.5.3. Observacion
En definicion “Son procedimientos que utilizan el investigador para presenciar
directamente el fendmeno que estudia, sin actuar sobre él esto es, sin modificarlo o realizar

cualquier tipo de operacion que permita manipular” (Zapata, 2006).



CAPITULO 4

11. ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL-ESTUDIO DE MERCADO
11.1. ANALISIS DE LA OFERTA TURISTICA.
11.1.1. Analisis de la competencia.

La oferta turistica se estructura a partir de diversos componentes, como los recursos
turisticos, los equipamientos, la infraestructura y otros servicios complementarios. Cobija
tiene diversos atractivos historicos y culturales que motiva el desplazamiento del turista,
ademas; tiene una gran ventaja al estar ubicada en una zona fronteriza con Brasil y Per(, lo

cual da un gran potencial para atraer turistas nacionales como internacionales.
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Para evaluar la situacion actual de la oferta turistica, se llevo a cabo un analisis FODA,

a través del cual se identificaron las siguientes competencias:

Tabla 1l
Analisis FODA

Analisis FODA

FORTALEZAS DEBILIDADES

e Aeropuerto Internacional Capitan
Anibal Arab Fadul.

e No existe una marca definida.

] ) o Desvalorizacion del patrimonio y
e (Gastronomia de gran variedad.
recursos turisticos de Cobija.
e Infraestructura Hotelera emergente, L »
] o e Deficiencia de atenci6n con respecto a
agencias de viajes. )
los turistas.
e Tiene hechos historicos patrimonio )
) ) e Poco desarrollo en la promocion
turistico nacional. .
o ) turistica.
e El municipio se encuentra muy bien ) o o
) e No existen sefializaciones turisticas.
ubicado.
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e Existe flujo de visitantes y tiene

conexiones entre paises (Peru-Brasil).

OPORTUNIDADES

e Abundancia de recursos naturales y
culturales que se los puede poner en valor. ¢
e Desarrollar un tipo de turismo.
e Facilidades para emprender o generar
estrategias con el sector publico/privado.
e Generacién de emprendimientos turisticos.
e Oportunidad de conectarse con el exterior,
lo que facilitaria alianzas estratégicas con

el lado de Brasil y Per( para atraer turistas.

AMENAZAS

Inundacion en épocas del afio (enero,
febrero) lo cual afecta en gran manera al
municipio.

Competencia turistica con los vecinos
paises.

Escasez de recursos financieros que

dificulta la ejecucion de proyectos.

Fuente: Elaboracion propia

11.1.2. Andlisis de la oferta sustitutiva.

La oferta sustitutiva al turismo cultural esta representada por diversas opciones de

entretenimiento y recreacion que compiten directamente con el turismo cultural. Entre estas se

encuentran el turismo de aventura, aprovechando la biodiversidad y los paisajes naturales de

la region. Por ejemplo, las caminatas a través de la selva, los paseos en bote por los rios y la

oportunidad de observar la fauna y flora local resultan ser particularmente atractivas para los

turistas. Lo histdrico y cultural se complementa con estas actividades al incorporar

experiencias combinadas con la naturaleza y cultura. De ese modo, el catalogo no competira

solo con estas ofertas sustitutivas, también las complementard, lo que presenta una propuesta

de valor mas diversa y amplia para los turistas que realizan ecoturismo y turismo de aventura.
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11.1.3. Analisis de la oferta complementaria.

La oferta complementaria en el turismo de Cobija abarca una variedad de productos y
experiencias que mejoran la experiencia de los turistas, como la oferta gastronémica, el
hospedaje y el transporte. La gastronomia se presenta como un atractivo adicional que puede
promocionarse junto con sus riquezas culturales. Platos tradicionales como el sudado de
surubi, majadito, locro de gallinay la chicha de yuca y maiz destacan como parte integral de
la experiencia de los visitantes. Asi también, en infraestructura hotelera, aunque es algo
limitada a comparacion de otras ciudades mas grandes del pais, sin embargo, se ofrecen
servicios desde hostales econdmicos hasta hoteles de categoria media para los turistas que

llegan a la ciudad de Cobija.

11.1.4. Oferta del Proyecto.

La oferta que presenta el catalogo es de aprovechar de una manera eficiente los
principales atractivos historicos y culturales de Cobija. Entre ellos, se incluiran sitios
emblematicos como son el Monumento a la Batalla de Bahia, que conmemora la defensa del
territorio boliviano durante la Guerra del Acre, el Paseo Junin, un lugar de gran importancia
histdrica y social, la iglesia Nuestra Sefiora del Pilar, un lugar que refleja la arquitectura
colonial de la region, entre otros atractivos con el mismo valor, esto con el objetivo de
contribuir en la preservacion del patrimonio histdrico y brindar una nueva alternativa de

desarrollo turistico de Cobija.

11.2.  ANALISIS DE LA DEMANDA TURISTICA.
11.2.1. Volumen de la demanda.
De acuerdo al SIET — Sistema de Informacién Estadistica de Turismo, establece que

por afio segun promedio, en su mayoria los viajeros que pernoctan Cobija son de procedencia
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nacional, lo que representa el 83.3% del total con 28.612 viajeros. Y los viajeros extranjeros
llegan a ser 5.727 personas. Las caracteristicas geograficas del departamento, de abundante
vegetacion en fauna y flora silvestre, hace que mayormente los turistas visiten la region por
razones de turismo. En los datos recopilados del Viceministerio de Turismo de acuerdo al
INE, se logro observar lo siguiente: de visitantes extranjeros a Cobija es de 473 con hospedaje
en el afio 2021, con una preliminar de 793 para el 2024, y los visitantes nacionales con una
cantidad total de 17.424 en el 2021.

11.2.2. Perfil sociodemografico de la demanda.

En este estudio se identifico al turista que llega desde los diferentes departamentos del
pais los cuales tienen una edad promedio entre 26 a 35 afios en su mayoria de género
masculino con el 32,5 %, siguiendo con los turistas internacionales de Brasil y Peru con
diferentes edades lo que equivale al 15,4%, y en su mayoria de los turistas que llegan a la
ciudad de Cobija les gustaria conocer los diferentes atractivos historicos y culturales donde
puedan realizar diferentes actividades en su estadia, como también mencionaron que es
necesario gque se ofrezca algun producto o servicio turistico.

11.2.3. Motivacion de la demanda.

De acuerdo a los estudios obtenidos con las encuestas aplicadas a los turistas

nacionales las razones que los hace trasladarse hacia la ciudad de Cobija, son un 33,6% por

trabajo 0 negocio, siguiendo también con su visita a sus familiares o amigos con un 29,6%.

11.2.4. Gasto turistico
Por medio de las encuestas se obtuvo datos donde manifiestan que el promedio a gastar

durante su estadia en Cobija es de 2000 a 2500 lo que equivale a un promedio de 29,1%.
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11.3. SEGMENTACION DE LA DEMANDA.
11.3.1. Eleccion del grupo meta del proyecto.

El grupo meta esta compuesto por turistas que buscan experiencias auténticas y
enriquecedoras, el segmento incluye a turistas nacionales como internacionales que buscan
estar en contacto tanto en la historia como en la cultura, como también la misma poblacion
que esté dispuesta a nutrirse de informacion acerca de lo que posee el municipio.

11.3.2. Resultados de la encuesta al grupo meta del proyecto.

La siguiente investigacion de campo los resultados obtenidos del grupo meta son las
siguientes:

1. ¢De qué ciudad proviene?

La pregunta tiene como objetivo determinar el origen del visitante al municipio de
Cobija, centrandose en el total de muestra de 381, donde la mayor participacion proviene de la
ciudad La Paz en un 23,4%, siguiendo un 20,2% de Santa Cruz y el total de 15,4% de
visitantes extranjeros de Brasil y Perd.

Figura 2
Procedencia

¢,De qué ciudad proviene?
@ LaPaz
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Santa Cruz
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Fuente: Elaboracién propia
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2. ¢Motivo por el que visita Cobija? Cuando visitan Cobija, en su mayoria los
visitantes lo hacen en un 33,6% por Trabajo o negocio, el 29,6% por visitar a sus familiares
como también amigos, el 20,1% viene de vacaciones, dejando abajo con el 16,7% a personas
gue vienen por turismo.

Figura 3

Motivo de visita a Cobija

¢ Motivo por el que visita

@ Vacacionss

® Visita a familiares o amigos
@ Trabajo o negocio

® Turismo

Fuente: Elaboracion propia

3. ¢Cuanto invierte usted durante su estadia en la ciudad de Cobija?

En las encuestas, los datos muestran que los visitantes invierten entre 2000 a 2500 lo
que da un promedio del 29,1%, seguido a un 28,9% invierte entre 1500 a 2000.

Figura 4

Gastos durante su estadia en Cobija
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4. ;Conoces algun atractivo historico o cultural en cobija? Los resultados obtenidos en
la encuesta, determinan que el 55,4% no conoce los atractivos historicos y culturales de
Cobija, mientras que el 44,6% sefial6 que si, lo que demuestra que el mayor porcentaje de
visitantes desconoce la presencia de estos atractivos.

Figura 5
Conocimiento de los atractivos

¢ Conoces alguan atractivo histérico o cultural
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Fuente: Elaboracion propia

5. ¢Consideras que es necesario contar con un catalogo de atractivos historicos y
culturales de Cobija?
En los resultados de la informacién obtenida, un 66,7% sefiald que si es necesario

contar con un catalogo de dichos atractivos, el 22,3% no esta seguro, mientras que el 11% dijo

gue no es necesario.



Figura 6

Percepcion sobre contar con un Catalogo de Atractivos Histdricos y Culturales
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Fuente: Elaboracion propia.

6. ¢Por qué medio se informa usted antes de viajar?

Se obtiene de la encuesta que el 44,4% se informa a través de sus familiares, por tal
motivo se debe enfocar més la publicidad de redes sociales, agencias de viajes y folletos
turisticos para tener mas afluencia turistica.

Figura 7

Medio de Informacion
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Fuente: Elaboracion propia
7. ¢Qué tan importante consideras la historia y cultura de Cobija para el turismo?
El dato obtenido muestra que el 54,3% considera importante la historia y cultura de

Cobija para el turismo, como también el 40,7% piensa gque es importante.
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Figura 8

Percepcion sobre la importancia de la historia y cultura de Cobija para el turismo

¢ Qué tan importante consideras la historia y cultura de Cobija
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Fuente: Elaboracion propia

8. ¢Qué tipos de atractivos crees que podrian atraer turistas a Cobija? La informacion
obtenida muestra que, el 38,3% sefiala que la naturaleza podria atraer a mas turistas, seguido
la historia con un 32,3%, gastronomia con un 14,4% y el 15% piensa que todo en
complemento podria atraer a turistas, lo que se considera importante para el turismo y el
desarrollo turistico en Cobija.

Figura 9

Percepcion sobre tipos de atractivos que podrian atraer turistas

¢ Qué tipos de atractivos crees que podrian atraer turistas a Cobija?

@ Maturaleza

@ Historia

@ Gastronomia
@ Todo lo anterior

Fuente: Elaboracion propia
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9. ¢Qué tan importante consideras que es el turismo para la economia local? De
acuerdo a la opinién de las personas encuestadas, el 57,7% manifesto que el turismo es muy
importante para el desarrollo econémico, asi también; el 40,7% lo considera importante.

Figura 10

Percepcion de lo importante que es el turismo para la economia local

¢ Qué tan importante consideras que es el turismo para la
economia local?

& Muy importante
@ Importante
@ Poco importante

10. ¢Consideras que el catalogo deberia estar disponible en los idiomas de inglés y
portugues para atraer a turistas internacionales?

Se muestran que al 76,4% le gustaria que el catalogo este en los idiomas de inglés y
portugués para atraer y dar a conocer estos atractivos histéricos y culturales.

Figura 11

Percepcion sobre la accesibilidad de los idiomas inglés y portugués en el catalogo

¢ Consideras que el catalogo deberia estar disponible en los
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11.3.3. Conclusiones.

Los resultados de las encuestas realizadas a las personas sobre el turismo en Cobija
demuestran una serie de conclusiones importantes donde se destaca las oportunidades como
también los desafios para la promocion turistica del municipio. En cuando a la procedencia de
visitantes, se logra observar una diversificacion entre turistas nacionales provenientes
principalmente de La Paz y Santa Cruz y una porcion muy significativa de turistas
internacionales de Brasil y Peru. Si bien, a pesar de esta diversidad de origen, Cobija aun no
logra posicionarse como destino turistico, ya que en su mayoria de los visitantes llega

principalmente por trabajo o por su visita tanto familiares como amigos.

Sin embargo, en los datos se muestra un nivel moderado de gasto durante la estadia de
los turistas, lo que deja ver que Cobija tiene potencial de atraer mas turistas si se logra mejorar
la oferta turistica, los visitantes suelen gastar entre 1500 y 2000 bolivianos, ahora bien, esta
cifra podria incrementar si se busca estrategias que aumenten las expectativas en los turistas

por su oferta natural, cultural e historica.

Un aspecto crucial en la encuesta es el mayor desconocimiento sobre los atractivos
historicos y culturales del municipio, donde el 55% afirma no conocer estos recursos, entonces
se ve la necesidad de una mayor promocion y difusion, lo que alinea con la afluencia de los
visitantes de contar con un catalogo de estos atractivos. En términos sobre los tipos de
atractivos que podrian atraer a turistas, se destaca la naturaleza como principal recurso,
seguido con historia y gastronomia, por lo que una combinacion de elementos naturales y
culturales podria ser clave para desarrollar una buena oferta turistica. Ademas en su mayoria

de los encuestados valora la historia como algo importante para el turismo.
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Por ultimo, se entrevistd a la Lic. Silvia Oliva conocedora del tema, lo cual permitio
conocer la perspectiva del alto grado de influencia en el desarrollo del turismo historico y
cultural, permitiendo resaltar oportunidades y fortalezas para el sector, asi como las

debilidades y amenazas a tener en cuenta.

Con el fin de profundizar el tema, también se entrevist6 a un historiador de nombre
Humberto Mercado y un poblador de nombre Edwin Huasco, los cuales aportaron una
perspectiva valiosa sobre la situacion actual, donde sefialan la falta de promocién de dichos
atractivos, las opiniones de los entrevistados refuerzan la idea de diversificar la oferta turistica
basada en la naturaleza, historia y cultura del municipio podria Contribuir a un impulso

favorable en la economia de la region.
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CAPITULO 5

12.  ESTUDIO TECNICO
12.1. LOCALIZACION.

Cobija, capital del departamento de Pando, se encuentra en la region amazénica de
Bolivia. Localizada en la provincia de Nicolas Suarez, en el extremo norte del pais, limita con
Brasil y esta situada a orillas del rio Acre. Segun la Primera Entrega Conteo Poblacional
Censo Poblacion y Vivienda 2024 elaborado por el Instituto Nacional de Estadisticas de
Bolivia (INE), cobija tiene una poblacion de 54.386 habitantes y se encuentra ubicada

aproximadamente a 280 metros sobre nivel del mar.

12.1.1. Macro localizacion.
En cuanto a la localizacion de la investigacion se tomé en cuenta: Como ubicacion la

provincia Nicolas Suarez, con una superficie de 9.819 kmz2.

Queda limitada al norte por Brasil, al oeste por Peru, al sur por la provincia de

Manuripi, y al este por la provincia de Abuna.

Figura 12

Macro localizacién del Proyecto

Municipios de la provincia de Nicolas Suarez

Bella Flor
Bolpebra |

Fuente: FamilySearch
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12.1.2. Micro localizacién.

Cobija se encuentra ubicado al:

e Norte: Brasiléia.

e Este: Epitaciolandia.

e Oeste: San Pedro de Bolpebra

e Sur: Porvenir.

Figura 13

Micro localizacién del Proyecto

Fuente: mastergis.com
12.2. CAPACIDAD Y TAMANO DEL PROYECTO
Se resalta que la capacidad y tamafio del proyecto no se mide en términos de

infraestructura, sino en la magnitud del alcance, el volumen de produccion y las caracteristicas



del producto final. Es decir, la "capacidad" del proyecto radica en su alcance y potencial de
impacto turistico, mientras que el "tamafno™ se refleja en el volumen de produccion vy las

caracteristicas técnicas del catalogo.

12.3. DISENO DEL PROYECTO

Figura 14

Disefio de la portada del catalogo
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El disefio del catalogo es uno de los aspectos mas cuidados del proyecto, ya que debe
ser atractivo, informativo y facil de usar. El contenido permitira a los turistas navegar por los
diferentes atractivos histdricos y culturales de Cobija, cada seccion incluye descripciones

detalladas de los sitios, acompariadas de fotografias, mapas y recomendaciones.

34
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12.3.1. Metodologia y estructura del catalogo turistico
La elaboracion del catalogo turistico de Cobija siguié una metodologia detallada y
organizada, orientada a ofrecer un material informativo, visualmente atractivo y representativo

de la identidad cultural y natural de la region.

12.3.2. Metodologia

+ Definicién de objetivos: El primer paso consistié en establecer objetivos
claros: documentar y promover los atractivos turisticos del municipio de
Cobija, fortalecer la identidad cultural y fomentar el turismo sostenible en la

region.

+ Investigacion y recopilacion de informacion: Se realizé una investigacion
exhaustiva sobre los atractivos turisticos, historicos y culturales de Cobija y
Pando en general. Esta etapa incluyo visitas a los lugares destacados,
entrevistas con expertos locales y una revisién de documentos histéricos y

culturales.

+ Seleccion de contenidos: Con base en criterios como relevancia historica,
valor cultural, accesibilidad y representatividad de la region, se seleccionaron

los sitios mas destacados.

+ Criterios de disefio y estética: Los colores predominantes del catalogo son
café, marron y verde, cuidadosamente seleccionados para simbolizar la riqueza
natural de la Amazonia y la cultura pandina. Café y marron: Representan la
tierra, las tradiciones y el legado historico de la regién. Verde: Alude a la

biodiversidad y exuberancia de los paisajes amazonicos. Las imagenes fueron
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dispuestas en formas cuadradas para brindar uniformidad y facilitar la lectura

visual del catalogo, destacando cada atractivo de manera clara y organizada.

+ Redaccion y estilo: El lenguaje utilizado es accesible, preciso y transparente,
orientado tanto a turistas como a la poblacidn local. Las descripciones

combinan informacion historica, cultural y recomendaciones préacticas.

+ Edicion y validacién: Una vez recopilados y organizados los contenidos, se
realizé un proceso de revision para garantizar la autenticidad de la informacion

y la calidad visual del disefio.

12.3.3. Estructura

El catalogo esta organizado en secciones que permiten una navegacion fluida:

+ Introduccion: Se presenta el objetivo del catalogo y la importancia de preservar

y promover el patrimonio de Cobija.

+ Atractivos turisticos: Cada sitio cuenta con una descripcion detallada,

recomendaciones practicas y un mapa con coordenadas geograficas.

+ Aspectos culturales: Se destacan tradiciones locales, festividades y elementos

que forman parte de la identidad pandina.

+ Disefio visual: La estructura gréafica prioriza imagenes de alta calidad, con
titulos destacados y un uso coherente de colores teméticos que enmarcan la

identidad visual del catalogo.

Este enfoque integral combina contenido visual y textual para garantizar un equilibrio

entre informacion y disefio, convirtiendo el catalogo en una herramienta clave para la



37

promocion turistica y la preservacion del patrimonio cultural. Dentro del municipio, se
identificaron los siguientes atractivos historicos y culturales, los cuales son un patrimonio
importante por su relevancia e historia. A continuacion se muestran los siguientes atractivos

historicos y culturales que estaran plasmados en el catalogo.

Iglesia Nuestra Sefiora Del Pilar

Figura 15

Iglesia Nuestra Sefiora del Pilar

Ubicacion: Se encuentra en la Calle Bruno Racua, ubicada en el casco viejo de Cobija.

Edificada en 1930 bajo la gestién del parroco Maximiliano Campos, gracias a las
contribuciones de los fieles. Las campanas e imagenes fueron donadas por el sefior Casto
Burgoa. La iglesia fue renovada en 1977 y en su interior se pueden observar murales y
pinturas con tematica religiosa que mezclan elementos de la cultura amazonica y la fe catolica.
Esta combinacion refleja las principales actividades socioecondmicas de la region. Un

ejemplo notable es la imagen de Jesucristo crucificado en un arbol de goma, y también una
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representacion del nacimiento en una comunidad rural, donde los tres reyes magos aparecen
como siringueros y castarieros, ofreciendo al Nifio Jesus regalos de goma y castafa.
Asimismo, se muestra el arbol de siringa como simbolo del arbol de la vida, con la figura de
Jesus. Entre los artistas mas destacados que han contribuido con sus obras de arte se
encuentran Eloy Afiez Marafidn y Héctor Hidalgo, entre otros. (Nakashima & Oliva, 2020).
Declarado por ley P.L.-SC N° 055/2016-17 Patrimonio Cultural Material Inmueble del
Estado Plurinacional de Bolivia, el Templo Nuestra Sefiora del Pilar.
Chalet Yotala

Figura 16
Chalet Yotala
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Ubicacion: Av. Teniente Coronel Cornejo, Calle La Paz.

El chalet Yotala lleva este nombre en homenaje a una poblacion del departamento de
Chuquisaca, construido con un estilo victoriano en 1918; en principio funcioné como
residencia del Delegado del Territorio Nacional de Colonias, y como alojamiento para las

autoridades que llegaban a la ciudad; contaba con mobiliario Luis XV y fina vajilla; en sus
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ambientes se realizaban grandes fiestas y banquetes, siendo este el primer saléon donde se
celebraban las fiestas carnavaleras, las personas que frecuentaban este lugar asistian por
invitacion especial, antiguamente eran consideradas de la "Alta Alcurnia”. (Nakashima &

Oliva, 2020).

Gobierno Autonomo Municipal De Cobija

Figura 17

Gobierno Auténomo Municipal de Cobija

Ubicacion: Av. Tcenl. Fernandez Cornejo.

El edificio de la Honorable Alcaldia Municipal de Cobija fue creado mediante Ley de
la Republica del 27 de septiembre de 1911, de nombre “Junta Municipal de Cobija — Rio
Acre”, el 27 de octubre de 1912 se aprobo por primera vez la Ordenanza Municipal de
Patentes e Impuestos. En 1966 la empresa comercial Silva Viana doné un terreno al lado de la

plaza principal, el alcalde de entonces Dr. Roberto Galindo llevo adelante construir un nuevo
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edificio que contaba con un piso y un balcn amplio con vista hacia la plaza, para la época fue
considerado como uno de los mas modernos y espacios para albergar las reducidas
instalaciones de la comuna, posteriormente en 1989 fue remodelado durante la gestion de
Alcalde Miguel Becerra Suarez, por el arquitecto Eduardo Martins Oyola, actualmente
presenta un frontis de tipo greco romano, ostentando cuatro portentosas columnas y un amplio

balcon y se constituye un icono arquitectdnico de la capital. (Nakashima & Oliva, 2020).
Paseo Junin

Figura 18

Paseo Junin

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el Barrio Junin. Se constituye en el paisaje
cobijefio mas representativo y conocido a nivel nacional, pues su imagen ilustré billetes con

circulacion a nivel nacional, como también que postales alusivas al departamento Pando.

Una de las caracteristicas distintivas de su paisaje es la topografia, que se eleva desde

el puerto hacia la ciudad, mediante una escalinata rodeada de imponentes palmeras traidas del
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Para (Brasil), por el delegado Cnel. Adalid Tejada Farifias y cuidadas con carifio por el
migrante japonés Francisco Jukumuto. En 2014, mediante una Ley Nacional, se declar6 como
"Patrimonio Histérico y Cultural de Bolivia" a este sitio, junto con el barrio Junin, reconocido
por ser el mas antiguo dentro de la jurisdiccion del Municipio de Cobija. Este reconocimiento
fue recibido con bastante satisfaccion por parte de los vecinos y la poblacion en general, en un
acto solemne en presencia de autoridades y con personajes representando a la poblacion

durante la época dorada de la Perla del Acre. (Nakashima & Oliva, 2020).
Puente De La Amistad

Figura 19
Puente de la Amistad

Ubicacion: Esta localizado en la ruta noreste saliendo de Cobija.

La construccion y financiamiento de la obra estuvo a cargo del Gobierno Federal de
Brasil y fue inaugurada el 11 de agosto de 2004, en un acto que contd con la presencia de tres

presidentes: Luis Ignacio Lula da Silva (Brasil), Alejandro C. Toledo M. (Pert) y Carlos D.
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Meza G. (Bolivia). El puente es llamado "Puente de la Amistad"” en el lado boliviano y
"Wilson Pinheiro™ en el brasilefio, en honor al ecologista que fue asesinado en Brasileia. Tiene
una extension de 80 metros y contribuye tanto a la integracion como a la histérica alianza
entre los paises vecinos. Ademas, refleja la voluntad politica de impulsar los mercados
fronterizos e interregionales en el contexto de integracién. Su notable infraestructura también
le otorga un valor paisajistico y ornamental para ambas ciudades, formando parte de
recorridos turisticos urbanos, como el City Tour, entre otras actividades (Nakashima & Oliva,

2020).

Parque Pifata

Figura 20
Parque Pifiata

Ubicacién: Esta ubicado en la Av. 9 de Febrero, Calle Tahuamanu.

El Parque Urbano Turistico, conocido popularmente como “El Parque Pifata,” fue

abierto al publico en diciembre de 2008 bajo la administracion del Honorable Alcalde
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Municipal, Dr. Luis Adolfo Flores Roberts. Este espacio fue disefiado especificamente para
ofrecer un area recreativa destinada al disfrute de la comunidad. Su nombre rinde homenaje al
estudiante Wilber Ferreira Céspedes, quien perdi6 la vida en 1996 durante un enfrentamiento
entre la policia y estudiantes de la Universidad Amazonica de Pando, originado a raiz de
cuestionamientos del gobierno de Gonzalo Sanchez de Lozada sobre la viabilidad de la
institucion. Hoy en dia, el Parque Turistico Urbano cuenta con mdltiples areas de
esparcimiento, incluyendo quioscos de comida rapida y canchas para la practica de deportes
como futbol, baloncesto y raqueta frontdn, ademas de una zona exclusiva para la recreacion

infantil (Nakashima & Oliva, 2020).
El Cristo De Todos

Figura 21
El Cristo de Todos
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Ubicacion: El monumento “El Cristo” se localiza en la rotonda de la Avenida 9 de
Febrero, en su interseccion con la Avenida Internacional, que conecta con la localidad de Villa

Epitaciolandia, en Brasil.
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Durante la administracion del capitan Anibal Arab Fadul, el 24 de junio de 1995, se
llevé a cabo la ejecucion de la primera obra escultérica en Cobija, realizada por el escultor
crucefo David Paz Ramos. Esta escultura, conocida como el "Cristo de Todos", es un simbolo
representativo de la ciudad de Cobija y refleja el espiritu cristiano de su gente (Nakashima &

Oliva, 2020).

Monumento Al Carretén

Figura 22

Monumento al Carreton

Ubicacion: El Carreton esté situado en Cobija, especificamente en la avenida 9 de

febrero, frente al Parque Pifiata (parque urbano de caracter turistico). Esta obra, creada por el
escultor crucefio David Paz Ramos, fue inaugurada el 9 de febrero de 2002 durante la
administracion del Honorable Alcalde Municipal Miguel Becerra Suarez. Se encuentra cerca
de lo que fue la pista de aterrizaje del antiguo aeropuerto de Cobija. Los carretones y las

carretas desempefiaron una funcién crucial como medio de transporte terrestre en la region.
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Estaban construidos de forma robusta, incluidas sus ruedas, y solian ser tirados por una o dos
parejas de bueyes, utilizados por los habitantes y colonizadores gomeros lo utilizaron para
largos viajes desde Santa Cruz y Beni. Es importante resaltar el sentido de la ubicacion de este
monumento, pues no en esta direccidn por casualidad, sino que en otros tiempos una de estas
rutas tenia ese sentido, pues la carga venia por el rio Tahuamanu hasta la Barraca Porvenir,
luego era trastada por tierra en carretones hacia el puerto Bahia a orillas del rio Acre, para

continuar viaje por via fluvial. (Nakashima & Oliva, 2020).

Monumento A Los Héroes A La Batalla De Bahia

Figura 23
Monumento a Los Héroes de la Batalla de Bahia

Ubicacion: Esté ubicado sobre la Av. 9 de Febrero y Av. Tahuamanu.

La confrontacion de Bahia tuvo lugar el 11 de octubre de 1902, en el contexto de la
guerra del Acre, se constituye en la Unica batalla ganada por civiles en la historia de Bolivia.

En homenaje a “Los Héroes de la Batalla de Bahia.”, sociedad de escritores y poetas de Pando
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impulso la construccién de este grandioso monumento que consta de tres bloques: En el
bloque primero, se destaca la rica biodiversidad y los pueblos indigenas autoctonos de la
Amazonia. En el segundo segmento, se puede observar a los exploradores del antiguo
Territorio de Colonias, asi mismo al siringuero en la extraccion de la siringa, y el transporte de
las bolachas en los vapores y chatas; en el tercer bloque esta representado por el conflicto del
Acre, particularmente ilustrado en la confrontacion de Bahia, y finalmente, los tres héroes:
Bruno Racua, un habil flechero de los ixiamefios; Nicolas Suarez Callad, lider de la Columna
Porvenir; y José Manuel Pando, expedicionario en las tierras del norte de Bolivia (Nakashima

& Oliva, 2020). Esta escultura fue creada por el artista de Santa Cruz, David Paz Ramos.
Plaza Principal German Busch

Figura 24

Plaza Principal German Busch

Ubicacidn: Esta ubicada sobre la Av. Tcnl. Enrique Fernandez Cornejo y Calle La

Paz.
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El nombre original de la plaza fue inicialmente General José Manuel Pando, pero
posteriormente se modifico para rendir homenaje al héroe de la Guerra del Chaco y fundador
del departamento de Pando (1938), el teniente coronel German Busch; con el pasar del tiempo
la plaza fue objeto de varias remodelaciones y arreglos, el tltimo fue realizado por el
municipio el afio 2000, en su primer etapa, y en la segunda etapa el afio 2002, logrando

transformar sustancialmente la imagen de la plaza principal de Cobija.

Dentro de la plaza se ubican los monumentos de la Columna Porvenir y el monumento
dedicado a German Busch y el busto en bronce del libertador Simén Bolivar, este altimo
donado por la colonia Sirio-Libanesa en homenaje al centenario de Bolivia (1925).

(Nakashima & Oliva, 2020).

La Aduana Nacional

Figura 25
La Aduana Nacional

Ubicacion: Se encuentra ubicada sobre la Calle Bruno Racua y Calle Libertador

Simon Bolivar.



48

Uno de los primeros edificios fue la Aduana Nacional de Puerto Bahia” hoy cobija, en
el afio 1919 se autorizo la construccion de un moderno edificio, se contratd al maestro
portugués José Da Costa por ser el constructor con mayor experiencia, para edificar una obra
estilo europeo que colmo las expectativas de las autoridades; después de ocho meses de
construccién en marzo del afio 1920. Asimismo cabe sefialar que por disposicion del Consejo
Municipal en el afio 2001, este y otros edificios de la capital han sido declarados Patrimonio
Publico y deben ser preservados como bienes para el departamento, desde entonces guarda su

caracteristica arquitectonica (Nakashima & Oliva, 2020).
Gobierno Auténomo Departamental De Pando

Figura 26

Gobierno Auténomo Departamental del Pando
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Ubicacion: Se encuentra en la Av. Teniente Coronel Cornejo, Calle La Paz.

En 1911 en ese lugar funcionaba la junta municipal del Acre, en el afio 1918 fue

construido el “Palacio de la Delegacion del Territorio Nacional de Colonias; ya en el afio 1938
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paso a ser la prefectura del Departamento Pando; posteriormente en el afio 1967 fue demolido
para construir el edificio actual, las autoridades de la época olvidaron la importancia de haber
conservado sus caracteristicas arquitectonicas originales, como patrimonio arquitectonico de
la ciudad. El edificio actual del Gobierno Auténomo Departamental de Pando, dispone de un
amplio atrio. A un costado, se encuentra un area destinada al descanso o paseo, y posee un
frente que da hacia los alrededores de la plaza principal de la ciudad (Nakashima & Oliva,

2020).
Casa De La Cultura Hermanos Torrico

Figura 27
Casa de la Cultura "Hermanos Torrico"

CASADE LA CULTURA
“HNOS: TORRIGHE

Ubicacidn: Esta ubicada sobre la Av. 16 de julio a pocos pasos de la plazuela de

Estudiante.
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Segun las informaciones de los primeros habitantes de la region mencionan que
originalmente esa area era la Maestranza de la Delegacion del Territorio de Colonias. Méas
tarde, se trasladaron alli los generadores que proporcionaban energia eléctrica a Cobija. A
principios de la década de 1990, gracias a una iniciativa municipal, se llevo a cabo una
restauracion del lugar, lo que permitié que se convirtiera en lo que actualmente conocemos
como la Casa de la Cultura Hermanos Torrico. Hoy en dia, este espacio cumple diversas
funciones culturales, como servir de biblioteca, contar con oficinas, una sala de exposiciones

de arte, y ofrecer aulas para ballet y teatro, entre otros servicios (Nakashima & Oliva, 2020).

En el afio 2007, se realiza la construccion del muro perimetral, en aquel entonces fue

entregado por el Alcalde Del Municipio Dr. Luis Adolfo Flores.

Capilla La Cruz Milagrosa

Figura 28

Capilla La Cruz Milagrosa
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Ubicacion: Esta ubicada en el Barrio del mismo nombre, sobre la Av. Luis Espinal

Campos y la Av. Juan Oliveros Campos.

Segtn la memoria oral y documental de los pobladores de aquel entonces, “La Capilla
de La Cruz Milagrosa” fue creada en el aio 1972, aunque se desconoce el dia exacto que se
colocé “La Cruz” en dicho lugar, se dice que en la colonia de bajo virtudes se podia ver a una
misteriosa mujer con un atuendo azul claro, en principio hizo su aparicién al sefior Joaquin
Oliveira Barros, luego también a otros vecinos; cada noche veian a la misteriosa fijada a una
estaca del cercado de la familia Maradey, donde permanecia en completo silencio mirando el
firmamento, solo una vez respondio al saludo del sefior Joaquin Oliveiray le dijo que le ayude
a colocar en ese lugar “La Cruz” que llevaba en sus manos y después sin pronunciar palabra
alguna desaparecio misteriosamente. De este modo también se origina el nombre de dicho

barrio.

Con el tiempo, las personas de las comunidades vecinas comenzaron a ver este evento
como un regalo divino, pronto fueron apareciendo devotos y aumentando la creencia de los
pobladores, por lo que surge la iniciativa de edificar una pequefia capilla donde hasta ahora
realizan oraciones y encienden velas en agradecimiento a los milagros concedidos por “La
Cruz”; asi mismo se puede observar en las paredes de la capilla un sinfin de plaquetas

colocadas por los devotos”, dando cumplimientos sus promesas .

Consiguientemente el afio 2016 se realiza la ampliacion de la capilla con las

donaciones de los feligreses. (Nakashima & Oliva, 2020).

Monumento A La Columna Porvenir
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Figura 29
Monumento a La Columna Porvenir

Ubicacién: En la Plaza de Armas German Bush Becerra., Calle Simén Bolivar.

El obelisco fue erigido como homenaje a la historica "Columna Porvenir", una
estructura construida por Adolfo Sanchez durante la administracion del Prefecto Cnel. Carlos
Menacho el 11 de octubre de 1965. La "Columna Porvenir" fue organizada y financiada por el
empresario gomero Nicolas Suarez Callad, el 11 de octubre de 1902, con la participacion de
ocho civiles siringueros, quienes lucharon en la Batalla de Bahia, en el marco de la Guerra del
Acre (entre Brasil y Bolivia). En esta batalla, se logré recuperar el barracon homoénimo,
ubicado en el margen derecho del rio Acre (actual Cobija). Un hecho destacado de la
contienda fue la actuacion del indigena ixiamefio Bruno Racua, quien con una flecha

incendiaria alcanzo el depdsito de municiones de los soldados brasilefios, forzandolos a
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retirarse rapidamente, lo que los convirtio en blancos faciles para las balas y flechas de los

valientes siringueros de la Columna Porvenir. (Nakashima & Oliva, 2020).
Paseo Turistico José Manuel Pando

Figura 30
Paseo Turistico Jose Manuel Pando "Prado"
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Ubicacién: Av. Pando. Barrio Santa Clara.

El Paseo Turistico José Manuel Pando, cominmente denominado como el PRADO, se
inauguro en dos etapas, siendo la primera de ellas en 2014, durante la gestion de la Honorable
Alcaldes Municipal, Ana Lucia Reis Melena, y en la segunda fase en marzo del 2015, bajo la
administracion del Honorable Alcalde Municipal, Carmelo Vargas Guerra, se ha
implementado un disefio paisajistico que refleja la diversidad de la flora y fauna, asi como las
tradiciones y costumbres de la comunidad amazonica. Segun el Arquitecto Pablo Navia, la

escribe el concepto arquitectonico, de la consiguiente manera:
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Circulacion central: confort y seguridad peatonal.
Fauna: jaguar, lagartos, antas, capguara, bufeo, paraba azul y roja.

Flora: especies de palmera, imperial, fénix, garrampa, azul, laka, triangular arboles

porte alto; siuipiruna-sucitaria, lanzara de fuego — cola de zorro, tajibo blanco, rosa y amarillo.
Aspectos culturales: pescador y nifio, lavandera, peladas bafiandose.

Identidad: para soles en forma de abstraccion de la palmera, y por ultimo una fuente

que representa las 5 provincias.

Ultimamente se ha convertido en una plaza de comida rapida con diferentes carritos

ambulantes a su alrededor. (Nakashima & Oliva, 2020).
Monumento Bruno Racua

Figura 31

Monumento Bruno Racua

Ubicacién: Plazuela Potosi, Calle Bruno Racua.
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Es un monumento que honra al héroe indigena Bruno Racua, quien luché en la batalla
de Bahia, la cual tuvo lugar entre el 10 y 11 de octubre de 1902, fue decisiva para frenar el
avance de las fuerzas de Placido de Castro en el Territorio de Colonias. Las cualidades del
lugar lo convierten en un sitio memorable con un gran valor histdrico. Entre sus elementos
mas destacados se encuentra la historia de Bruno Racua. Ademas, su jardin, adornado con
Ilamativas palmeras, le otorga una caracteristica Unica. Es un espacio ideal para quienes
disfrutan de la belleza natural y desean realizar actividades de observacion. Su acceso es
posible durante todo el afio, dado que se encuentra en el corazén de la ciudad de Cobija.

(Nakashima & Oliva, 2020).

Plaza Potosi

Figura 32

Plaza Potosi

Ubicacion: Esta ubicada sobre la Av. TCNL. Enrique Ferndndez Cornejo entre Av. 9
de Febrero y Calle La Paz. Segun la placa en el pequefio monumento, la plaza fue construida

por la intendencia de policia de Cobija en agosto 1931. Sin embargo, en el afio 1927 ya existia
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el nombre de Maximiliano Paredes, probablemente fue cambiado abusivamente su nombre
original por el homenaje que hiciera a Cobija el consejo municipal de la Villa Imperial en el
afio 1932. Esta plaza resalta por el monumento dedicado a Bruno Racua, Héroe de la Batalla
de Bahia, quien luchd durante la Guerra del Acre, un acto heroico que sigue siendo motivo de
orgullo para todos los bolivianos. Ademas, la plaza Potosi alberga una fuente de agua en su
centro, complementada con las caracteristicas palmeras de la regién y arboles frondosos que
ofrecen sombra a quienes la visitan. También se encuentran en ella faroles de disefio elegante
que iluminan el espacio durante las frescas noches de la capital de Pando. (Nakashima &

Oliva, 2020).

Monumento A Nicolas Suarez

Figura 33

Monumento a Nicolas Suarez

Ubicacién: Se encuentra ubicado en la Calle Nicolas Suarez entre la Calle Oruro.
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El monumento dedicado a “Don Nicolas Suérez Callat” fue creado por el escultor
David Paz y se encuentra en la extension de la calle que lleva su nombre. Este destacado
personaje nacio en Santa Cruz de la Sierra el 10 de septiembre de 1851 y fallecio el 9 de enero

de 1940 a los 88 afios en Cachuela Esperanza.

Su vida estuvo marcada por su labor como explorador autodidacta, emprendedor
visionario y patriota. Ademas, fue uno de los primeros accionistas del Lloyd Aéreo Boliviano,
y fue clave para la llegada del primer hidroavion con su nombre a Cachuela Esperanza, donde
residia y la casa matriz de su empresa, “La casa Suarez Hnos”, que llego a abarcar cerca de los
6 millones de hectareas de pampas y selvas, (58.088.603 para ser mas exactos), llegé a tener
200 barracas(centros de explotacion de la goma), y una decena de estancias ganaderas, mas de
10.000 trabajadores; 80.000 cabezas de ganado y alrededor de 500 familias bajo su

dependencia.

Fue el primero en obtener un equipo de rayos X en Bolivia para el hospital Francisco

Suarez en Cachuela Esperanza.

En octubre de 1902, con sus propios fondos, organizé y financié la Columna Porvenir
durante la Guerra del Acre, con el objetivo de participar en la Batalla de Bahia, que se destaco
como la Unica victoria de civiles en la historia de Bolivia. Esta victoria permitié a Bolivia

recuperar la actual ciudad de Cobija.

De igual manera, en 1932, durante la Guerra del Chaco desprendidamente apoy6 con
alimentos, recursos economicos, asi mismo puso a disposicion toda su flota fluvial y terrestre
en el Beni y Territorio de Colonias, para convocar combatientes e ir a defender el petréleo,

condonandole las deudas a manera de incentivo.
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Es por ello que recibi6 algunos reconocimientos aun en vida. Por el senado nacional

Benemérito de la patria 21 de diciembre 1923.

Por El ejército nacional con la medalla al mérito militar en el grado de caballero el 18

de noviembre de 1936.

Por El supremo Gobierno con la maxima condecoracion nacional el “Céndor de los

Andes” en el grado de Comendador el 2 de marzo de 1937. (Nakashima & Olvia, 2020).

Monumento A Pando

Figura 34
Monumento a Pando

Ubicacion: EI monumento esta ubicado en la Av. Pando. Fue edificado en homenaje al
visionario patriota y explorador Gral. Jose Manuel Pando, inaugurado el 9 de febrero del 2002
en el periodo de administracion del Honorable Alcalde Municipal Miguel Becerra Suarez, se

llevo a cabo una obra del escultor de Santa Cruz, David Paz Ramos.
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El Gral. José Manuel Pando nacio en el Departamento de La Paz, el 25 de diciembre
de 1849, antes de ser militar fue explorador, politico, gedgrafo y escritor. El afio 1902 del 6 de
agosto, en el contexto de la Guerra del Acre, estalla otra insurreccién comandad por el placido
de Castro que habia reunido un poderoso ejército brasilefio, por lo que Pando tuvo que acudir

en persona a la lucha, venciendo a Placido de Castro en Puerto Rico.

Cabe resaltar que en 1938 se crea un nuevo departamento llamado Pando, el mismo
nombre que tiene este ilustre personaje, como reconocimiento a su patriotismo demostrado

durante la Guerra del Acre. (Nakashima & Oliva, 2020).

Monumento Emilio Fernandez

Figura 35

Monumento Emilio Fernandez

Ubicacién: Av. Tcnl. Emilio Fernandez Molina.
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El Monumento a Emilio Fernandez Molina esta situado en la Avenida que lleva su
nombre. Esta escultura fue creada por el artista crucefio David Paz Ramos en 2002, durante la
gestion del alcalde Miguel Becerra Suérez. La obra rinde homenaje al Coronel Emilio
Fernandez Molina, quien se destaco como defensor del Acre y fue un digno representante de
la diplomacia boliviana. Nacido en Sucre, la capital de Bolivia, participd en la camparia del
Acre, donde lucho con valentia el 14 de julio de 1899 para defender la soberania nacional del

territorio Boliviano. (Nakashima & Oliva, 2020).
Museo De Historia Natural Pedro Villalobos

Figura 36
Museo de Historia Natural Pedro Villalobos

MUSEO DE HISTORIA NATURAL
PEDRO VILLALOBOS

Ubicacion: Calle Tcnl. Cornejo esq. Av. 9 de Febrero.

Ante la necesidad de tener documentada e inventariada la diversidad faunistica

regional, surge la idea de crear el museo de historia natural en Cobija, de ese modo fue creado
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el Museo de Historia Natural Pedro Villalobos en el afio 2000, a iniciativa del Centro de
Investigacion y Preservacion de la Amazonia (CIPA) dependiente de la UAP, durante la

gestion del Rector Ing. Ronald Camargo Z.

Fue creado oficialmente el 03 de octubre de 2003 con el nombre Pedro Villalobos,
bajo resolucion N° 54/2003 del Honorable Consejo Universitario, este personaje fue
distinguido por la superior casa de estudios, por ser una de las personas mas relevantes que
aporto a la cultura y preservacion de los acontecimientos de Pando, fue ex combatiente en la

Guerra de Chaco y escritor del libro “Titanica Hazana” (1975)

El mueso cuenta con materiales que pueden ser transportados a cualquier parte, de tal

manera que se convierten en elementos de apoyo para la ensefianza-aprendizaje.

Actualmente el museo se encuentra establecido en instalaciones de la UAP.

La exhibicidn resalta las caracteristicas étnicas, sociales, culturales, econémicas de la
region
Actualmente existen mas de 700 muestras de la Amazonia, entre coleccion cientifica y

de exhibicion. (Nakashima & Oliva, 2020).

Exhibiciones con las que cuenta:

e Sala De Tradiciones Culturales Goma Y Castana

e Sala De Mastozoologia (Mamiferos)

e Sala De Herpetologia (Reptiles Y Anfibios)

e Sala De Entomologia (Invertebrados)
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e Sala De Ictiologia (Peces)

e Sala De Osteologia

e Sala De Fosiles

La Fiesta De La Saraza

Figura 37

La Fiesta de la Saraza

Fuente: www.minculturas.gob.bo

Esta fiesta forma parte de la tradicion cobijefia, antiguamente era realizada para el
aniversario de fundacién del departamento de Pando cada 24 de septiembre, en instalaciones
del antiguo club social cobija, cuando este se encontraba frente a la principal plaza, en el

traslado del mismo al barrio 11 de octubre (alejado del centro) se fue perdiendo esta tradicion.

Sin embargo, tanto instituciones publicas como privadas realizan gestiones para

fomentar esta practica cultural y fortalecer la identidad Pandina a través de iniciativas para
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incentivar a la participacion de esta importante fiesta, donde ademés todos van con vestimenta
tipica de “La Saraza”, como es nombrado la fiesta, que hace referencia a la textura de la tela

ligera 'y de precio econémico accesible a la poblacion.

Las damas con falda floreada policromas o de colores vivos, mientras la blusa es
blanca y escotada, ligeramente parecida a las blusas que usan las mexicanas, ademas algunas o
muchas de ellas siempre han llevado una rosa roja o rosada sobre la oreja izquierda dandole

un tono méas coqueto a la dama.

Los hombres llevan sandalias de cuero, sombrero de sao, pantalén blanco con la pierna
derecha a remangada y la camisa lleva su misma tela de la falda de la dama. (Nakashima &

Oliva, 2020).

Carnaval Pandino

Figura 38

Carnaval Pandino

Fuente: elprogresodepando.com
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El carnaval Pandino es una manifestacion culturalmente que se remonta en los afio 60
y 70 es una fiesta pagana traida desde el tiempo del auge de la goma, aquellas fiestas
tradicionales donde queda en la memoria del pueblo las grandes comparsas que marcaron
épocas como los incansables, Marinero, las comparsas militares de los conscriptos de los

cuarteles de Cobija.

Elegian a sus reinas ponderando algunas cualidades como ser: simpatia, alegria,
belleza y amistad. Durante los tres dias de carnaval salian a bailar por las calles, ofrecian al
espectador una coreografia interesante, entraban en las casas cantando y bailando para
servirse: Chica, limonada, empanadas, tortas, pan dulce, en fin, era un espectaculo festivo e
inolvidable, el domingo de carnavalito era el entierro del mufieco carnavalero, las comparsas
concentradas en la plaza principal se dirigian a la orilla del Rio Acre llevando el difunto,

mientras la viuda lloraba desconsoladamente el fin del carnaval.

Actualmente, el carnaval pandino representa un simbolo de la interculturalidad
compartida con el pais vecino, Brasil. Este evento impulsa la economia local, especialmente a
través de la confeccion de casacas. Durante el corso, predominan la alegria, la masica
vibrante, los colores vivos, y las carrozas decoradas con esmero, que exhiben a la reina
infantil, la reina de antafio y la reina del carnaval fronterizo de Pando. Ademas, una de las
caracteristicas distintivas del carnaval pandino es la organizacion del primer corso
carnavalero, una tradicion del Distrito Cinco de Cobija desde el afio 2000. Este corso, ubicado
a ocho kilémetros de la capital, cuenta con la participacion de comunidades rurales como Villa

Busch, Bella Vista, Avaroa, Sujal, y Alto Bahia. (Nakashima & Oliva, 2020).

12.4. ACTIVIDADES DEL PROYECTO.

Durante la realizacion del proyecto se realizaron las actividades en las siguientes fases:
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En la primera fase, para el desarrollo del primer objetivo (Identificar los atractivos
historicos y culturales del municipio de Cobija) se identifico los atractivos historicos y
culturales de Cobija a través de la investigacion de campo, visitas a los sitios para ver de
forma detallada el estado actual y la toma de fotografias, asi como la revisién de fuentes
bibliogréficas, libros, entrevistas, para luego describir las caracteristicas de estos atractivos en

el catélogo.

En la segunda fase, de acuerdo al segundo objetivo (Analizar el contexto cultural e
historico de los atractivos seleccionados). Se pudo identificar su papel en la historia del
municipio y profundizar en la importancia cultural y simbdlica de los atractivos, identificando
su contribucidn a la identidad del municipio (tradiciones, simbolismos). Asi como consultar
estudios previos, investigaciones académicas y documentacién oficial para obtener una vision
mas amplia sobre el contexto historico y cultural de los sitios. Y sobre cdmo estos atractivos

han influido en la comunidad a lo largo del tiempo y su relevancia actual.

La tercera fase, una vez recopilada la informacién se procedié a desarrollar el tercer
objetivo (Disefiar un catalogo de los atractivos historicos y culturales del Municipio de Cobija
para impulsar la promocion turistica local) el disefio y desarrollo del catalogo, el cual lleva de
titulo “Cultura Viva: Patrimonio Vivo” tiene un logo, asi también, el catilogo esta plasmado
en hojas de papel couché, con un disefio de imagenes a full color, mismas que fueron
capturadas en sus perfiles apropiados, y que van acompafiados con informacién relevante.

Finalmente, se presenta el producto terminado, la cual se presentara en formato fisico

Para alcanzar a un publico nacional se propone distribuir el catdlogo en las principales
agencias de turismo, ferias nacionales y puntos de informacion turistica en ciudades con gran

demanda como Santa Cruz, Cochabamba y La Paz, asi también en formato digital para su
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difusién a nivel internacional en plataformas en linea, mismas que ayudan en la promocién los

atractivos histéricos y culturales de Cobija.

12.5. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO.
12.5.1. Beneficiario directo

El principal beneficiario del proyecto sera el municipio de Cobija. El catalogo turistico
“Cultura Viva: Patrimonio Vivo” de los atractivos historicos y culturales contribuira a
aumentar el flujo turistico hacia la regién, lo que generard mayores ingresos para la economia
local. Asi también, se beneficiaran directamente los involucrados en el proyecto, como los
profesionales a cargo de la investigacion, entre ellos licenciados en turismo, Técnico en disefio

y gréfico, y Técnico en mercadotecnia.

12.5.2. Beneficiario indirecto

Son aquellos que se beneficiaran del impacto general que tendréa el proyecto en la
region, como los turistas, los negocios locales y las futuras generaciones. Las agencias de
viajes, el sector hotelero, restaurantes y los pobladores también se beneficiaran indirectamente
del proyecto, ya que el aumento del turismo generara un incremento en la solicitud de sus

servicios y productos.
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CAPITULO 6

13. ESTUDIO LEGAL Y ADMINISTRATIVO
13.1. NORMAS LEGALES QUE RESPALDAN EL PROYECTO.

El marco legal que se aplica en el proyecto incluye varias leyes y regulaciones mismas
gue abordan con referencia al turismo y la importancia de proteger el patrimonio cultural y

natural.
Ley General de Turismo “Bolivia te espera” Ley N°292 de 2012.

De acuerdo a la Ley General de Turismo (2012), tiene por objeto establecer las
politicas generales y el régimen del turismo del Estado Plurinacional de Bolivia, a fin de
desarrollar, difundir, promover, incentivar y fomentar la actividad productiva de los sectores
turisticos publico, privado y comunitario, a través de la adecuacion a los modelos de gestion
existentes, fortaleciendo el modelo de turismo de base comunitaria, en el marco de las
competencias exclusivas asignadas al nivel central del Estado por la Constitucion Politica del

Estado.

ARTICULO 3. (OBJETIVOS DEL TURISMO). El turismo es una actividad
econdmica estratégica que debera desarrollarse de manera sustentable, respondiendo a los

siguientes objetivos:

c) Promover, desarrollar y fortalecer los emprendimientos turisticos de las
comunidades rurales, urbanas, naciones y pueblos indigena originario campesinas para el

aprovechamiento sustentable, responsable, diverso y plural de patrimonio natural y cultural.

ARTICULO 6. (DEFINICIONES). Para fines de interpretacion de la presente Ley,

se establecen las siguientes definiciones: a) Atractivo Turistico. Conjunto de elementos
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materiales e inmateriales, que son susceptibles de ser transformados en un producto turistico
que tenga capacidad para incidir sobre el proceso de decision del turista, provocando
desplazamientos de flujos turisticos desde paises emisores hacia territorio nacional, haciendo

que este altimo se transforme en un destino turistico.

f) Fomento al Turismo. Actividad encaminada al fortalecimiento de la oferta turistica
del “Destino Bolivia” y/o los destinos turisticos, a través de medidas concretas que aportan al
desarrollo de las actividades turisticas, la mejora de la calidad de los servicios, ademas
garantiza las condiciones para la preservacion y mantenimiento de 1099 los atractivos

turisticos, la generacion de empleo y la cualificacion de los recursos humanos

Relacion: Establece bases para el desarrollo sostenible del turismo en Bolivia. Esta ley
fomenta la creacion de productos turisticos que enfaticen la identidad cultural como la

diversidad natural del pais, lo cual es apropiado al proyecto del catalogo.
Ley de Patrimonio Cultural Boliviano Ley N° 530 de 2014

De acuerdo a la Ley de Patrimonio Cultural Boliviano (2014), tiene por objeto normar
y definir politicas publicas que regulen la clasificacion, registro, restitucion, repatriacion,
proteccidn, conservacion, restauracion, difusién, defensa, propiedad, custodia, gestion,

proceso de declaratorias y salvaguardia del Patrimonio Cultural Boliviano.

ARTICULO 2. (FINALIDAD). La presente Ley tiene como finalidad poner en valor
las identidades culturales del Estado Plurinacional de Bolivia, sus diversas expresiones y
legados, promoviendo la diversidad cultural, el dinamismo intercultural y la
corresponsabilidad de todos los actores y sectores sociales, como componentes esenciales del

desarrollo humano y socioecondémico del pueblo Boliviano.
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ARTICULO 10. (PATRIMONIO CULTURAL MATERIAL INMUEBLE).

I. Son bienes culturales materiales inamovibles, y son expresiones o testimonios de la
cultura o de la naturaleza, que poseen un valor arquitectonico, histdrico, ancestral,
arqueoldgico, paleontolégico, natural, cientifico, artistico, estético, medicinal, terapéutico,
religioso, espiritual, eclesiastico, ritual, etnografico, cosmoldgico, paisajistico, folklérico,

comunitario, social, productivo y tecnoldgico.
I1. Comprende de manera enunciativa y no limitativa:
1. Edificios, casas o casonas y haciendas.
2. Palacios, teatros, galerias.
3. Iglesias, capillas, catedrales, templos, santuarios y lugares sagrados.
5. Monumentos.

Relacion: Tiene como objeto la proteccion y conservacion del patrimonio cultural
boliviano, en el catélogo se incluird informacion y recomendacion acerca de estos sitios
historicos y culturales, por lo tanto, es crucial que el proyecto se ajuste a las disposiciones de

esta ley.
Ley del Medio Ambiente Ley N° 1333 de 1992

De acuerdo a la Ley del Medio Ambiente (1992), tiene por objeto la proteccion y
conservacion del medio ambiente y los recursos naturales, regulando las acciones del hombre
con relacion a la naturaleza y promoviendo el desarrollo sostenible con la finalidad de mejorar

la calidad de vida de la poblacion.
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ARTICULO 2°.- Para los fines de la presente Ley, se entiende por desarrollo
sostenible el proceso mediante el cual se satisfacen las necesidades de la actual generacion, sin
poner en riesgo la satisfaccion de necesidades de las generaciones futuras. La concepcion de

desarrollo sostenible implica una tarea global de caracter permanente.

ARTICULO 3°.- El medio ambiente y los recursos naturales constituyen patrimonio
de la Nacion, su proteccion y aprovechamiento se encuentran regidos por Ley y son de orden

publico.

Relacion: Establece bases para la conservacion y proteccion del medio ambiente en
Bolivia. Si bien el proyecto del catalogo se centra en los aspectos culturales, sin embargo, es
esencial que el proyecto promueva un turismo sostenible y responsable. Por lo tanto, el

catalogo incluird recomendaciones para que los visitantes respeten el entorno natural.
Ley Departamental de Turismo en Pando N° 093, del 21 de marzo del 2019.

De acuerdo a la Ley Departmental de Turismo en Pando (2019), tiene por objeto
establecer las politicas de turismo Departamental, promover, desarrollar, proteger, incentivar,
promocionar, regular el turismo sostenible, la actividad productiva turistica, publico, privado y

comunitarias e indigenas en el Departamento Pando.

ARTICULO 2.- (DECLARATORIA DE INTERES) Se declara de interés
prioritario el turismo en todas sus tipologias y modalidades en todo el territorio del
Departamento Pando por ser una actividad socio econdémico, cultural, estratégico esencial para

el desarrollo sostenible del Departamento.
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ARTICULO 3.- (FINALIDAD) Desarrollar la actividad turistica para el bienestar
socio economico, del Departamento Auténomo de Pando en el marco del respeto de los

valores culturales de las naciones y pueblos indigenas originarios campesinos.

ARTICULO 5.- (PRINCIPIOS RECTORES DEL TURISMO
DEPARTAMENTAL) La actividad turistica se desarrollara de acuerdo a los siguientes

principios.

9. Preservacion del patrimonio natural y cultural. Estara enfocado en la
preservacion, promocion y difusion de aquellos bienes materiales e inmateriales que
constituyen el Patrimonio Histérico Cultural del departamento Pando, mediante conservacion,
proteccion (sitios arqueoldgicos, paleontoldgicos, ritos, leyendas y tradiciones, usos y
costumbres de los pueblos indigenas originarios y campesinos), asi como mediante acciones

de rescate, investigacion, rehabilitacion, acrecentamiento y puesta en valor.

Relacion: Se declara al turismo como actividad estratégica para el desarrollo
sostenible del departamento. La cual incluye todas sus tipologias, por lo tanto, refuerza la
importancia de preservar y promover los atractivos historicos y culturales del municipio de

Cobija.

13.2. ORGANIGRAMA
El proyecto requiere una estructura organizativa que garantice su adecuada

implementacién. Para lo cual se basa en el siguiente organigrama:



Figura 39
Organigrama del Proyecto
Coordinador del

proyecto (Lic.
Turismo)

Asesoria legal | |
(Lic. Derecho)
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[
Investigacion
historica (Lic.

Turismo)

Disefio gréfico y
edicion (Tec.
Informatico)

Marketing (Tec.
Mercadotecnia)

Elaboracion: Fuente propia.

La estructura del organigrama asegura la correcta ejecucion en cada fase del proyecto,

donde se combina la investigacion histdrica, el disefio creativo y la promocion turistica. La

colaboracion y trabajo en equipo seré esencial para lograr un producto final que no sea solo

informativo y atractivo, sino también representativo de la riqueza histérica y cultural de

Cobija.
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CAPITULO 7

14, ESTUDIO ECONOMICO-FINANCIERO
14.1. INVERSIONES

Para llevar a cabo el proyecto de la elaboracion del catalogo de atractivos historicos y
culturales, se requiere una inversion total de Bs 28,490. Este monto sera destinado a la
implementacion de acciones, actividades y su desarrollo, detallados en activos fijos, gastos y

servicios necesarios para asegurar los recursos indispensables para la ejecucién del proyecto.

La realizacion del proyecto se impulsa debido a que aborda una necesidad reconocida
dentro de la comunidad, buscando generar tanto beneficios concretos como intangibles en los
aspectos sociales, culturales y econdmicos. Asimismo, contribuye al desarrollo sostenible de
la regién al promover un uso éptimo de los recursos disponibles y fortalecer la participacion
activa de los actores clave. Este proyecto tiene como objetivo lograr avances significativos en
la calidad de vida, preservando las tradiciones locales y fomentando la innovacién como un

motor esencial para el progreso y la transformacion positiva.

Especificamente al considerar que este proyecto sera desarrollado por una entidad
publica como el Gobierno Auténomo Municipal de Cobija, debemos indicar que los costos
para la implementacion deberan ser incluidos en el Presupuesto anual gestionado; destinado
por el Ministerio de Economia y Finanzas Publicas y el Viceministerio de Presupuestos y
Contabilidad Fiscal, siendo la identificacion presupuestaria fiscal de acuerdo al siguiente

detalle:

CODIGO SIGLA
1901 CBJ
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Reporte de costo de elaboracion del catélogo turistico de acuerdo al clasificador

presupuestario Gestién 2024 (Expresado en bolivianos)

BALANCE INICIAL CATALOGO TURISTICO

Categoria

Activos fijos

43120 Equipo de
Computacion
43700 Otra maquinariay

equipo

Subtotal de activos fijos

Detalle

43000 Maquinaria'y Equipo
43100 Equipo de oficinay

muebles

Computadora portatil

Céamara fotogréfica

Monto (Bs)

3,790

2,250

Bs6,040

Activos diferidos

25600 Servicios de
Investigacion, Imprenta,

Fotocopiado y Fotograficos

25000 Servicios

Profesionales y Comerciales

Coordinador

Asesoria legal

Investigacion Cientifica
Disefo Gréafico del Catalogo
Marketing y publicidad

Impresion del catalogo.

5,500
5000
3,600
3,600
3,600

150
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Subtotal de Activos

Bs21,450

Diferidos

Activos corrientes 2200 Servicios de Transporte

y Seguros

22100 Pasajes
22110 Pasajes al interior del ~ Transporte y logistica 1,000
pais
Subtotal Activos Corrientes Bs1,000

Total Activos Bs28,490

Fuente: Elaboracion propia

El saldo inicial del catalogo turistico detalla una inversion total de Bs28.490, distribuida en
tres categorias clave. Los activos fijos representan los 21,2% del total (Bs6.040), destinados a
la adquisicion de herramientas como computadoras y cdmaras fotogréficas esenciales para el
disefio y la documentacion del catalogo. Por su parte, los activos diferidos, que constituyen la
mayor proporcion (75,3%, equivalente a Bs21.450), incluyen servicios profesionales y
comerciales fundamentales, como investigacion, asesorias, disefio grafico, marketing y la
impresion del catalogo. Finalmente, los activos corrientes, con un 3,5% (Bs1.000), abarcan los
costos operativos relacionados con transporte y logistica. Este balance evidencia que el
proyecto prioriza los servicios especializados y recursos técnicos, garantizando una ejecucion

eficiente y de calidad para promover el turismo en Cobija.
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14.2. FINANCIAMIENTO

Tabla 3
Estructura de financiamiento
Fuente de )
_ o Detalle Monto en (Bs) Porcentaje%
financiamiento
Presupuesto GAM
IDH 28,490 100%
CBJ
TOTAL 28,490 100%

Fuente: Elaboracién Propia

Dado que el proyecto tiene un enfoque en la promocion turistica para el municipio de
Cobija, el financiamiento para elaborar el proyecto debe venir de fondos destinados al
Gobierno Municipal de Cobija a través del Presupuesto General de la Nacion, ya que tienen
un interés directo con el desarrollo del turismo local para el crecimiento econdmico y social en
la region, estas instituciones podrian coadyuvar con el financiamiento del proyecto a través de

subvenciones o asignaciones presupuestarias especificas para el sector del turismo.

14.3. ANALISIS DE COSTOS DEL PROYECTO

Nuestro proyecto, para su adecuada concrecion requiere la contratacion de personal
permanente dependiente del Gobierno Autdnomo Municipal de Cobija, cuyas funciones se
centren en promover la difusion de nuestro “Catélogo de atractivos historicos y culturales

orientado a impulsar la promocion turistica en el municipio de Cobija”.

Con ese objetivo presentamos a continuacion el siguiente cuadro:



Tabla 4
Calculo de remuneraciones
11700 Sueldos

Liquido pagable
N° Cargo Cantidad personal (mes)

1 Lic. Turismo 1 5,500
(Coordinador del proyecto)

2 Lic. Derecho (Asesoria 1 5,000
legal)

3 Técnico enTurismo 1 3,600
(Investigacion cientifica)

4 Técnico Informatico 1 3.600
(Disefo gréafico)

5 Técnico en 1 3.600
Mercadotecnia

Presupuesto mensual total Bs. 21,300

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO 8

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Mediante el analisis se demostré la situacion actual, aunque Cobija posee gran
potencial turistico, la falta de estrategias de promocion con recursos informativos
dificulta la visibilidad de los atractivos y limita el desarrollo turistico. El catalogo
ayudard a solventar esta carencia, para aquellos que buscan una experiencia histoérica,
rica y autentica, esto no solo beneficiara la economia a través del flujo turistico, sino
que involucra a la poblacion a tomar conciencia en la preservacion y cuidado del

patrimonio histérico para las generaciones del futuro.

La recopilacion y descripcion de informacion sobre los atractivos historicos y
culturales permitio identificar y resaltar aspectos Unicos de Cobija los cuales la
diferencia de otras regiones, mediante el disefio y la realizacion de esta herramienta se
espera generar ingresos adicionales que beneficien directamente a la poblacién y a las

personas que estan involucradas en el turismo.

Si bien la descripcion de los atractivos historicos y culturales que estan en el catalogo
turistico “Cultura Viva: Patrimonio Vivo”, estan en el idioma espafol. Sin embargo, se
vio la necesidad de insertar un codigo Qr para cada atractivo donde esté traducido en
inglés, el idioma comin mundialmente y en portugués por los turistas brasileros mas

recurrentes en Cobija.
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En conclusidn, el presente proyecto se presenta como iniciativa para impulsar la
promocion turistica de Cobija, fomentando asi, un turismo mas consciente y

respetuoso.

Recomendaciones
Se recomienda implementar un programa de actualizacion periodica del catalogo, asi
como mantenerlo actualizado con nuevos datos e imagenes para ayudar en su

conservacion y utilidad, y de esa manera asegurar el éxito continuo del proyecto.

Se recomienda implementar una estrategia de efectiva promocion para ampliar el
alcance de la distribucion del catadlogo que incluya canales tradicionales como
digitales, distribuir copias fisicas en aeropuertos, agencias de viajes y hoteles dentro y
fuera de Cobija para aumentar su visibilidad, como también, una version digital en
formato interactivo a través paginas web y redes sociales que faciliten el acceso a un

publico mas amplio y permita llegar a turistas internacionales.

Ademas, la formacién y capacitacion de guias locales es otra recomendacion
importante, los guias capacitados podran ofrecer informaciéon precisa y detallada de los
atractivos histdricos y culturales, esto no solo ayudara a turistas a disfrutar de una
experiencia enriquecedora, sino que creara un vinculo fuerte entre los turistas y la

historia local.

Finalmente, se recomienda medir el impacto del catalogo en el turismo local, mediante
encuestas realizadas a la misma poblacion, con el fin de reconocer las inclinaciones de

los turistas y asi, adaptar el catalogo para satisfacer mejor sus experiencias y



expectativas. Esta retroalimentacion sera clave para garantizar la sostenibilidad del

presente proyecto a largo plazo.

80
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CAPITULO 9

16. PRESUPUESTO DE LA INVESTIGACION

Tabla 5
Distribucién del presupuesto de la investigacion
N° Descripcion Cantidad  Precio unitario Precio total
(Bs) (Bs)
1 1. Gastos de inversion del documento
S Empastados > 65 325
6 Transporte 20 3,74 112

Fuente: Elaboracion propia
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16.1. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES DEL PROYECTO.

Tabla 6

Cronograma de actividades

TIEMPO (En semanas por meses)

ACTIVIDADES Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre
1234 123 4 123412 3 412 3 4

Recopilacion de
informacion
bibliogréafica de
conceptos que sustentan
el trabajo de
investigacion.

Recopilacion de
informacion del marco
referencial para
contextualizar el trabajo
de investigacion.

Elaboracion de
instrumentos para la
recopilacion de
informacidn (encuestas,
entrevistas, observacion)
Trabajo de campo para
aplicar los instrumentos
elaborados.

Redaccion de la
informacion recopilada
para el respaldo de la
investigacion.
Presentacion del primer
borrador.

Correcciones de las
observaciones del trabajo
de investigacion.
Presentacion final.

Defensa final. !

Nota: Cronograma de actividades del proyecto que estdn ordenadas en semanas por meses.
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ANEXOS

Propuesta del catalogo turistico



PRESENTACION

pio de Cobija, capital del departamento de Pando, s un temitonio neo
en historia y cultura. Su ubicacién privilegiada en |3 Amazonia (& confiers uns

ersidad Unica y paisajes impresionantes, lo que lo convierte en un desting
| oe tunstas.

l presente catdlog 3 objetive principal informar con precision,
autenticidad y transparencia sobre los principales atractivos histonicos ¥
culturales de Cobija. Esta herramienta fadlitara tanto 13 promocion como el
del turismo en la regidn. La elaboracion de este catalogo nosola
enta un impulso al sector turistico en términos de visibilidad, Sshogus

3en genera un impacto positive en el desarrollo economico del municipios

e trabajo contribuye a la conservacion del patnmonio hiStoRcoW
Al documentar y promover estos sitios, se fomenta a8
su valor y la importancia de preservarios para ias

futuras, garantizando su disfrute y legado.

La Universidad Amazodnica de Pando reafirma, a través de esta iniciativa: s
ompromiso con la comunidad. Este catalogo 5 producto del esfusrzo te sus
udiantes en areas d nvestigacion y produccion intslectual. pelares
fundamentales de nuestra institucion. Estos aportes no solo fartalecen el

tra
ambito académico, sino que n contribuyen al prestigio ¥ proyeccon de
wwestra universdad

amos convenados de que este ¢ 0go sera una herramienta clave para ia

omocion turistica y el fortaleomiento de la identidad cultural de nuestrs

gion. Invitamos a la poblacion en general a sumergirse en su lBciura e
descubrir la rigueza historica y cultural de Cobija
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FERNANDEZ

23 MUSED DE HISTORIA
NATURAL PEDRO
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( CRIPCION )

Construida en 1930 por el parroco Maximuliano Campos, la iglesia

- 5 . g
IleSla combina arte religiosa con elementos amazonicos. Renovada en

acando murales y pinturas que reflsjan la cultura vy

conomia regional. Ejemplos dnicos incluyen a Jesucristo

[ ueStra crucificade enitin arbol de goma y un nacimiento rural donde los
reyes magos Jon siripgueros y castaneros, con regalos de goma y

Senora castana. El afliel defsiringa simboliza el arbol de La vida. Artistas
como Eloy ARER Y Héctor Hidalgo contribuyeron a su decoracion
del entreptrgh (Nakailflims & Oliva, 2020)
Decloiady e BB PL-SC N* 055/2016-17 Palrunuee Cullus ol
p‘l Materiab inmusbie del Estado Plurinacionalde Bolivia, el Templo
1 ar Nugstrl Sefort del Pilar

o .

( COORDENADAS 1304

RECOMENDACION

Vestr ropa comoda
agradable a su gusta
Lievar cimara fotografica

Cuide vy respete of atractwvo
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RECOMENDACION INGLES

Llevar ropa comoda, bgera y

apatos comodos.
Uevar gafas oscuras;

protector solar y camara

Na dejar basura en ol lugar

DESCRIPCION
El chalet Yotsla constriidd en 1918 con estilo victoriano
homénajes & una poblacién de Chuguisaca., Fue residencia del
CHALET Délegado del Territorio) Nscional de Colonias y alojamiento para
vtoridades. Con mobiliario Luis XV vy fina vajilla, albergd grandes
de celebrac o

YOT L figstas 'y banquetes, siendo’ ef primmer =alon le 3
1‘ 4 chr\Jwalch;, Las personas que asistian, mediante invitacon

especial, eran consideradas de la "Alta Alcurmia”. Este lugar

emblematico destacs por su papel en la vida socal de su época
{Nakashima & Oliva, 2020)
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( DESCRIPCION )
El edificio de la Alcaldia Municipal de Cobija fue creado
GOBIERNO en 1911 como Junta Municipal de Cobija. Funciond

inicialmente en el Palacio de la Delegacion Territorial y

AUTONOMO[UCQQ frente al edifico actual En 1966, tras la donacidn

de un terreno unto a la plaza principal, el alcalde

MUNICIPAL Roberto Galindo construyd un edificio_moderno para la

época. Remodelado en 1989 por Eduardo Martins Oyola,
DE COBIJ a hoy luce un estilo grecorromano con columnas y un
balcon amplia, signdo un ono arquitectonico de Cobig.

(Nakashima & Oliva, 2020).

RECOMENDACION

Llevar ropa cdmeda, igera y
apatos cimodas.
Lievar gafas ozcuras,

Neo dejar basura en el lugar,
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RECOMENDACION

Llevar ropa comoda, Ugera y

Llevar gafas oscuras.

protector solar y camara

Cude y respete el atractivo

DESCRIPCION

El paisaje cobijend
representativo a
nocionalilustrando billetes v
postales Su topograha
asciende desde &l puerto o la
ciudad, podeada de palmeras
brasilends. En la cima
encuenti un  monumento
inaugurstio en 1924, en
homenafe a La botalla de
Junin. Em 2014, fue declarado
“Patriménio Histdrico y
Cultural’ de Bolivia™ junto al
barrio Junin

Este feconocimiento fue
recibado con bastante
satisfagtion por parte de los
vecino®'! v lad poblacion en
general, en‘un acto solemne
con la presenca de
auvtondades v con personajes

representando a la poblacion

durante la épocadoradadela —— e

Perls del Acre. (Nakashima & ¢ (COORDENADAS 1

Oline, 2020)
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(__DESCRIPCION )

El puente, inaugurado el 11 de agosto de 2004, fue construido v

p EN financiado por el Gobierno de Brasil, con la presencia de los
U TE presidentes de Brasil, Peru y Bolivia. Con B0 metros de
longitud, es conocido como el puente de Lo amistad en Bolivia y

DE LA Wilson Pinheiro en Brasil, en homenaje al ecologista asesinado
en Brasileia, Este puente fomenta o integracion y aslbianza

histérica entre (0 pases vecnos, dinamazando los mercados

AMISTADm{cerQiOnalu; y fromterizos. Ademds, su imponente
nfraestructura se ha convertido en un stractivo turistico y
paisajistico en ambas cudades, formando parte de actividad
{Nakashima & Oliva, 2020).

-

COORDENADAS

RECOMENDACION INGLES

Lievar ropa comoda, Ugera y

Iapatos comodos . m’
Ulevar gafas oscuras
protector solar y camara
fotogrifica E
-

No botar basura
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RECOMENDACION INGLES

Lievar ropa comoda, bigera y
zapatos adenodos
Lievar gafas oscuras,

protector solar y Camara
fotogrifica

Poner la basuraen el
contenedar

( DESCRIPCION )

El Parque Urbano Turistico "EL Parque Pinata®, insugusadosen
digembre de 2008 durante 1a gestion del M Alcalde Dr. Luis
Adolfo Flores Roberts, fue creado como un espacio recroative
para la comunidad, en el antiguo terreno del asropuerto. Su
nombre rinde homenape 8 Wilber Ferreira Céspedes, conocide
como "Pinata”, un estudiante fallecida en 1996 durante un
enfrentamiento entre 1a polica y universstarnos - de La
Universadad Amazonice de Pando. El parque cuents -con
quioscos de comida rdpida, canchas deportivas ¥y Un' Srea
exclusiva para la recreacion infantil, siendo un lugdr de
esparcimiento para la poblacion. (Nakashima & Oliva, 2020),

PORTUGUES

PARQUE
PINATA
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EL CRISTO
DETODOS

————
(___DESCRIPCION )

Creado en la gestidn
municipal  del capitin
Anibal Arab Fadul, ol 24
de junic del afo 1995 <¢
constituye en la primera
obra ejecutads en Cobija
por

Dawvid

escultura

caractegistics de
capital Pandina, llamado
también “CRISTO DE
TODOS", representa el
espirityd ERsBans et
cobijeno. [Nakashima &
Oliva, 2020).

(COORDENADAS

RECOMENDACION

Lievar ropa cdmoda bigera y
Zapatos comodos.

Lievar gatas oscuras,

protector solar y camara

fotografica

No degar basura en ol lugar
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{ DESCRIPCION )

La obra del escultor David Pa: Ramos, inaugurada el
9 de febrero de 2002, esta ubicada cerca del antiguo
aeropuerto de Cobija. Los carrctones y carretas
MONUMENTO fueron esenciales para el tronsporte terrestre en la
region, utilizados por los colomzadores gomeros en
AL largos viajes desde Santa Cruz y Benii Estos

vehiculos, impulsados por bueyes, transportaban

C RRETON carga pesada como bolachas de goma y castanas. ElL
A monumento se situa en un lugar estrategico, ya que
antiguamente una de Las rutas de la goma = 18 ese

recorrido, transportando mercancias desde el rio

Tahuamanu hasta el puerto Bahia por via fluvial

{(Nakashima & Oliva, 2020).

e
{ COORDENADAS-1: 0 4876335
, S A R R A SR PR NN,

RECOMENDACION

Ulevar ropa camoda. Ugera y
zapatos cOmodos.
Lievar gafas oscuras,

protector solar y cimara

fotogrifica.
Cuide y respete el atractiva




RECOMENDACION

Lievar ropa comoda, bgera y

zapatos coHmodas.

Llevar gafas oscuras,

Cande y respete o atractwo

(  DESCRIPCION )
La Batolls de Bahia, itirada el 11 de
octubre de 1902 dur ante Lo guerra
del Acre, fue La dunica victoria civil en
la historia de Bolivia. Fueda
protagonizada por "La Colemna
Poarvenir®, formada por ochenta
civiles, principalmente siringueros,
gue derrotaron a las fuerzas
brasdenas gracias a la flecha
incendiaria de Bruno Racua, un
indigena Tocana. La columna fue
comandada y financiads par Nicolas
Sudrez Callad, un empresario

gomera. En homenaje a esta victoria,

ia Sociedad de Esoitores v Poe de

Pando construydun monumento con
tres blogues que la f

amardnica, los exploradores y
sinngueros, ¥ Lo guerra del Acre, con
enfasis en los heroes Bruno Racua
Nicolas Suarez y Jose Manuel Pando

(Nakashima & Oliva, 2020)

INGLES

MONUMENTO
ALOS HEROES
A LA BATALLA

DE BAHIA
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{ DESCRIPCION )

La plaza origmoal, llaomads General José Manuel Pando,

pLAZA fue renombiranda en honor 8l beroe de ln Guerra del
Chaco y fundador del departamento de Pando, Tenents
Coronel German Busch. Ha sido remodelada en dos
PRINCIPAL stapas, en 2000y 2002, mejarando significativamente su
imagen. Es un luger popular par8 &l esparcimients

GERMAN notturno, gracias a la frescura de sus palmeras reales.

En SU interior se encuentran monumeéntos como La
BUSCH Columna Porvenir, el monumento a Cerman Busch

Beterra y el busto de Simén Bolivar, dornado por 1a

colonia Sirio-Libanesa, (Nakashima & Oliva, 2020)

¥~ a0 W T L —
Fraesc: Y ST
1 > o T s
SN s S )

RECOMENDACION

Ulevar ropa comeda. Ugera y

Zapatos cOmodos.

Llevar gafas oscuras,

protector solar y cimara

fotogrifica.
No dejar basura en el Lugar
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RECOMENDACION

e Llevar ropa comoda, ligera
¥ zapatos comados.
e Lievar gafas oscuras,

e No dejar baswra en el
Lugar

LA
ADUANA
NACIONAL

INGLES

103

{ DESCRIPCION )

La Aduana Nacional, uno de los primeros edificios de

Puerto Bahia (hoy Cobijal, fue construida en 1919 bajo (a

cion del maestro portugues Jose Da Costa, La obra, de
»<tilo europeo, fue construida en ocho meses v s& inauguro
en marz2o de 1920 con la presencia de avtoridades locales
y nacionales. En 2001, &l Consejo Municipal declard el
edificdo Patrimonio Pablico, exigiendo su preservacion
como hien del departamento de Pando. Actualmente, se
encuentra en procesd d¢ remodelacon, conservango =U
fachada ornginal. Este edificio tiene un valor historico por
ser clave en la recaudacion de recursos a traves de 1a

exportacion de goma. (Nakashima & Oliva, 2020).
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GOBIERNOAUTONOMO
DEPARTAMENTAL DEPANDO

( DESCRIPCION

Bp 1911, on cstejlugar fustostbs L3Nt MURISIR L del Acre ]
"Palaco de Lo Deleg@sion geliferntolin Nacional fc dolonias” 2 © a ker la
profectura det ODep@rtamento de Pandil En L05F ol rpaso a le
actical gobermagian, aungue as JutBnNdaEEEE (o c
acq utoct Oni Cag ongM oS Comb p:tammudch owudad

Et actual edificia del Gobioint ARtSNSMBRIEERrta s ontal de Pando 'cuenta 'con un ampli 0
y un espaco a un ladd pEREIRStanso e e, Bdamhac  posot ug ffontis que se encuentra
alrededor de a plaza pfipcipol de ja ciuae iNalisiims & bl 20204

RECOMENDACION

e Llevar ropa comoda, Ugera
Y zapatos comodos

o Llevar gafas oscuras,
protector solar y camara
fotogrifica.

e Na dejar basura en el
lugar




RECOMENDACION INGLES

e Llevar ropa comoga y
ligesa

e Llevar gafas cscuras
protector solar y gorras

o Cimara fotografica

CATA LA RUCTLAA
HAEIE eI RN

I

(" DESCRIPCION )

Seglin las Infarmaciones de los i res indican

que era la Maestran C ) ded Termt D “de
Colonias. Postenormente aron all 1o motores que
generaban  anefgia electrica pa a poblapon de Cobwa, 2
poncipio de las 90 icativas del Muncy za real una
restauracion para posteriormente cr ertirse en lo que hoy
gonocemos como Las instalacones de a de la Cultura
Mermanos Tomrko, que hoy cumple mdltiples funciobes
milaconadas 3 1a cultura, compe =er biblioteca, afianas, sala de
exposaon de obras de arte, aulas de batllet y toatro, entre
otros. (Nakashena & O

En el ano 2007, = za L struccion del muro perimetral
de la casa de la cultura, en aquel entonces fue entregado por

gl Alcalde Del Municpio Dr. Luis Adolfo Flores

CASADE LA
CULTURA
HERMANOS
TORRICO
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CAPILLA DE
LA CRUZ

MILAGROSA

( DESCRIPCION

1972, aunque se desconoce (a fecha exacta en gue
se coloco 1a cur Segun la memoria oral g
documentsl. una mujer misteriosa vestida de
celeste sparedo primero sl sehor Joaguin Oliveira y
lsego a otros vecinos, pidiendo que se colocara una
cuz en un lugar especifico, Este hechoe fue
considderado un obsequio de Dios, lo que generd un
aumento en la devocion de los pobludores, Asl
nacio la capitia, donde los fieles realizan oracones
y agradecen milagros. En 2016, 1a capilla fue
ampliada gracias a las donaciones de los feligreses,
(Nakashima & Oliva, 2020),

(COORDENADAS -1: 02115
.

RECOMENDACION

e Llevar ropa comoday
agradable a su gusto

e Velas y Rosanos
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La Capilla de La Cruz Milagrosa fue creada én



RECOMENDACION

e Llovar ropa cdmoda, ligera

e Llovar gafas oscuras
otector solar y camara

otografica

e No degr basura en el

ugar.

DESCRIPCION

El monumento en forma de
obelisco, inaugurado el 11 de
octubre de 1965, rinde
homenaje a Lo  historica
"Columns Pocvens™ Fue
construldo por Adolfo
Sanchez durante la gestion
del Prefecto Carlos Menacho,
Ests columna, comandada y
financiada por ¢l empresario
Nicolas Suarez Callau, e
compuesta por

siringueros que participaron
en la Batalla de Bahia el 11
de octubre de 1902, durante
La Cuerra del Acre. La victona
permitic recuperar el
barracon en el margen
derecho del rio Acre. Destach
la valiente accion del
indigena Bruno Racua, quien
destruyd el 'depésitao  de

muUnNIcioNneés enem 1go.

INGLES

MONUMENTO A LA
COLUMNA PORVENIR

COORDENADAS -11.017a5
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PASEO ,
TURISTICO JOSE

MANUELPANDOV- &7
_ = & s P * FE Fas8d- Fofistico lote Manpel Rande

-

e 2014 3w S2015. . Seguy "Bl
Pablo ‘Nawa, la “Scribe el
g -f,r_c:r:cr:pi-r arquiteciomcor de La consiguiente
,;‘ .“-i\ “'rT'.J’l':f‘J ‘
2 Circul on centpal - COnfort y segundad
pedtonal
ol (jaBuar,  Lagartos “ahtas, capguara,
il bufeq,/pirabe szl yiroja:
Flora: espetics de palimers imperial, feémix,
1l garrampa,  Srulg kR EanGUlar arboles
-’-po«t-: alto; siuvipifURE=Speitads, lanrara de
fuego — cola de 3O, tapbo blanco, rosa y
marillo
Aspectos culturales:  pescador Y nmno,
| Lavandera, peladas banandose.
Jdentidad: para Sples en | forma de
abstraccion de L3 palmery, y por ultimo una
fuente que represents las 5 provindias,
Ultimamente se By coOnhvertida ¢n una plazsy
de comida répida. con diferéemtes carmitos
ambulantes a su alrededor. (Noksshima &

/ ‘Oliva, 2020)

RECOMENDACION

¢ Llevar ropa comoda, Ligera
¥ Zapatos comodos.

o Lievar gafas oscuras,
protector solar y camara
fotogrifica.

e No dejar basura en el
lugar.

o Cuide y respete ol lugar.




RECOMENDACION

e Llevar ropa comoda, ligera

rapatos comodos.
e Lievar gafas oscuras
protector solar y camara

El monumento en honor
al hétoe indigena Bruno
Racua connmfemorgl ke
batalla de Bahiapbbrada
entre el 10 y 11 de
ottibre de 1902 erucial
para frenar el avanee de
I8 | fuerzas de Placido
de stro en el
Teémitorio de Colomas
Su ubicacidn en el
centro de la cudad de
Cobija, rodeatlo de una
jardinesa cort” palmeras,
lo"tonvierte en un sitio
storico y natural de
gran ‘atractivo. Es un
pgar ideal  para
observagion de

naturaleza

109

INGLES

MONUMENTO
BRUNO RACUA
» ; ; .{ AN ,"



RECOMENDACION

e Llevar ropa comoda, lgera
Zapatos comodos.

e Llevar gafas cscwras

protector solar y camara

otogrifica

e No degar basura en el

ugar

(  DESCRIPCION )

La plaza, constriiia &n
agosto de 1931 nar s
ndencia de polstin de
originalmente tenia

ptro nombre, pero B 1932
fue renombrada en honoar »
Maximiliano Paredes
Destaca el monuments a
Bruno Racua, héros de Ia
Batalla de Bahisa on Ia

Guerra det Acre, una figura

que cehorgullece & los
bolivianos Ademas, la
plaza cuents con una fusnts
central, palmeras tipicas de
La rageon, frondosos Srboles
Que  ofrecen sombra
elegantes faroles que
ilomiman el lugar durante
las noches de Cobia
(Nakashima & Otiva, 2020)
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RECOMENDACION

e Llovar ropa comoda, ligera
rapatos cdmodos

e Llevar gafas oscuras

peotoctor solar y camara

otogrifica

e No degpr basura en ol

lugar

El monumento a Don Nicolas
Sudrer Callad, obra del escultor
David Paz, se encuentra en s
prolongacion de la calle
homomima. Nacida el 10 de
septiembre de 1851 en Soanto
Cruz,. e an explorador
sutodidacta, patriota y
emprendedor. Fundo s
empeesa "La Casa Sulie
Hitea™ que construyo cercatle
6 millones de hectareas, y fue
pionera en la introtuccion del
hidroavion en Bolivil: Tambidn
orgs > 1& Columnd Pocvenir
durante la guerra del™Acre en
1902, comtribuyo a la defensa
del paid en I8 Cuerra del Chaco
Yy apoyo Q0 recursos y

naporte < outor del libro
Anotaciones -y documentos
sobre la campana del Alto Acre
1902-1903 vy 'recbid varias
distinciones nacionales.

(Nakashima &

111

INGLES

.-

MONUMENTO A
NICOLAS SUAREZ



MONUMENTO
EMILIO EERNANDEZ

M (  COORDENADAS -11 02025

Bae ;

RECOMENDACION

oLlevar ropa comoda, ligera
¥ Zapatos comodos.

e Llevar gafas oscuras
protector solar y camara
fotogrifica.

e Na dear basuraen el

sugar

(  DESCRIPCION )

El monumento  Emilio
Ferndndez  molina  se
encuentra ubicado en La Av.
que lleva el mismo nombre,
la obra fue reslizada por el
escultor cruceno David paz
Ramos, durante la gestidn
municipal de Miguel
Becerra Suarez en el ane
2002. En Homenaje al Cnel
Emilioc Fermandez Molina,
defensor del Acre y digno
representantc de la
diplomacia Boliviana,
nacide en la cudad de
Sucre Capital de Bolivia,
acudio a la compana del
Acre  donde _ combatio
valientemente el 14 de julio
de 1899 para proteger 1a
soberania del territorio
Boliviano. (Nakashima &
Oliva, 2020):
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RECOMENDACION INGLES

s Evitar el oxceso de bebidas

acohdlicas

e Llevar camara fotogrifica

e Na botar basuras

FIESTA
DE LA

)

La fiesta de “La Samnra" es uns tradicon de Cobija que
oviginaimente s& folebraba el 24 de septiembre  para

conmemorar (a fundacion del departamento de Pando, en el
antigus club social Cabija. Con el trasiado del club al barrio 11
de octubre, estas tragicion comenzo a decaer. No obstante, tanto
instituciones publiced como privadas promueven su rescate,
buscando fortalecer & identidad pandina. En la festividad, 1as

Mmujeres visten faldas floreadas v blusas blancas. mientras gue

SARAA[O: hombres llevan sandalias de cuéro, sombreros deé =30 ¥

gcamisas de tela similares a las de las mueres. (Nakashima™®

OU‘-'J AL -..‘,"
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{ CRIPCION )

€l Camaval Panding, anginado &n b Secadas de 1960 vy
19700 Sene sus raites on Las Hiestas o™l Juge de la goma
destacangdose pdr las Somparsas come . los Incansables y los

CARNAVAL Mariperc. Lasreipas fueron elegitias por simpatia, belleza

y alegrim, Durante tres diss, 8% compar: bailaban por las

calles, gifegiendo un espeatieulo festivo
pANDINO El domingo de Camvilito, <¢ realizd ::l entierro del muneco

carnavalerc. HOP BRNEIE ol C8mhaval Pandino refleja la
intercultur alidad “eorBrasil y gérnerad’ ingresos economicos
Déstacan oS Ersos e chmrozdt ‘fecoradas y Lo
participacion &  comiifdades Trurdles desde 2001
{Nakashama & Oliva.2020)

RECOMENDACION

o Evitar el exceso de

bebidas alcohdlicas

o Llevar cdmara fotogrifica.

o Botar la basura en su

lugar.
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ENCUESTA

Instrucciones: el objetivo de la siguiente encuesta es para determinar la posibilidad de
Elaborar un Catalogo de Atractivos historicos y culturales orientado a impulsar la promocion
turistica en el Municipio de Cobija. Tu opinidén es muy importante para la toma de decisiones

por lo que se ruega objetividad en sus respuestas.

Género: M[ ] F[ ]

Edad:

a) 18-25 afios [:] b) 26-35 afios [:] c) 36-45 afos [:]
d) 46-55 afos [:] e) Mas de 55 afios [:]

1. ¢De que ciudad proviene?

2. ¢ Motivo por el que visita Cobija?

a) Vacaciones [:] b) Visita a familiares o0 amigos [:] c) Trabajo o

negocio

[:] d) Turismo [:] e) Otros

(eSPeCIfiQUE).eeeereenrereennnns

4. ; Cuanto invierte usted durante su estadia en la ciudad de Cobija?

a) 500 bs - 1000 bs. [:]
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b) 1500 bs - 2000bs. ()
c) 2000 bs - 2500 bs. ()

d) Més de 3000 bs. [:]

5. ¢ Conoces algun atractivo historico o cultural en cobija?

Si [:] No[:]

5. ¢ Consideras que es necesario contar con un catalogo de atractivos histéricos y

culturales de Cobija?

a) Si [:]
b) No [:]

c) No estoy seguro [:]

6. ¢ Por qué medio se informa antes de viajar?

a) Redes sociales [:]
b) Sitios web [:]

c) Folletos turisticos [:]

d) Agencia de viajes [:]

) Otros (ESPECITIQUE) . ueeeeerenrenreecrenrenreesssnssnssnsonn
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7. ¢ Qué tan importante consideras la historia y cultura de Cobija para el

turismo?
a) Muy importante [:]

b) Importante [:]

c) Poco importante [:]

8. ¢ Qué tipos de atractivos crees que podrian atraer turistas a Cobija?
a) Naturaleza

b) Historia

O U0

c) Gastronomia
d) OtroS (ESPECITICAN).eeeereerereranreneeaerenrenecensanssenscansansensmnesnns

9. ¢ Qué tan importante consideras que es el turismo para la economia local?
a) Muy importante [:]

b) Importante [:]

c) Poco importante [:]

10. ¢ Consideras que el catalogo deberia estar disponible en los idiomas de inglés y

portugués para atraer a turistas internacionales?

a) Si [:]
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b) No [:]

c) No estoy seguro [:]

iGracias por dedicar tu tiempo para completar esta encuestal



—

ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS ACTORES CLAVE (HISTORIADOR,
RESIDENTE Y CONOCEDOR DEL TEMA)

I. INFORMACION GENERAL

Nombre completo:
Cargo u ocupacion
I1. IDENTIFICACION DE ATRACTIVOS HISTORICOS Y CULTURALES

¢ Cudles son los principales atractivos historicos y culturales del municipio de Cobija?

¢ QUué caracteristicas hacen Unicos a estos atractivos en comparacion con otras regiones?
¢Existen festividades, tradiciones o eventos culturales importantes que puedan
considerarse parte del patrimonio turistico?

¢Qué papel juega la historia y la cultura en la promocién turistica del municipio?

I1l. ESTADO ACTUAL DE LOS ATRACTIVOS

¢Cudl es el estado de conservacion de los principales atractivos histéricos y culturales?
¢Qué infraestructura y servicios estan disponibles para los turistas en el municipio de
Cobija?

¢Qué desafios enfrentan en la preservacion y gestion de estos recursos turisticos?

IV. ESTRATEGIAS Y HERRAMIENTAS DE PROMOCION

¢Qué estrategias cree usted que puede promover los atractivos histéricos y culturales de
Cobija?

¢Cuéles son los principales canales de difusion utilizados (medios digitales, impresos,
redes sociales, etc.)?

¢Cémo integran los atractivos historicos y culturales en las actividades turisticas
organizadas?

V. PARTICIPACION DE LA COMUNIDAD Y PERCEPCION

¢Qué tan involucrada cree que esta la comunidad local en la gestion y promocion de los

atractivos turisticos?



¢Qué beneficios percibe la poblacion local del turismo cultural?
¢EXisten iniciativas comunitarias exitosas relacionadas con el turismo cultural?
V1. RECOMENDACIONES Y OPINION

¢Qué iniciativas consideran prioritarias para mejorar la promociéon de los atractivos
culturales e histdricos de Cobija?

¢ Qué caracteristicas cree que deberia incluir un catalogo para ser efectivo en la promocion?
VII. COMENTARIOS FINALES

¢Hay algo mas que le gustaria afiadir sobre los atractivos historicos y culturales de Cobija

0 sobre la promocion turistica del municipio de Cobija?
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