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RESUMEN

La presente investigacion analiza la influencia de la musica brasilera que emiten
las radios de Cobija y los efectos que producen en los adolescentes. Esta tematica
adquiere importancia puesto que, histéricamente en nuestro medio, se han
difundido frecuentemente mensajes musicales de otras culturas en detrimento de la

propia.

Los resultados del trabajo muestran que la radio, como mediadora social, se
convierte en un factor que produce cambios en la identidad, cultura,
comportamiento y valores de los adolescentes; puesto que la divulgacion de la
musica brasilera y los programas en idioma Portugués en las FM locales
(modalidad que asumi6 la televisibn en esta gestidon), no solo distorsiona nuestro
idioma, ni afectan nuestras costumbres sino, que generan un proceso de
aculturacion que provoca pérdida de identidad, al ser influenciados en la vestimenta,
el peinado, bailes y la conformacion de grupos que asimilan los rasgos culturales de
otra sociedad impuestos a través de la musica.

El propdsito del tema es proporcionar informacion util para el cambio de actitud de
autoridades nacionales, departamentales, académicas, educadores, comunicadores,
propietarios de medios de comunicacién y todos los que vivimos en esta frontera

patria.



INTRODUCCION

La musica, como elemento del lenguaje radiofonico, debe ser pensada como el
conjunto de mensajes que dirige la politica comunicacional de una emisora.
Desde esta vision, consideramos que la mausica tiene un verdadero papel
comunicacional, es decir, que tiene un auténtico valor en una radioemisoray

en la audiencia.

En el caso de Cobija, desde épocas pasadas, la musica en la radio asume una
fuerte tendencia a difundir mensajes musicales pueden ser un factor de
cambio en la identidad, la cultura y el comportamiento de los adolescentes de

esta zona fronteriza.

En este sentido, el tema central de la presente investigacion, tiene el objetivo
de describir los efectos que las canciones brasileras (letra y musica) pueden
tener en el inconsciente colectivo de los adolescentes, especificamente,
pretende demostrar los cambios que provocan en la identidad cultural y

personal de este grupo humano.

El proposito de este estudio se fundamenta en la necesidad de aportar
informacion Gtil sobre las consecuencias y derivaciones que genera la musica
gque emiten nuestras radioemisoras en la identidad y -cultura de los
adolescentes. Ademas, constituira un soporte para proyectar acciones y
estrategias destinadas a fortalecer la comunicacion radiofénica para que

apueste por programas que preserven la cultura en la regién amazonica.

La investigacion se basa en la metodologia cualitativa - tipo descriptiva, pues,
su enfoque facilit6 obtener informacion de primera fuente para entender y
aprender la realidad analizada sobre la musica brasilera que emiten las radios

de Cobija y el impacto que tiene en los adolescentes.



Pese a las limitaciones de aproximacion al tema desde varios aspectos que se
relacionan con el problema, el estudio es importante porque permite
demostrar la influencia que ejerce la muasica en la comunicacién radiofénica.

El trabajo mantiene una estructura en capitulos, los mismos que
desagregaremos en unidades tematicas, que desde la perspectiva integral,

son parte indisoluble del mismo.

El capitulo | desarrolla los antecedentes de la investigacion sobre la musica
en general y la muasica en las radios de Cobija en particular. Incorpora la
justificacion, los  propositos, la probleméatica y los objetivos de esta
proposicion. Asi como, la hipétesis que presume que la divulgacion de la
musica brasilera en las radios FM de Cobija, es un factor de cambio en la
identidad de los adolescentes.

En el capitulo Il establece a la metodologia de la investigacion entendida
como el conjunto de medios conceptuales, herramientas y técnicas para
recolectar, ordenar y analizar la realidad estudiada. Ademas, se encuentran
incorporados la poblacién sobre la cual se aplica el estudio y la muestra
representativa de los adolescentes como un subconjunto de la poblacién. En
nuestro caso, apoyados en la metodologia cualitativa que busca la descripcion
de las cualidades del fendmeno estudiado utilizamos las técnicas como la

revision documental, la entrevista estructurada y la entrevista en profundidad.

El capitulo 11l contiene el marco tedrico que sustenta la investigacion, es decir,
desarrolla las teorias y enfoques comunicacionales que abordan el tema de
estudio basado en investigaciones que aportan a la comprension y
fundamentaciéon de la tematica de la radio como mediadora cultural y el
reconocimiento de la influencia de la muasica en los oyentes en general y en los
adolescentes en particular. Este marco conceptual nos permiti6 obtener una
vision completa sobre el conocimiento cientifico que se tiene acerca del tema.

El capitulo IV aborda el andlisis e interpretacion de resultados de la

investigacion por medio de la organizacion de los datos y el andlisis de los



mismos utilizando tablas de frecuencias. Desde el enfoque de cada uno de los
grupos sociales entrevistados y encuestados, se disefiaron las conclusiones
afirma que la divulgacion de la masica brasilera en las radios FM de Cobija es
un factor de cambio en el comportamiento, la cultura, las emociones y la

identidad de los adolescentes.

Finalmente, se exponen recomendaciones dirigidas a instituciones privadas y

publicas entre los que se encuentran los medios de comunicacion.



CAPITULO |

GENERALIDADES

| Antecedentes

1.1. Historia dela Mdusica.

Los origenes de la muasica se desconocen, ya que en sus inicios no se utilizaban
instrumentos musicales para interpretarla, solo la voz humana, o la percusion

corporal, que no dejan huella en el registro arqueoldgico.

Es légico pensar que la musica se descubrié en un momento similar a la aparicion
del lenguaje. ElI cambio de altura musical en el lenguaje produce un canto, de
manera que es probable que en los origenes apareciera de esta manera. Ademas,
la distinta emotividad a la hora de expresarse, 0 una expresion ritmica constituye
otra forma de, si no mdsica, si de elementos musicales, como son la interpretacion
o el ritmo. Es decir, la musica nacio al prolongar y elevar los sonidos del lenguaje.
Esta teoria cientifica sigue siendo sostenida desde hace mucho tiempo por
fildsofos y socidlogos como Jean Jacques Rousseau, Johann Gottfried Herder o

Herbert Spencer fueron algunos de sus mayores defensores. !

Ramirez Arriaga (2009 Pag. 8-9), indica que: después de que el hombre descubrio
como satisfacer sus necesidades basicas, su ansia por descubrir aun mas, hizo
gue en base a la observacién de los sonido del viento, el cantar de las aves, el
movimiento de los arboles y todo aquello que lo maravillara y tuviera la inquietud
de producir un aparato que lograra imitar aquellos sonidos agradables, los cuales
servirian como distractores y relajantes. Utilizando para ello piedras, palos y
huesos para la fabricacion de instrumentos musicales. Estos materiales todavia se

utilizan para la elaboracion de instrumentos musicales.

1 RAMIREZ Arriaga Velveth Johanna, 2009 INFLUENCIA DE LA MUSICA A TRAVES DE LA TELEVISION EN LA NINA Y
EL NINO, Guatemala, Pag. 8-9



“En el afio 1995 se encontrd en la cueva de Divje Babe, en Eslovenia, una flauta
con una antigiedad de entre 45.000 a 80.000 afos, la mas antigua encontrada
hasta ahora, asociada a los neandertales, a instrumentos liticos Musterienses,
mientras que el resto de flautas encontradas hasta entonces estaban asociadas al
homo sapiens. En su tamafio original mediria unos 37 centimetros y esté realizada

en un fémur de un oso de las cavernas’.

Con el transcurrir del tiempo estos instrumentos evolucionaron y cautivaron al ser
humano, de esa manera podria componer musica cuando quisiera. En el siglo XXI
se puede escuchar musica interpretada a través de instrumentos como la guitarra
de caja, la guitarra eléctrica, trompetas, clarinetes, piano, teclado, marimba,
chirimia, tambores, concertinas, tortugas, cuernos de animales, tun, bateria,

bateria eléctrica y otros.

Mientras exista la humanidad, la musica nunca dejara de existir, ya que siempre
esta en constante evolucion y en el gusto de las personas. Desde hace unos 2,500
afos, la muasica se ha considerado una fuerza tan potente e influyente en la
sociedad que los principales filésofos y politicos han abogado por su control,
incluso a través de la constitucion de su nacion. Este fue el caso en Esparta y
Atenas. En Japon, en el siglo lll a.C., se establecioé una oficina imperial de musica
(el Jagaku-ryo) para controlar actividades musicales. Otras culturas antiguas,
como las de Egipto, India y China, manifestaron preocupaciones similares. Hoy, un
control legislativo o gubernamental de este tipo seria casi inconcebible, pero
incluso en este siglo, hay gobiernos que han implementado leyes para controlar la

musica.?

Se sabe que los jovenes construyen su identidad con el vestuario, el peinado, el
lenguaje, asi como también con la apropiacion de ciertos objetos emblematicos,
en este caso, los bienes musicales, mediante los cuales, se convierten en sujetos

culturales, de acuerdo con la manera que tienen de entender el mundo, y de

2 Influencia de la Radio__en los Jévenes « Vida de Palabra - La Coctelera 21 Sep 2006
vidadepalabra.lacoctelera.net/.../influencia-la-radio-los-jovenes -



http://vidadepalabra.lacoctelera.net/post/2006/09/21/influencia-la-radio-los-jovenes

vivirlo, de identificarse y diferenciarse. Los jovenes se constituyen en grupo. Los
amigos son el nucleo donde se generan los patrones de conducta que se le

propone seguir al adolescente.?

Comas Martin, también hace referencia a que el deseo de ser independiente de la
familia lo va a suplir con la dependencia de un grupo. Alli se escogeran los

significados sociales que atribuyen a los bienes culturales que consumen.

El consumo cultural los identifica y los cohesiona, les dicta patrones de conducta,
cbdigos, formas de aprendizaje, inclusive su lenguaje se arraiga en los objetos que
consumen. En definitiva, se establece un sistema de creencias. Los miembros del

grupo actlan siguiendo estas creencias.

En los grupos en los cuales, el elemento de cohesion, es la masica, las creencias
se generan a partir de ella. Es la que determina la forma de vestirse, peinarse,
moverse, Yy hablar. Este conjunto de creencias construye la identidad de ese

grupo de pertenencia.

Muchas personas creen que la muasica es pura y simplemente musica -que no
implica ningun problema y, por lo tanto, no requiere ninguna evaluacion. Ademas,
Jpor gqué tanta preocupacion por la muasica? ¢Cuél es el problema? Para los
antiguos las respuestas eran claras. Creian que la musica afectaba directamente
la voluntad, la que a su vez influia sobre el caracter y por ende sobre la conducta

humana.

Aristételes ensefiaba que “la musica imita directamente (es decir, representa) las
pasiones o estados del alma -apacibilidad, enojo, valor, templanza, y sus opuestos
y otras cualidades; por tanto, cuando se escucha musica que imita cierta pasion,
es imbuido por la misma pasion. Destaquemos, para responder, varios aspectos

de la naturaleza de la musica. Primero, la musica, independientemente de la letra,

3 COMAS Martin, Semiética de los Medios www.monografias.com



comunica un mensaje. No son necesarias las palabras para que la musica tenga

significado.

Por otro lado, la musica siempre ha desempefiado un papel importante en el
aprendizaje y la cultura, pudiendo llegar a influir en costumbres y emociones. En
muchas ocasiones la musica forma parte de la tradicibn de un pais o de una
region (reggae, tango, folklore, rap, polka, salsa, samba, etc. En numerosas
circunstancias se convierte la musica en verdadera protagonista pudiendo serlo

también los propios intérpretes o sus mismos autores.
1.2. Lamusica en laradio de Cobija.

En esta ciudad tuvieron que pasar dos décadas del moderno siglo XX, para que
llegue la radio a esta region del pais; una extraordinaria novedad que en gran

parte del mundo alcanzaba sus mejores épocas.

Desde sus inicios, la radio en Cobija tropez6 con el problema de la falta de
energia eléctrica. Hasta mediados de los 70 solo habia luz eléctrica desde las seis
hasta las once de la noche, en este horario las radios emitian sus sefiales. Ya en
los 80 la energia eléctrica mejord relativamente; en el dia la audiencia podia
escuchar musica y noticias a través de la radio. Las primeras transmisiones se
iniciaron con un equipo Marconi, funcioné en inmediaciones del barrio “Chino”-en
aguel entonces-hoy barrio “Progreso”; en las dependencias de lo que es ahora
SEDES PANDO.4

En la década del 1950, inici6 sus transmisiones la primera radioemisora de
Cobija, cuyo nombre hizo honor a la Perla del Acre, “Cobija”. Emitia su sefal en
onda corta, llegando a todos los centros y siringales, incluso, se dice, que era
escuchada en Manaos- Brasil, habiendo referencias también de la recepcion de

cartas de oyentes de Japodn.

Esta radio, de propiedad del Centro de Accién Pandina, difundia musica de todas
partes del mundo, por ejemplo, melodias japonesas e internacionales. “Cobija” fue

4 Investigacion de Estudiantes del Tercer Semestre de la carrera Ciencias de la Comunicacién Social, Rating Radial en
Cobija, 2006



la primera emisora en hacer radioteatro, y se dice que tuvo la discoteca mas
grande del pais, en aquel entonces. Con el pasar del tiempo, esta emisora civica

fue perdiendo su sefal hasta desaparecer completamente.

1.3. Justificacion.

El presente trabajo, la “Influencia de la musica a través de la radio en los
adolescentes entre 13 y 15 afios de edad”, tiene la finalidad de conocer el
predominio y efectos que tiene la masica y los formatos musicales a través de la

radio en la identidad de los adolescentes.

El propésito de esta investigaciobn consiste en aportar informacion atil para
proyectar acciones y estrategias a futuro en relacién al valor intrinseco de la
radiodifusion como elemento integrador y de cambio anticipado para los diferentes
tipos de publicos debido a que no hay estudio que hubiera dado como resultado

“la apropiacioén cultural”.

El estudio adquiere importancia porque pretende determinar las consecuencias y
derivaciones de la musica que emiten nuestras radioemisoras en la identidad y la
cultura de los adolescentes , puesto que, la musicalizaciébn en la radio debe
entenderse como un componente esencial para posibilitar la sostenibilidad o los

cambios que conlleven al establecimiento cultural en la regibn Amazoénica.

Dentro de este panorama, no es facil encontrar quién quiera apostar por

programas regionales con calidad que preserven la cultura nacional.®

Por lo expuesto, es necesario determinar si el impacto de la musica a través de
los programas que emiten los medios de comunicacion radial, es un factor de

cambio en la identidad y cultura de los adolescentes de nuestra ciudad.

5> GARCIA, Néstor y RONCAGLIOLO, Rafael, 1988 (Edit.). Cultura Transnacional y Culturas Populares Instituto Para
América Latina. Lima.



1.4. Problemaética.

La musica es un elemento que influye cada dia mas en la vida de los jévenes y
adolescentes; pero la musica actual se caracteriza por tener cada dia mas
mensajes violentos, sexuales y promiscuos que son escuchados por los jévenes.
Un ejemplo de esto se puede ver en el reggaetdn que esta tan de moda hoy en
dia, se nota que sus letras no traen mensajes positivos, pero aun asi todos las
cantan y las bailan con solo escucharlas. Por eso en esta investigacion se decidié
abordar si la musica que escuchan los adolescentes hoy en dia afecta identidad

O NO.

Ademas, se trata de describir la influencia que ejerce la radio en una comunidad
gue esté determinada por una serie de normas, valores y creencias de este grupo

poblacional.

En el caso especifico de Cobija, ésta asume una nueva personalidad al tener,
desde épocas histdricas hasta hace pocos afios, una fuerte tendencia a difundir
elementos culturales de otro pais y que tuvieron, por la falta de otra vision, una

gran aceptacion en la audiencia.

Un seguimiento a las programaciones de las radios de nuestra localidad, nos
permite aseverar que el 100% de ellas difunden programas en idioma Portugués,
con diferentes formatos y contenidos, pero con musica enteramente brasilera.
Esta tendencia no se limita Unicamente a la radio, sino que en la presente gestion,
se estd ampliando a la televisién local (Noticias de la Frontera SPC y varios

programas musicales para la juventud difundidos por otros canales).

Debido a la incipiente y escasa publicidad generada por el comercio local y otros
servicios, los propietarios de las radioemisoras se ven obligados a vender
espacios de radio a locutores brasileros para que conduzcan sus programas en
idioma portugués con la difusibn de mdasica brasilera, distorsionando de esta
manera, la funcidon fundamental de “educar”, tanto de la radio como de la musica

en la radio.



De ahi, que siendo la radiodifusion una parte fundamental para la creacion de la
cultura de masas, estas acciones reforzadas por el contacto interpersonal entre
turistas y anfitriones en el area comercial, conllevan a un proceso de aculturacion
muy especialmente en los adolescentes que asumen comportamientos y

construyen su identidad generados por la musica que escuchan.

Consiguientemente, la tematica de la cultura local en las radioemisoras de Cobija,
todavia no ha creado conciencia en los propietarios de los medios radiales ni en
las unidades de cultura institucionales y menos en el comercio: se continla
difundiendo regularmente producciones brasileras, sin tomar en cuenta el poder de
influencia que tiene la radio para transmitir cambios y diferencias en la identidad

de los adolescentes en los aspectos cultural y social.

¢,Cudles son las consecuencias que provoca la divulgacién de la masica brasilera, a

través de las radios de Cobija, en la identidad de los adolescentes entre 13 y 15 afios?

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Determinar la influencia de la musica brasilera difundida a través de la radio en

los

adolescentes entre 13 y 15 afios del colegio “Dr. Antonio Vaca Diez”, de la ciudad de

Cobija, durante marzo y abril del afio 2010.



1.5.2. Objetivos especificos.

o Identificar las preferencias musicales de los adolescentes del

colegio Dr. Antonio Vaca Diez.

o Describir el tipo de mensajes que perciben los adolescentes de la

musica.
o Identificar el género musical del agrado de los adolescentes.

o Describir la influencia de la musica brasilera en la identidad de los

adolescentes entre 13 y 15 afos.

1.6. Hipbtesis

La divulgacién de la musica brasilera en las radios FM de Cobija es un factor de

cambio en laidentidad de los adolescentes.
1.6.1. Operacionalizacién de variables
Considerando que la Operacionalizacion de variables es esencialmente aquella que

indica que el problema ciertamente existe, exponemos las variables que sustenta el

presente trabajo.



Cuadro N° 1

Variable Independiente

Variable Definicién conceptu Dimension Indicador | Instrumento
La musica brasilera
V. L son las diversos Ritmos y melodias. |o  Programas | Entrevistas
Musica ritmos y melodias o Locutores
brasilera que refleja la
Divulgada cultura del Brasil,
en la las cuales son
radioemisoras | difundidas
con bastante frecuencias
en las emisoras locales
Cuadro N° 2
Variable Dependiente
Variable Definicion conceptual| Dimensién de Indicador Instrumento

la identidad

cultural




Cambios en
la identidad

La identidad describe
las caracteristicas y
atributos

gque comparte un
grupo de personas,

que por diferentes

factores se modifican.

Conjunto de valores,
tradiciones, simbolos,
creencias modos de
comportamiento que
funcionan como
elemento
cohesionador

de un grupo social y
que actian como
sustrato que
fundamentan su

pertenencia.

Tradiciones
Ritos
Costumbres
La cultura

Vestimenta

- Revisién
documental
- Encuestas

- Entrevistas

Fuente: Elaboracion propia en base a la Hip6tesis

La metodologia se entiende como la aproximacion general al estudio de un objeto o

proceso, es decir, el conjunto de medios tedricos, conceptuales y técnicos que una

CAPITULO II

METODOLOGIA

disciplina desarrolla para la obtencion de sus fines.

La metodologia depende de los postulados que el investigador considere como validos

de aquello que considere objeto de la ciencia y conocimiento cientifico y es a traves de

la accion metodoldgica como se recolecta, ordenay se analiza la realidad estudiada.

Taylor y Bogdan, entienden por Metodologia, como “el modo en que enfocamos los
problemas y buscamos las respuestas”®. Esta definicién reconoce que son las ideas
gue el investigador tiene sobre la realidad social las que seleccionan las técnicas de
investigacién. Esto implica, ademdas, que hay formas de enfocar los problemas y

maneras de buscar las respuestas, es decir, que ante cada problema hay que emplear

una metodologia adecuada.

6 Alvaro Roman C. 2005-2006 Sinopsis de investigacién social

sociolorock.blogspot.com/search/label/metodologia - 40k
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2.1. Disefio metodoldgico.

Para el proceso de recoleccion y sistematizacion de la informacion, la investigacion
selecciona diferentes herramientas metodologicas adecuadas, con el cuidado de
aplicarlas segun tres criterios: su secuencia légica, su interrelacion complementaria y

su aplicacion a las caracteristicas de la investigacion.

El disefio metodoldgico que se utiliza en el presente trabajo de investigacion, es de
caracter cualitativo y descriptivo, porque responde a un estudio de orden social,
tratando de identificar y seleccionar aspectos empiricos de la investigacion que resultan

mas relevantes desde un punto de vista conceptual.

2.2. Metodologia Cualitativa.

El estudio realizado se inscribe en la metodologia cualitativa como indica su propia

denominacion, tiene como obijetivo la descripcion de las cualidades de un fenémeno.

Busca un concepto que pueda abarcar una parte de la realidad. No se trata de
probar o de medir en qué grado una cierta cualidad se encuentra en un cierto

acontecimiento dado, sino de descubrir tantas cualidades como sea posible.

Asimismo, la investigacion cualitativa abarca enfoques que por definicion, no se
basan en medidas numéricas. Se sirve de entrevistas estructuradas, en profundidad
o de analisis de materiales historicos. Utiliza el método discursivo e intenta estudiar
de forma global un acontecimiento o unidad. Se dice cualitativa- humanista-

discursiva.

La Metodologia Cualitativa permiti6 obtener informacién de primera fuente, y
establecer una interesante relacion con los informantes para tener una informacion
de calidad; porque, es posible tener una visiébn mas profunda con la realidad, cobmo
se comprende y valora desde la perspectiva del sujeto participante.
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Segun (Rossana Barragan 2001: 93) destaca a Tenzin y Lincoln (1994) quienes
sostienen que: “la investigacion cualitativa es un campo muy amplio que atraviesa

disciplinas, problemas de investigaciéon, métodos y perspectivas epistemoldgicas”. ’

Menciona también a Rossman y Rallis, (1998: 9) éstos definen que: " para algunos
autores el investigador cualitativo no tiene y no debe tener esquemas a priori sobre
la realidad que analiza, porque investiga para entender y aprender’.2 Aunque esa
posicidon es discutible, porgue uno acarrea hasta inconscientemente sus esquemas,
al menos discutible, es que no necesariamente tiene que haber hipotesis sino

preguntas y un marco conceptual que puede cambiar y modificarse.

2.3. Tipo de Estudio.

El presente estudio se enmarca dentro de los preceptos de una investigacion
descriptiva. Su objetivo es describir la influencia de la musica que escuchan los
adolescentes de Cobija a través de las radioemisoras locales.

Su meta no se limita a la recoleccion de datos, sino a la determinacién del impacto
de la musica en la identidad de los adolescentes por medio de los programas

juveniles que emiten nuestros medios de comunicacion radial.
En esta perspectiva, los tratados descriptivos trabajan con la realidad de los
hechos, cuya caracteristica principal es la de presentar una interpretacién de los

fendmenos estudiados.

2.4. Técnicas cualitativas.

7 Rossana Barragan PIEB mayo 2001 Formulacion de Proyectos de Investigacion 2° Edicion Pag. 93
8 Rossana Barragan PIEB mayo 2001 Formulacion de Proyectos de Investigacién 2° Edicidén Pag. 97



Técnicas cualitativas, son aquellas que estan destinadas basicamente a producir u
ordenar datos del tipo palabras o simbolos Las mas usadas son la observacion, la

entrevista y el grupo de discusion.

La entrevista es una técnica que esta destinada a obtener informacion especifica y
directa sobre el objeto de estudio que ayuda a facilitar la obtenciéon de la

informacion.

En la presente investigacion, se utilizaron las técnicas cualitativas como la revisiéon

documental, la entrevista estructurada y la entrevista en profundidad.

2.4.1. Revision Documental.

La revisidbn documental consiste en la recopilacion de documentos relacionados con

el fenbmeno estudiado.

Carlos Sabino (1995: 66-7) sostiene que: “Para efectuar una buena recopilacion de

informacion documental, es preciso efectuar un disefio de la misma”®.

Su gran utilidad se presenta en el estudio de hechos histéricos, aunque es valida
para cualquier fendbmeno. Sin embargo, a los datos obtenidos de esta forma se les
considera secundarios, pues no son tomados directamente por el investigador,
siendo susceptibles de sesgo, ya que en muchos casos se trata de interpretaciones

de los fenébmenos.

Ezequiel Ander — Egg. (1977: 185) afirma que "El recurso de la documentacion es un

procedimiento necesario para toda investigacion, cualesquiera sean los métodos y

técnicas utilizados, en algunos estudios resulta ser el principal procedimiento y en

9 RECOPILACION DE INFORMACION DOCUMENTAL www.monografias.com/trabajos28/quia-plan-trabajo/quia-plan-
trabajo3.shtml - 448k
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todos los casos es la modalidad empleada para preparar el ‘background’ de la
investigacion." 10
En este caso, se utilizé todo tipo de soporte y de género disponible para conocer la

historia de la musica, de la radio y otros aspectos.

2.4.2. La Entrevista Estructurada.

Llamada también formal o estandarizada. Se caracteriza por estar rigidamente
estandarizada, se plantean preguntas adecuadas y en el mismo orden a cada uno
de los participantes. Para orientar mejor la entrevista se proporciona un cuestionario,
que contiene todas las preguntas. Sin embargo, al utilizar este tipo de entrevista el
investigador tiene limitacion para formular preguntas independientes generadas por

la interaccion personal.

Segun (Hernandez R., Collado C., Baptista L., 2002:455), de acuerdo con (Grinnell,
1997) "Es donde el entrevistador realiza su labor basandose en una guia de

preguntas especificas y se sujeta exclusivamente a ésta)'!

Segun Kerlinger (1997),Esta consiste en: "El recojo de informacion a través de un
proceso de comunicacion, en el transcurso del cual el entrevistado responde a
cuestiones, previamente disefiadas en funcion de las dimensiones que se pretenden
estudiar, planteadas por el entrevistador'!?, la entrevista del tipo estructurada seria
mejor que los cuestionarios auto administrados para sondear el comportamiento de
las personas, sus intenciones, sus emaociones, sus actitudes y sus programas de

comportamiento.

10 OMONTE Rivero Abraham, 2001, Metodologia cualitativa: mas que una herramienta para la obtencion de datos
www.monografias.com/.../guia.../guia-plan-trabajo3.shtml -

11 Hernandez R., Collado C., Baptista L., 2002, Metodologia de la Investigacion, (Pag.) (455)
12 NAVARRO Gonzalo, 2001, Métodos de encuesta: Entrevistas y Cuestionarios. La entrevista estructurada
www?2.udec.cl/~gnavarro/2001 1/ienc.html - 19k -




La entrevista estructurada se caracteriza por que se realiza a partir de un
cuestionario previamente elaborado, el cual se aplica inflexiblemente, tanto en el
contenido de las preguntas como en su orden. Tiene la ventaja de impedir los
sesgos del entrevistador, pero sélo le permite preguntar por ambigiedades o por
asuntos que requeririan mayor exploracién en tanto esta eventualidad haya sido
considerada de antemano; dependiendo del caso se tiene mayor libertad en la
entrevista semi-estructurada, porque puede revisar el orden de las preguntas como
la forma de preguntar, ateniéndose a un guién base que responde a los objetivos de

la investigacion y a la informacién que se pretende conseguir.

En este sentido, para obtener mayor informacion sobre el tema de investigacion la
entrevista estructurada fue aplicada a locutores y conductores de programas
radiales para saber el tipo e idioma en que transmiten sus programas, la musica
que difunde en ellos y de qué manera esta muasica contribuye a la cultura en la
ciudad de Cobija. Ademas, nos permitié conocer los criterios que tienen en relacion

a la influencia de la musica brasilera en los adolescentes.

2.4.3. La Entrevista en Profundidad.

Para la investigacion, hemos seleccionado la técnica de la entrevista en profundidad,
por contar con elementos de corte cualitativo para la interpretacion y procesamiento

de los datos, con éstos se dio respuesta a las incognitas principales del estudio.

Segln (GUIA Plana Rodolfo Juan, 2004:29), de acuerdo con (Galindo, 1998:309),
“La entrevista cualitativa en profundidad es especialmente util en la investigacion de
normas y valores, la captaciobn de imagenes y de representaciones colectivas, el
analisis de las creencias individualizadas, el conocimiento de los cdédigos de

expresion, asi como las cristalizaciones ideoldgicas 3.

134 Metodologia del trabajo de campo
www.edomexico.gob.mx/cemapem/cuaderno/cuaderno4/htm/c4%204metodologia.htm




En este contexto (GUIA Plana Rodolfo Juan, 2004:30) siguiendo a Crotte (1999) y
Sierra (1998), “la entrevista en profundidad, cuenta con un importante instrumento
llamado “Guia de topicos” el cual es un listado reducido de temas sobre los cuales
se conversara con el entrevistado durante un tiempo comprendido entre 30 a 50

minutos preferentemente”14,

Consiguientemente, la entrevista en profundidad fue dirigida a los propietarios de
las radioemisoras locales con la finalidad de indagar el sistema que utilizan para
estructurar una programacion que aporte a la cultura en la ciudad de Cobija, pero
esencialmente, para conocer sus opiniones y criterios sobre la influencia de la
musica brasilera en los adolescentes difundida a través de varias programaciones

que emite su medio de comunicacion.

Asimismo, esta técnica fue aplicada a profesionales socidlogos y psicologos de la
localidad para obtener informacion sobre los impactos de la muasica en los
adolescentes desde el enfoque de cada una de estas ciencias sociales, de forma

que enriquezcan de manera cientifica al presente trabajo.

2.5. Metodologia Cuantitativa.

El presente trabajo de investigacion, también recurrié a la metodologia cuantitativa
para demostrar, datos estadisticos y precisos. De esta manera, podemos decir que
la metodologia cuantitativa es uno de los enfoques de investigacion que
tradicionalmente se han utilizado en las ciencias empiricas. Se centra en los

aspectos observables susceptibles de cuantificacién, y utiliza la estadistica para el

analisis de los datos. Se contrapone a la metodologia cualitativa o interpretativa.

Hurtado y Toro (1998). "Dicen que la investigacién cuantitativa tiene una concepcién
lineal, es decir que haya claridad entre los elementos que conforman el problema,

14 4 Metodologia del trabajo de campo
www.edomexico.gob.mx/cemapem/cuaderno/cuaderno4/htm/c4%204metodologia.htm - 24k —
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gue tenga definicion, limitarlos y saber con exactitud donde se inicia el problema,

también le es importante saber qué tipo de incidencia existe entre sus elementos".t®

Edelmira G. La Rosa (1995) sostiene que: “Para que exista metodologia cuantitativa
debe haber claridad entre los elementos de investigacion desde donde se inicia
hasta donde termina, el abordaje de los datos es estatico, se le asigna significado

numérico”,16
2.6. Técnicas Cuantitativas.

2.6.1. La Encuesta

La encuesta es una técnica de recoleccion de informacion que consiste en la
formulacién de una serie de preguntas a personas que deben responderlas sobre la
base de un cuestionario.

Esta técnica cuantitativa es mas utilizada para la obtencién de informacion
primaria. La mayor parte de los estudios de mercado que se realizan actualmente
utilizan la encuesta como técnica principal de investigacion empleando otras técnicas
para obtener informacion complementaria Gtil en el disefio metodoloégico y en el

analisis de resultados de la encuesta.

Se considera a la encuesta como un método (Lazarsfeld, 1971, pp. 193-194, lo
menciona como técnica), para indicar que el investigador no se guia por sus propias
suposiciones y observaciones, sino prefiere dejarse guiar por las opiniones, actitudes
o preferencias del publico para lograr ciertos conocimientos. Es un método que
permite explorar sistematicamente lo que otras personas saben, sienten, profesan o

creen.t’

5 Investigacion cualitativa y cuantitativa_La Metodologia Cuantitativa es aquella que permite examinar los datos de
manera numérica, especialmente en el campo de la Estadistica.... www.monografias.com » Epistemologia

16 |nvestigacién cualitativa y cuantitativa_La Metodologia Cuantitativa es aquella que permite examinar
los datos de manera numérica, especialmente en el campo de la Estadistica.... www.monografias.com »
Epistemologia

7 Las Encuestas_y la Investigacién Cuantitativa_El método de la encuesta. El representante mas destacado el método
cuantitativo es la encuesta. La encuesta es un método de investigacion...
www.insp.mx/Portal/Centros/ciss/nls_new/docs/.../encuestas.
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Para conocer las preferencias y los géneros musicales que perciben los
adolescentes a través de la radio, se les administré un cuestionario en el que se trata

de establecer como influye la musica en este grupo etareo.

2.6.2 Poblacion y Muestra
En el area de investigacion, el universo constituye la poblacion sobre la cual se
aplica el estudio. En este sentido, Balestrini (1998), sefiala que la “poblacién es un

conjunto finito e infinito de personas, casos 0 elementos que presentan

caracteristicas comunes”.

Tabla N° 3

Distribucion de la Poblacién.

Nivel Educativo Poblacién Cantidad
(13 a 15 afios)

Tercer ciclo de Primaria (8 paralelos , Adolescentes 180

4 en cada grado)

Secundaria ( 1er Grado, con 4 paralelos) Adolescentes 120

Total 300

Fuente: Direccién U.E. Antonio Vaca Diez -Primariay Secundaria




2.6.3 Muestra

Por otra parte, la muestra no es mas que un subconjunto de la poblacién. Al respecto,
Tamayo y Tamayo (1998) afirma que la “muestra es cuando seleccionamos algunos de
los elementos con la intencion de averiguar algo sobre la poblacién de los cuales estan

tomados”

La muestra seleccionada corresponde al tipo aleatoria simple o probabilistica porque
todos los elementos de la poblacion tienen la misma probabilidad de ser escogidos;

significa que todos ellos tienen las mismas propiedades de la poblacién.

Ademas, este tipo de muestra estadisticamente permite inferir a la poblacion los
resultados obtenidos, lo que equivale a decir, que los resultados obtenidos son

generalizables a la poblacion.

En nuestro caso, la muestra quedo6 conformada por 100 adolescentes de ambos sexos
del tercer ciclo de primaria y primer grado de secundaria del colegio Dr. Antonio Vaca

Diez, que comprende al 33 % del universo.



CAPITULO Il
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3.1. Antecedentes

Diversas son las investigaciones que se han realizado sobre el tema. Primero
encontramos un trabajo realizado por Angel, José Gregorio (2002) en Venezuela
titulado Efectos del rock en los adolescentes, que tenia como objetivo investigar
sobre “Cémo influye la musica rock en la salud Psicolégica de los adolescentes
entre 13 y 17 afios” a través de una terapia donde los jovenes escuchaban musica
rock, y luego masica relajante y comparaban los resultados obtenidos observando
gue después de escuchar la musica rock los adolescentes se mostraban agresivos

y rebeldes, a diferencia de la musica relajante que los tranquilizaba.



También se encontr6 una investigacion hecha por los estudiantes de la
Universidad de Chile titulada “hacia una estética de la musica popular.
Introduccién: el "valor" de la musica popular’ donde profundizan un poco acerca
del poco significado que tiene la actual musica considerada popular, los mensajes
que deja y como los gustos musicales se ven influidos por los medios de

comunicacion.

Estas investigaciones han demostrado que el comportamiento de los adolescentes se
ve influenciado por la clase de musica que escuchan y que ella produce un efecto
amplio en la vida, no s6lo de ellos, sino de toda sociedad. Especialmente, se
analizaron los impactos que producen el rock, el regaeton y otros ritmos.

Estos estudios son conocidos también como estudios cuantitativos de comunicacién
gue segun Lozano, E. (1991) tenian como interés fundamental medir el grado de
adiccion que los medios provocaban.!®

Consiguientemente, al relacionar el problema con las investigaciones existentes, las

asumimos para orientar nuestro trabajo de un modo coherente.
3.2 BASES TEORICAS

Las experiencias y estudios anteriores constituyen un soporte teérico que se puede
debatir, conceptualizar y concluir. Ademas, forman la plataforma en la cual se
construye el andlisis de los resultados obtenidos y serviran para apoyar tedricamente

nuestro trabajo.

Este marco tedrico tiene el propdésito de dar a la investigacién un sistema coordinado y
coherente de conceptos y proposiciones que permitirdn abordar el problema y pondran

en claro nuestros postulados y supuestos.

8 Una mirada psicoldgica a los estudios de la comunicacion masiva ... En la década del 20 al 30 aparece en los Estados
Unidos la radio y el cine comienza.... Mediacién cultural, de Jesds Martin Barbero; Teoria socio-cultural del ... es el
reconocimiento de la influencia de la cultura en la comunicacion,
www.monografias.com » Psicologia
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En este entendido, desarrollaremos el marco teorico general de la investigaciéon en

base a los temas que se relacionan con el problema:

La Radio como medio
La Muasica en laradio
Los géneros musicales en laradio

Efectos de la musica en los oyentes.

AN N NN

La ldentidad cultural

3.2.1. LA RADIO COMO MEDIO

La radio es una tecnologia que posibilita la transmisién de sefiales mediante la

modulacion de ondas electromagnéticas. Estas ondas no requieren un medio fisico de

transporte, por lo que pueden propagarse tanto a través del aire como del espacio

vacio.

La radio al considerarse como un medio de comunicacion social influyente en este
mundo globalizado, debe estar apoyada en fundamentos que justifiquen una accién

educativa y formativa a través de su gran aliada como es la musica.

(GARCIA 1988:14) “Es en este campo donde la Radiodifusion ha cumplido un papel
destacado en el desarrollo de la humanidad, gracias a que la informacion radial es
inmediata, lo que significa que su emision se realiza en el mismo momento en que se
desarrolla los acontecimientos y por lo mismo ubica al oyente como espectador de

primera fila” *°

La radio es el medio en el que algunos géneros del periodismo clasico alcanzan su
maxima expresion. Un ejemplo es la entrevista, el debate y la tertulia. La adaptacion de
los géneros periodisticos a la radio se caracteriza por la riqueza expresiva y el caracter

personal que se incorpora al mensaje transmitido. Las claves para una buena

3 GARCIA Camargo Jimmy 1999 la Radio por dentro y por fuera, Quito — Ecuador: coleccion Intiyan
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comunicacién son contenidos concisos, claros y directos. De esta manera se producira

un mayor efecto de atraccion sobre la audiencia.

(Mc. QUAIL 1972: 12) Por tanto, la radio tiene la ventaja que no se necesita saber leer
para recibir un mensaje. Es por ello, que “...la radio mas que cualquier otro medio, llega

a todos los grupos de la poblacion de modo uniforme”.?°

Si la actualidad y la rapidez son los aspectos mas relevantes de la informacion, es
evidente que la simultaneidad y la inmediatez prestan un gran servicio a la informacion.
La radio serda la primera en suministrar 'la primera noticia' de un acontecimiento y esta

es una de las principales caracteristicas del periodismo radiofénico.

(MALETZKE 1976: 270) “La radiodifusién ocupa, desde el punto de vista meramente
externa un lapso amplio en el tiempo de ocio; pero solamente una parte de las
transmisiones se escucha atentamente y sin dedicarse a otras actividades, de suerte
gue el empleo absoluto de tiempo no es, en este caso, muy grande”.?!

Como medio de comunicacién, requiere una forma de transmision concreta. El acto de
hablar alcanza su maxima expresion, por lo que es fundamental para el periodista

radiofonico controlar su voz, que es su herramienta de trabajo.

(CAMACHO 1999: 35) “La radio se constituye en un medio masivo de comunicacion.
La radio extiende la voz del ser humano a través de montafias y desiertos, valles y
mares. Sin Embargo, no es un medio mas; como herramienta, la radio posee sus
propios conocimientos para darle un exquisito sabor a la comunicacion, logra (ayer, hoy
y siempre) gran sintonia y ocupa un lugar privilegiado dentro de las audiencias.??

(ALSINA 1995: 59), una concepcion relativista, comunicacion y cultura, podria caer en
una diferenciacion de todas las culturas, haciéndolas incomparables e inconmensurable
entre ellas. Se trataria de ver cada cultura como un comportamiento estanco.

Estariamos ante una concepcion esencialista de la cultura.

20 Mc. QUAIL, Denis 1972 Sociologia de los medios masivos de comunicacion, Buenos Aires, Editorial Paidos.

2L MALETZKE, Gerhard 1976 Sociologia de la comunicacion, Quito — Ecuador, Editorial Epoca: Coleccion Intiyan

22 CAMACHO Azurduy, Carlos 1999 Comunicacion masiva: de la audiencia a la competencia, La Paz, Programa Nacional
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Para GARCIA la radiodifusion ha contribuido en el desarrollo de la humanidad, Mc.
QUAIL, considera que es un medio que llega a toda una poblacion, mientras que
MALETZKE manifiesta que el receptor pone atencién solamente una parte de la
transmision cuando le es de interés, para CAMACHO, sostiene que la radio ocupa un
lugar privilegiado en la sociedad. Finalmente, ALSINA, manifiesta que la cultura va de

la mano con la comunicacién es relativo. 23

Un gran numero de estudios sobre los Medios Masivos tienden a analizar las
consecuencias que el medio produce en el oyente o cual es su influencia en ellos. No
hay que olvidar que las primeras corrientes de investigacion, en lo que se refiere a
investigacion de masas, se debieron porque se queria saber cual era el grado de
manipulacion o influencia que un medio de comunicacion podria tener sobre el

receptor.

En este mundo globalizado pensar que los medios de informacion, especialmente la
radio, no influyen en las actitudes de los oyentes seria contraproducente. Para ello,
debemos analizar al receptor porque esto implica aceptar que nos adentramos en un
terreno tedrico lleno de vida, con investigaciones tanto teéricas como practicas, en una
discusion que no es nueva y que se iniciara desde la superacion de la denominada

"teoria hipodérmica".

Segun Moragas Spa, (1991) "Al contrario de lo que sucedia con la cultura "humanista",
la cultura de nuestros dias esta constituida por un flujo disparatado de mensajes sin

ninguna relacion jerarquica entre si"?4

Los individuos se vuelven dependientes de la comunicacién masiva, acentuando la

interdependencia entre el sistema de los medios masivos de comunicacién como el de

2 GARCIA Camargo Jimmy 1999 la Radio por dentro y por fuera, Quito — Ecuador: coleccién Intiyan

2 likay urbano: influencia_del discurso radial ... "teoria hipodérmica”, explica Benjamin Zubiaur (Periodista
argentino). ... Etiquetas: Discurso radial, emisoras radiales, influencia de la radio,

likayurbano.blogspot.com/.../influencia-del-discurso-radial .html -
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la radio; es decir, entre mas servicios proporcione la radio , la gente depende mas de
ellos (como la difusion de noticias y de programas de entretenimiento y especialmente
la funcién educativa); por lo tanto esto hace que las personas sean mas vulnerables ya
gue los que mas dependen de la radio, estan sujetos y expuestos a que sus creencias
y sus concepciones de manera general sean consultadas en su totalidad por estos y

por lo tanto la ideologia algunas veces es dominada por los medios.

Dewey (1927) dice que "si existe comunicacion, es en virtud de las diversidades
individuales. El individuo estd sometido a las fuerzas de la homogeneidad, tiene sin
embargo la capacidad de sustraerse a ella. La comunicacién es al mismo tiempo la

causa y el remedio de la pérdida de la comunidad social y de la democracia politica" %°

Esta forma de entender el fendmeno de la comunicacién masiva. A través del medio de
comunicacion radial, constituyé la génesis de dos paradigmas dicotbmicos entre si: uno
gue se sostenia en la fuerte influencia que ejercian los medios masivos en la sociedad,

y otro que relativizaba esa influencia.

La primera forma de investigacion que siguid la tendencia mensaje-efecto, durante
mucho tiempo tuvo una orientacién predominantemente conductista. La del segundo
tipo, soporte en el andlisis de las audiencias, tuvo una orientacion en gran medida
estructural-funcional, poniendo énfasis en las caracteristicas sociales y en el contexto

de los grupos de estudio.

Para Morley (1996: 75). "Muchas de las elaboraciones mas caracteristicas
correspondientes a este paradigma consistieron, bien en refinamientos para
conceptualizar y estudiar el vinculo entre mensaje y efecto, o bien en progresos en el

examen de la audiencia y sus necesidades" 2°

% Influencia_de las criticas politicas de los locutores radiales_en ... 29 Jun 2001 ... Segun la Teoria
Hipodérmica el receptor es un elemento pasivo, .... Asunto:Influencia de las criticas de la locucién radial en la
poblacion ... www.monografias.com » Estudio Social -
26 | a investigacion en comunicacion masiva y comportamiento... de AMI Lépez - de los medios; la teoria
del cultivo y la perspectiva de aculturacion, ..... establecer su radio de influencia y sus implicaciones en
la vida social. ... ccdoc.iteso.mx/acervo/cat.aspx?cmn=download&|D=4308&N=1
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Esta teoria sobre el potencial de efectos de la exposicion al contenido de los medios
emerge en medio de un conjunto de investigaciones que concentran su atencion en el

tipo de gratificacion que recibe el publico con los mensajes que los medios emiten.

3.2. LAMUSICA EN LA RADIO.

La radio es un medio masivo que tiene en la musica una gran aliada si se la sabe
utilizar Consiguientemente, la musica representa uno de los elementos que hace

posible la magia de unir generaciones.?’

En radio, el lenguaje no se reduce a la palabra. Este medio masivo necesita de
otros elementos para llegar efectivamente a los oyentes. En cierto modo, el
lenguaje que utiliza la radio tiene que re/crear la realidad en que vivimos con otros

recursos.

No hay que olvidar que para escuchar la radio sélo utilizamos uno de nuestros
cinco sentidos. Por lo tanto, a través de la palabra y otros recursos, estamos
obligados a hacer ver, hacer sentir, hacer saborear, hacer oler y hacer vibrar a la

audiencia.

De ahi, que la musica, la palabra, los efectos de sonido y el silencio constituyen

los cuatro elementos del lenguaje radiofénico

La musica es valorada segun sus diversas procedencias, de acuerdo con el
destino particular que se le da, ya sea por la emocién que produce o por los
medios radiales; éstos la han catalogado segun las épocas o los géneros, musica

Clasica, Tropical, Nacional, instrumental entre otras.

Segin RAMIREZ Arriaga (2009:7), manifiesta que: Hernandez Tucubal (2000: 4)

indica que “musica es el arte de expresar los sentimientos y emociones, el arte de

27 SAUMA Patifio Lucia, 2000, EL SECRETO DE COMUNICAR POR RADIO: EL LENGUAJE RADIO FONICO, Pag. 44



transmitir ideas, pensamientos a través de sonidos combinados con el ritmo.

Durante la época de San Agustin se le conocié como el arte de mover bien”.?8

Por otro lado hace mencion al diccionario Océano Practico de la Lengua Espafiola
(1996:70) conceptualiza el término arte como “el acto o facultad mediante el cual,
valiéndose de la materia, de la imagen o del sonido, el hombre imita o expresa lo

material o lo inmaterial, y crea copiando o fantaseando”.

Cada persona tiene su mausica. Escribir sobre la musica, significa llegar a los
sentimientos y el estado de animo de todo ser humano, ya que cada uno tiene su
identidad sonora musical; a algunos los enriquece, los alimenta, los calma o los

transforma.

El diccionario Océano Préactico de la Lengua Espafiola (1996:524) define a la
musica como “cualquier sonido agradable al oido y ademas son melodia y
armonia. También indica que es la sucesion de sonidos modulados para recrear el

oido”?°

El desarrollo de una concepcion no reproductivista del consumo, la que permite
una comprension de los modos de apropiacion cultural y de los usos sociales de la
comunicacion. A través de la reivindicacion de las practicas de la vida cotidiana de
los sectores populares, las que no son consideradas meramente como tareas de
reproduccién de la fuerza de trabajo sino mas bien como actividades con las que

“llenan de sentido su vida”

Martin-Barbero (1987: 203) dice que: “el gje del debate debe desplazarse de los
medios a las mediaciones. La mediacién ha sido conceptualizada por él como

28 RAMIREZ Arriaga Velveth Johanna, 2009 INFLUENCIA DE LA MUSICA A TRAVES DE LA TELEVISION
EN LA NINA Y EL NINO, Guatemala, Pag. 7
29 E| diccionario Océano Practico de la Lengua Espafiola



aquella instancia cultural desde la cual los significados y sentidos son

producidos y apropiados por la audiencia”. 3°

La masica provoca asociaciones con experiencia de la vida real. Mucho de su
poder es imaginario. El hombre es atacado dia a dia en forma inconsciente y
retiene asi la musica en la mente. La influencia de la musica pude crear fantasias
mentales, tales como: fantasticas misticas realistas, caprichosas un mundo
imaginario que algunas veces se sale de lo real, su influencia es impresionante
puede ayudar a mejorar la memoria. La musica toca los corazones en el mundo
independientemente de la raza y el color. El equilibrio de las notas produce

armonia y orden, es una especie de medicina para el alma.3!

Por otro lado, RAMIREZ Arriaga (2009:17), menciona a Morales Escobar (2002:
5) asevera que ‘no hay una manera de obligar a una persona a escuchar la
musica que uno desea, si no es por la fuerza de la costumbre y la autoridad a

crear una permanencia de ciertos efectos’.

El consumo de los programas musicales que emiten los medios de comunicacion
radiales para los adolescentes seria una practica sociocultural en la que se

construyen significados y sentidos del vivir con lo cual éste comienza.

La musica siempre ha desempefiado un papel importante en el aprendizaje y la
cultura, pudiendo llegar a influir en costumbres y emociones. En no pocas
ocasiones la musica forma parte de la tradicion de un pais o de una region (folias,
sardanas, sevillanas, tangos,...), 0 de un ente cultural (musica coral, bandas de
musica, tunas universitarias...). En numerosas circunstancias se convierte la
musica en verdadera protagonista (el villancico en Navidad, un vals como primer

baile en una boda, las islas en una romeria canaria,...), pudiendo serlo también los

30 Cap 17 Teoria De Las Mediaciones Sociales Martin Barbero propone tres lugares de mediacion: la cotidianidad familiar,
la temporalidad social y la competencia cultural.
www.slideshare.net/.../cap-17-teoria-de-las-mediaciones-sociales - Estados Unidos -
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propios intérpretes (Placido Domingo, los Sabadefios) o sus mismos autores

(Mozart, Beethoven, Vivaldi). 32

3.2.1. FUNCIONES FUNDAMENTALES DE LA MUSICA EN LA RADIO.

Cuando hablamos de funciones de la musica, analizamos la utilizacion de trozos
musicales que refuerzan o acompafan mensajes hablados y sonorizados, con la
intencién de crear imagenes en el oyente. Entre las principales funciones de la

radio, mencionamos las siguientes:

a) EDUCAR

Es frecuente escuchar hablar a la audiencia de una emisora sobre la calidad de
la musica que emite. Esta musica agradable o desagradable al oyente responde
a la politica musical determinada en toda programacion. Cuando hablamos de
una politica musical, nos estamos refiriendo a otorgarle el verdadero papel
comunicacional a la masica que no puede estar fuera del contexto de aquello que

se esta planteando con la palabra.

Por eso, todo radialista a la hora de planificar su programa de radio deber&

tomar en cuenta la funcion esencial de la musica en la radio: Educar.

La musica si educa y de la manera més insospechada. Nos educa con valores o
antivalores, pero nos educa. Cuando estamos escuchando un tema musical,
sobretodo aquel que tarareamos la letra inconcientemente, estamos
introduciendo valores en nuestro subconsciente que muy dificilmente podremos

sacar cuando los hagamos concientes.

Varios estudios sobre las audiencias afirman que los medios de comunicacién,

concretamente la radio-principalmente con la masica - educa antes que la escuela.

32 REDONDO Romero Antonio, 1996 PAPEL DE LA MUSICA EN LOS JOVENES



Los nifios en edad preescolar estan expuestos a los mensajes de los medios antes
de conocer la escuela. Por ejemplo, conocen la letra del “Waka Waka” (melodia

del mundial de futbol 2010) antes que la letra del “Arroz con leche”.

Esto se debe a que aun en nuestra sociedad, la generalidad de los padres no
reconoce en los medios de comunicacidon un medio de educacion. Solo los
conciben como una forma de entretenimiento e informacion, lo que nos hace que

nos convirtamos en seres vulnerables a ser educados en valores dominantes.

b) CREAR IMAGENES.

Jimmy Garcia Camargo en su libro “La Radio por dentro y por fuera”, afirma que
la musica en la radio hace posible la imagologia, que significa: ciencia que crea
imagenes tangibles o intangibles, objetivas o subjetivas. “En la radio, es necesario,
imprescindible, crear estas imagenes subjetivas y nuestra mejor aliada es la
musica. Con ella, le damos fuerza dramatica a una situacion, creamos el
suspenso, decoramos el romance, despertamos la inquietud, llamamos la atencién
y, casi hacemos sentir frio y el calor, los estados de animo y sus transiciones, la

evocacion, la traslacion, la fuerza, la pujanza, la inercia, el reposo”
3.2.2. OTRAS FUNCIONES DE LA MUSICA.

La musica en la radio tiene otras funciones en la radio que igualmente son validas

en las programaciones:

a. Funcion Gramatical
Segun esta funcién la musica se emplea como los signos de puntuacién en un
escrito .Es decir, hard de punto, punto y comas, punto seguido, punto aparte o

dos puntos.

Toda melodia estd compuesta por frases musicales, unas mas largas que otras

gue cumplen la funcion de los signos mencionados.

b. Funcién Dramética.



Esta es la musica que nos sirve para resaltar una situacion. Es la musica que nos
dira si daremos a conocer una noticia fanebre, un caso de terror o por el contrario
una noticia agradable, festiva y positiva. Esta musica nos hace identificar
personajes, sean éstos malignos o bondadosos. A cada uno le acompafiara un
tipo de musicales que en una frase describa su psicologia antes que intervenga la

palabra.

c. Funcion Recreativa
Es la musica que nos sirve para recrear los ambientes en que se encuentran

determinados personajes o0 acontecimientos.

d. Funcion de Ubicacion
Es aquella donde la musica se encarga de ubicarnos en el tiempo, en el espacio y
en la situacibn en que nos encontramos. Por ejemplo: si nos encontramos
celebrando el 16 de julio en Cobija, la musica pacefia nos ubica en la

programacion.

e. Funcion de Presentacion y cierre
Gracias a estas funciones la musica nos ayuda a reconocer cuando un programa

va a comenzar o concluir a la sola escucha del tema que lo caracteriza.

f. Cortina Musical
Es la que nos ayuda a separar las ideas unas de otras para cortar en cualquier
momento. La cortina no debe se cantada, menos alin musica de moda o bailable.

Se aconsejan temas neutros que vayan segun el ritmo del programa.

g. Puente Musical
El puente tiene las mismas caracteristicas de la cortina musical, pero es més

breve y, en lugar de separa temas, sirve para unir.

h. Rafaga Musical
Esta compuesta por una sola frase musical corta y &gil. Se asemeja a una

pequefia pausa que completa una idea y da comienzo a otra.



3.3. LOS GENEROS MUSICALES EN LA RADIO.

Ya hemos dicho que la musica es capaz de dibujar imagenes que se ahorran una
serie de palabras, creando en la mente del oyente La radio posee géneros
radiofonicos donde es la musica la que lleva la direccion de la programacion. Entre

los principales citaremos

1) Disco Debate.
Este es un género que invita a la reflexion sobre un tema especifico y que debe

ser planteado de modo que abra polémica.

El disco debate es un programa que no se presta para realizarlo a diario ,sino mas
bien una vez por semana o mensualmente, dependiendo de la capacidad de

produccion y los conductores .

2) La Historia Musical.
Es un ejercicio de imaginacion y de buen conocimiento del repertorio musical que
existe no Unicamente en la discoteca de la radio, sino de aquel que podemos

encontrar en otras discotecas.

Consiste en elegir dos temas que traten asuntos similares desde dos
planteamientos, es decir, una persona que cuenta algo y la otra responde.
Practicamente, las canciones se complementan hilando una historia que se invita

a los oyentes a que cuente la historia tal como la entendié.

3) El Recuento de Exitos o Ranking Musical
Este género es uno de los méas conocidos en las emisoras de frecuencia modulada
(FM), como para sus audiencias. Consiste en elegir el numero de canciones y se
pide a la audiencia (durante la semana) que vote por los 3 temas de su
preferencia. El dia sefialado se presentaran las 10 o0 mas canciones comenzando

por la que ocupa el ultimo puesto.



4) La Carta Musical
En la carta musical se mezclan dos géneros: El mondlogo y las estrofas de una

cancién gque sirven como respuesta.

En el mondlogo se supone imaginariamente que una persona esta recibiendo una
carta. La locutora hace como si estuviese leyendo la carta y las estrofas de la

cancion seleccionada empiezan a sonar.

5) Las Serenatas Nocturnas.
Este es un género musical para radio que puede atraer muchisima audiencia. Se
contacta con un grupo musical o con personas que quieran cantar en vivo una
noche a la semana el programa debe ubicarse en un horario que ronde la

medianoche y en un dia viernes o sdbado

6) Los Pedidos Musicales.
Este es un género que aun esta vigente pero muy agotado y mal usado por los
conductores de radio que se limitan a poner tema tras tema segun llegan los
llamados telefénicos, cartas, mensajes de MSN, mensajes por celulares. Si se
emplea con creatividad podria servir para introducir musica nueva, seleccionada y
haga pensar a la audiencia, motivarla a conversar antes de pedir su cancion, y asi

dialogar con cada uno de los participantes.

Este género musical es el que mayormente utiliza la audiencia juvenil de las

radios de Cobija para solicitar la masica de su preferencia.

7) El Frente a Frente entre dos cantantes.
Para este género es necesario elegir dos cantantes que hayan rivalizado o
rivalicen; por ejemplo Ricky Martin y Enrique Iglesias e invitamos a la audiencia a

gue voten por su cantante preferido.

En medio del programa podemos lanzar un pequefio concurso para sortear un

disco del artista que salga favorito.



8) Acertijos Musicales.
El oyente tiene que reconocer la cancion, el tema musical o el cantante. Es un
intento de adivinar dando palabras claves sobre el tema. Este es otro de los
géneros musicales de mayor aceptacion de los oyentes, aunque en menor escala
que los pedidos musicales. Suelen realizarse con sorteos de discos con las

canciones gue suenan mas en las radios.

9) La Pelicula por Radio.
Este género musical exige que tengamos una buena provision de discos con las
bandas sonoras de las peliculas. Se describe las partes importantes de la pelicula
y luego, se toca el tema y se va narrando el filme. Es un programa para fin de
semana. Ejemplo: El Titanic.

10) Los Top 40y los Relojes Calientes
Asi titula José Ignacio Lopez a otro género musical. En los afios 60 el texano
Gordon Mclendon, inventor de la primera y mas conocida radio-formula: las
cuarenta principales (top 40) Se compré los 40 éxitos musicales mas vendidos y
resolvio la programacion de su radio. Esta exitosa experiencia dio origen a los
famosos Hot Clock norteamericanos o relojes musicales que dividen los discos en
cinco categorias: Discos rojos ( los 6 mas venidos suenan cada tres horas), los
Discos Verdes (16 discos de venta mayor pero menor a los anteriores, suenan
cada cuatro horas),Discos Azules( 22 siguientes, suenan cada seis horas),Discos
Amarillos (32 discos ,se colocan una vez al dia) y discos Blancos (24 discos de

reserva, se pasa uno cada hora, si el tiempo lo permite)
3.4. EFECTOS DE LA MUSICA EN LOS OYENTES.

La musica constituye un entramado complejo de sentidos; opera en las précticas
culturales de los jovenes como elemento socializador y al mismo tiempo

diferenciador del estatus o rol. Alla por los afios 50 el "Rock and Roll" entré a



formar parte de la historia de manos de sus intérpretes mas aplaudidos (Elvis

Presley, Beatles, Rolling Stones).33

Desde entonces, la muasica ha vivido cambios espectaculares, y la influencia que
ha ejercido en todas las generaciones, de forma especial en los adolescentes,

siempre ha supuesto una fuente de preocupacion para la sociedad y las familias.

La sociedad, en general, ha visto modificados muchos de sus valores, primando
en la actualidad el éxito y la competencia, la eficacia y el rendimiento, el poder del
dinero, el bienestar y el ocio, el estatus social y la belleza. La eclosion de los
medios de comunicacién y, en especial, de la television, ha marcado notablemente
la vida social, en donde la musica juega un papel importante en el refuerzo de

este tipo de valores.

El hecho es que una de las actividades que mas realizan los adolescentes es
escuchar musica. La musica une a individuos de puntos muy diferentes de la
sociedad. Desde un neohippie belga con un anillo en la nariz, hasta un
breakdancer de Tokio, con trenzas rasta y vagueros anchos. Personas que no se
encuentran proximas en el espacio social, pueden de esta manera, encontrarse e
interactuar, por lo menos brevemente, teniendo algo en comudn. La musica es a la
vez, estilo de vida, vinculo social y fuerza espiritual. Orienta a los jovenes en su

blsqueda de autonomia y les brinda un medio de expresién.3*

Comas Martin, manifiesta que: “La musica produce también un impacto
psicoldgico, es decir, no sélo produce cambios en la conducta del hombre, y en la

sociedad, sino que también hay cambios internos.

¢Por qué es que la musica gusta y atrae? Para contestar esta pregunta, se podria

definir primero qué tipo de impacto es la musica, a donde apunta, ¢a la memoria

33 COMAS Martin, Semiética de los Medios www.monografias.co

3¢ COMAS Martin, Semiética de los Medios www.monografias.com



genética, a los valores, a los juicios o0 a la opinion? Seguramente en la memoria
genética debe haber un lugar para la musica.

Asi como el fuego convoca, es posible que la musica también tenga algun efecto
similar. Si esto fuera asi, se estaria modificando toda la estructura psicoldgica
interna, porque si la memoria genética y los impulsos primarios son los puntos
mas estables, estos modificarian todos los demas segmentos, y se estaria

comprobando que la musica tiene una muy alta influencia en las vidas humanas”.3®

Comas, agrega que: “si la musica apuntara a impactar en los valores, el efecto
seria menor, aunque igualmente tendria una gran importancia. Como estos
valores son profundamente formativos, seguramente tendrian mucho mas
importancia en edades tempranas, donde la musica podria llegar a determinar la
idea del bien y el mal, del honor, de la moral, y quedando estos valores
implantados en el individuo. Luego, si la teméatica de la musica se dirigiera a estos
valores, entonces seguramente habria por parte del individuo una identificacion,

con el consecuente refuerzo de los mismos.

La musica también podria impactar en los juicios, y es probable que asi sea, ya
gue los juicios son adquiridos y por lo tanto, su efecto sobre el individuo seria
menor. O simplemente producir opiniones en la gente. Pareceria en esta instancia
gue se podria explicar la influencia de la musica sobre los individuos diciendo que
ésta golpea en lo mas profundo del individuo, y por lo tanto lo afecta como se ha
visto. Pero también se ha podido ver que hay otros factores que intervienen en
este poder que tiene la musica para cautivar a la gente.

3.5. LA IDENTIDAD CULTURAL.

Antes de entrar en los efectos que produce la musica en los adolescentes,

trataremos de responder la pregunta:¢ Qué es la identidad?

35 SAUMA Patifio Lucia, 2000, EL SECRETO DE COMUNICAR POR RADIO: EL LENGUAJE RADIO FONICO, Pag. 44



Identidad, proviene del latin “I/dentitas” y éste de idem (lo mismo) que
encontramos en frases del latin clasico como: Semper idem (siempre o mismo,

Ciceron), Ego idem sum. (yo soy el mismo).

La palabra identidad tiene una dualidad. Por una parte se refiere al caracter que
nos hace percibir que una persona es Unica (una sola y diferente a los demas).
Por otro lado, se refiere a caracteristicas que poseen las personas que nos hace

percibir que son lo mismo (sin diferencia) que otras personas.

La identidad sélo describe atributos que compartimos con otras personas; asi que
vemos que la identidad no nos identifica como individuos Unicos, sino que sefiala
alguna caracteristica que compartimos con (idem=lo mismo) con otras personas.
Por ejemplo: el apodo “flaco” no sélo identifica a una persona, sino a todas las

personas que tienen esa misma caracteristica.

La identidad (como en "documento de identidad") es un conjunto articulado de
rasgos especificos de un individuo o de un grupo, ejemplo: hombre, 35 afos,
boliviano, 1,75m de altura, 70 Kg. de peso, cabellos castafios, catélico, empleado

de banca, casado, padre de familia.

La identidad constituye también un sistema de simbolos y de valores que permite
afrontar diferentes situaciones cotidianas. Opera como un filtro que ayuda a

decodificarlas, a comprenderlas para que después funcione.

Esto explica que frente a tal situacién, un individuo, con sus valores y su modo de
pensar, de sentir y de actuar reaccionara probablemente de una manera definida.
Para esto se cuenta con un repertorio de formas de pensar, de sentir y de actuar
gue, en un momento dado, se puede combinar. Este repertorio esta en constante

recreacion.



Para muchos investigadores, el concepto de identidad es fundamental para
comprender la situacion Intercultural. Utilizado en otro tiempo, principalmente
desde un punto de vista psicolégico, aparece hoy por todas partes y para explicar

las situaciones mas diversas.

El presente trabajo pretende aportar elementos que ayuden a demostrar, que la
musica brasilera es un factor de cambio en la “identidad” en los adolescentes.
Consiguientemente, se abordan las sugerencias que a partir de la investigacion

surgen para reestructurar los programas de perfeccionamiento.

La identidad es el sentimiento de un yo personal, o sea el conjunto de cualidades
esenciales que distinguen una persona de otra. Lo individual y Unico, hace a una
persona y crece con ella, porque cada cambio en la vida hay que incorporarlo a

esa identidad para lograr una adaptacion diferente a la adaptacion.

La identidad tiene incorporados los roles y cada rol que se pierde o se gana la
modifica, cada cambio en la vida modifica la actitud vital y la persona comienza a

comportarse de manera diferente.

Existen cambios en la conducta, porque también internamente esa nueva
circunstancia no deseada o esperada puede alterar los tejidos y los Grganos;

porque cada pensamiento es también una molécula.

Los problemas de identidad alcanzan el sistema inmunoldgico y una identidad labil
o fragil expresa esa condicion también con el cuerpo. Si elaboramos
emocionalmente los cambios de la vida que rechazamos, y los aceptamos,
podremos incorporarlos a nuestra identidad para poder seguir viviendo

normalmente de otra manera3®

36 Articulo extraido del dossier pedagogico Vivre ensemble autrement (octubre 2002),
perteneciente a la campafia de Educacion para el Desarrollo Annoncer la Colour, iniciativa de

la Secretaria de Estado para la Cooperacion al Desarrollo de Bélgica. Traduccion para CIPFUHEM:
Elsa Velasco.



La identidad cultural es el conjunto de valores, tradiciones, simbolos, creencias y
modos de comportamiento que funcionan como elemento cohesionador dentro de
un grupo social y que actian como sustrato para que los individuos que lo forman

puedan fundamentar su sentimiento de pertenencia.

No obstante, las culturas no son homogéneas; dentro de ellas se encuentra
grupos o subculturas que hacen parte de la diversidad al interior de las mismas en
respuesta a los intereses, cédigos, normas Yy rituales que comparten dichos grupos

dentro de la cultura dominante.

3.5.1. FUNCIONES DE LA IDENTIDAD.

La identidad es el centro de dos acciones indispensables para el equilibrio
psiquico de la persona. La primera consiste en darse una imagen positiva de si
misma; la segunda, adaptarse al entorno donde vive la persona. Es lo que se
denomina funciones de la identidad: una funcién de valoracion de si mismo y una
funcion de adaptacién. La funcidén de valoracién de si mismo es la busqueda que
guia a todo ser humano a tener sentido y significacion: busca tener una imagen
positiva de si mismo, a llegar a ser una persona de valor, a creerse capaz de
actuar sobre los acontecimientos y sobre las cosas. La funcion de adaptacion
consiste en la modificacion de la identidad con vistas a una integracién al medio.
El individuo adapta algunos rasgos de su identidad, asegurando una continuidad.
Se trata de la capacidad de los seres humanos de tener consigo su identidad y de
manipularla, de su capacidad de cambiar sin perder la sensacion de seguir siendo
ellos mismos. En algunas circunstancias esto es evidente: el medio donde vive
devuelve una imagen positiva de si mismo; se siente bien ahi y se conocen los
cbdigos que ahi funcionan. En otras situaciones, especialmente en la inmigracion,
la tarea se vuelve mas complicada, como para cualquiera que vive una situacion

de desvalorizacion de forma prolongada.

Para el inmigrante la complicacién se acentla: no conoce todos los codigos de

adaptacion y a pesar de ello tiene necesidad de ser reconocido en lo que es, es
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decir, en "su" cultura -su propia manera de haber integrado las diferentes culturas
y subculturas que en €l convergen, desconocida a menudo por los demas. Debe
ser puesto en marcha un constante esfuerzo de reconocimiento, al mismo tiempo
gue las estrategias de adaptacion a la nueva situaciébn, aunque esté

desvalorizada. Esta negociando constantemente su identidad.3’

Los humanos creamos grupos sociales con los cuales nos identificamos y a
veces actuamos en grupos en vez de individuos. La clave mas grande de
identificacién es el idioma que se constituye en la identidad cultural. Otras claves
de la identidad son el folclore, la historia, las costumbres, la manera de ser, los
ritos, los tipos de vestimenta y las normas de comportamiento que son aspectos
incluidos en la cultura de una sociedad determinada. Es una especie de tejido

social que abarca las distintas formas y expresiones de un grupo social.
3.5.2. Modelos de estudio de la identidad cultural

Existen dos corrientes en Antropologia a la hora de abordar el fenédmeno de la

identidad cultural

o La Perspectiva Esencialista estudia los conflictos de identidad como algo
inmanente (inherente) y hereditario culturalmente. Esta aproximacion
considera que los diversos rasgos culturales son transmitidos a través de
generaciones, configurando una identidad cultural a través del tiempo. Uno
de los defensores de este modelo es el politdlogo David Laitin, quien sefialé
que en la Guerra de los Balcanes, los serbios asesinaban croatas debido al

odio ancestral que sentian por ellos, es decir, por una cuestién de identidad

37 Para desarrollar esta parte del documento nos hemos basado ampliamente en los trabajos
de Carmel Camilleri, experto en psicologia social, que ha reflexionado sobre el tema de la
identidad y, mas particularmente, en estrategias identificativas. Ver especialmente:
-CAMILLERI C., «Identité et gestion de la disparité culturelle. Essai d'une typologie», en
Intercultures n° 24, abril 1994

-CAMILLERI C., Chocs de cultures. Concepts et enjeux pratiques de l'interculturel,
L'Harmattan, Paris, 1989

3 PIERRE P., «Les élites de la mondialisation: quelles constructions identitaires?» en
Education permanente n° 150, enero 2002, pp.129-160

4 Ver, por ejemplo: ERNAUX Annie, La honte, Gallimard, 1997 6 Poche Folio, 1999
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cultural heredada. Laitin afirma que la movilidad social e ideoldgica es

posible, pero la cultural no.

e La Perspectiva Constructivista, en cambio, sefiala que la identidad no es
algo que se hereda, sino algo que se construye. Por lo tanto, la identidad no
es algo estatico, sélido o inmutable, sino que es dinamico, maleable y
manipulable. Un ejemplo es Somalia, que hasta el afio 1991 era un pais
homogéneo, étnica, cultural y linglisticamente, pero a partir de ese afo, el
pais cayé en una guerra civil entre clanes debido, en parte, a una ruptura

de la identidad cultural hasta entonces heterogénea.
3.5.3. Criticas alos modelos

Las criticas que se pueden hacer al modelo Esencialista son que la cultura no es
algo que se hereda totalmente, y por lo tanto, la identidad cultural tampoco puede
ser heredada férrea e inflexiblemente. Si asi lo fuera, todo el mundo lucharia
contra todo el mundo, porque en algin momento del pasado siempre ha habido un
conflicto entre dos 0 mas grupos. Si asi fuera, los ciudadanos de Pamplona por
ejemplo, seguirian luchando entre ellos, debido a que en el pasado se produjo un
conflicto entre los ciudadanos de los tres Burgos que formaban la ciudad. Por lo
tanto, puesto que la cultura no es algo inmutable, sino que se transforma
continuamente, la identidad cultural tampoco es algo inmutable y se transforma
continuamente, convirtiendo a los que antes eran enemigos irreconciliables en un
unico pueblo y a los que antes eran un Unico pueblo en entidades culturales

opuestas.

Respecto a la perspectiva Constructivista las criticas que se le pueden hacer son
gue la identidad cultural tampoco depende Unicamente de factores coetaneos, sino
gue existe una transmision modificable a lo largo del tiempo. No es simplemente
una construccién que se realiza desde cero, sino que existe un sustrato basico

sobre el que se trabaja y se moldea una identidad cultural determina.

2.5.4. Identidad cultural como oposicion a otras
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Algunos autores han comenzado a estudiar las identidades -culturales no
solamente como un fendmeno en si mismas, sino como un fendbmeno en oposicion
a otras identidades culturales. En esta corriente se considera que la identidad
cultural se define por oposicion a otras. En grupo se define a si mismo como tal, al
notar y acentuar las diferencias con otros grupos y culturas. Segun esta corriente,
cualquier cultura se define a si misma en relacibn, o mas precisamente en

oposicién a otras culturas. Asi, la gente que cree pertenecer a la misma cultura,

tiene esta idea porque se basan parcialmente en un conjunto de normas comunes,
pero la apreciacion de tales cddigos comunes es posible solamente mediante la
confrontacion con su ausencia, es decir, con otras culturas, académicamente esto

es conocido como la "otredad".

La dindmica de la auto-definicion cultural implica un continuo contacto entre
culturas. Mas aun, esas relaciones nunca son de igualdad, dado que nunca se
manifiestan de manera aislada: la complicada red de relaciones creada por la
superposicion de relaciones politicas, econdmicas, cientificas y culturales,

convierte cualquier relacion entre dos culturas en una relacion desigual.

El hecho mismo de que dentro de una cultura o practica cultural exista la
conciencia de una identidad comun, implica que también hay un impulso hacia la
preservacion de esta identidad, hacia la auto-preservacion de la cultura. Si la
identidad es construida en oposicion a los extrafios, las intromisiones de otras

culturas implican la pérdida de autonomia y por lo tanto la pérdida de identidad.

Estas bases tedricas sefialan que las convenciones compartidas en las que se
basa una identidad son frecuentemente implicitas, es decir, que ese sentimiento
personal e individual de una persona funciona internamente en él en

conformidad al pacto social del grupo que pertenece.

Desde esa perspectiva, llegamos a comprender que para que de una cultura sea
posible, existen ciertas reglas basicas y significados que subrayan su produccién y
son generalmente asumidas de hecho por los participantes que se incorporan al

tejido social que abarca las distintas expresiones de su grupo.



De ahi, llegamos a la concluir que dentro de ese conjunto articulado de rasgos
especificos de un individuo o de un grupo social, la masica es uno de los factores
gue funciona como elemento cohesionador dentro de un grupo social y que actla
como esencia para que los individuos que la escuchan, entonan, bailan,

interpretan, puedan formar y fundamentar su sentimiento de pertenencia.

Consecuentemente, los medios de comunicacién deben tomar en cuenta que la
musica no es un relleno en las radios, sino, que en sus mensajes trasmite
valores, la historia, costumbres y todo el extracto o esencia cultural de un grupo

social.



CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

El motivo central de este trabajo es mostrar la influencia que ha tenido la radio en una
localidad fronteriza como Cobija con poblaciones del Estado del Acre Brasil, que
recibe la influencia de dos culturas y las repercusiones que ésta ha tenido en el

auditorio de la comunidad.

Consiguientemente, con los resultados de los instrumentos aplicados, se procedio a la
organizacion de los datos y al andlisis de los mismos utilizando una tabla de
frecuencias, vaciando la informacion de cada una de las preguntas formuladas en el
cuestionario; luego, se determinaron los porcentajes obtenidos de dichos resultados y
se presentan en cuadros que permiten visualizar el comportamiento de cada una de
las variables estudiadas.

De la entrevista con los profesionales en ciencias sociales, describiremos los procesos
invisibles que convierten a la musica en general y la musica brasilera en particular, en
una herramienta de implantacion de valores, generadora de conducta. Es decir, que
podemos inferir los efectos sociolégicos y psicolégicos que causa la musica en los

adolescentes.

Para una mayor comprension del analisis, nos aproximaremos al tema desde varios
aspectos basados en las entrevistas a profesionales de la localidad, que desde un
enfoque fundamentado desde el plano sociolégico y psicoldgico, se relacionan con el

problema de la investigacion sobre la influencia de la musica en los adolescentes:
4.1. Musica- Actitudes- Comportamiento de los Adolescentes.

Desde la fundamentacion de la sociéloga pandina Carol Carlo Duran, la musica
cambia las actitudes de las personas en general y el comportamiento de los

adolescentes en particular.
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“La musica frecuentemente cambia actitudes de las personas en
general, especialmente en los adolescentes, porque estdn en un
proceso de definiciobn de valores, de socializacién y de aprender en
diferentes contextos. La musica juega un rol muy importante, porque
puede contribuir a construir valores, también puede ayudar a destruir
los valores de una sociedad, depende el tipo de mdsica, los
contenidos, el lenguaje que esta detras de la musica obviamente, al
destruir los valores al cambiarlos, también cambia las pautas de
comportamiento o los modelos de conducta en los adolescentes, y
necesariamente comienzan a actuar de otra manera. Por ejemplo, la
musica cristiana ayuda a reforzar ciertos valores. También existen
tipos de musica que cambian los valores y establecen otros que no
son importantes para la sociedad. Sin duda alguna incide en el
comportamiento que adoptan los jovenes. Existe un proceso de
acomodacion de los adolescentes porque se van adaptando a la
musica a lo que se esta planteando como lenguaje, como conducta de
los contenidos de la masica, entonces hay un proceso de
acomodacion en los adolescentes, que es permanente de acuerdo al
tipo de musica que estd de moda, en este caso los adolescente no
solo aprenden a bailar también aprenden y ponen en préctica los

contenidos que estan inmersos en la musica” (Lic. Carol Carlo Duran).

Segun el punto de vista anterior, se interpreta que la musica difundida a través
de la radio o por cualquier otro medio, incide en el comportamiento de los
adolescentes. En relacion a nuestro objeto de estudio, esta opinion confirma que
la radio por ser un medio influyente, transmite determinados valores o

antivalores que determinan la conducta de los adolescentes.

De ahi, deducimos que en el caso de la musica brasilera, como ritmo
predominante en las radioemisoras locales, es un factor de cambio en la

identidad de los adolescentes.



4.2. Los Efectos Emocionales de la Musica -Perspectiva de Adalid Portillo.

Desde otro aspecto, el psicologo Adalid Portillo afirma que la musica soélo tiene

efectos emocionales en las personas.

“La musica tiene efectos en la parte emocional es decir muchas
veces vemos a las personas constantemente escuchando mdusica
entonces puede hacernos recordar eventos, ejemplo existe la
pedagogia que trabaja con las emociones es decir utilizan musica
ruido de risa y contenidos tematicos, entonces la persona cuando
escucha la musica experimenta la emocion hace que recuerde
algunos contenidos, por ejemplo es lo que pasa en los adolescente
cuando se pelea una parejita, se pone a escuchar musica, que los
hace recordar “este es el tema que yo bailaba con ella” este el tema
con que comenzamos a enamorarnos” esta situacion puede generar
un desencadenante para una situacion de malestar pero mas alla
gue genere un desequilibrio psicolégico la musica no seria la causa

sino es como un elemento de recuerdo, algo que pasé nada mas”.

En relacion a la cuestion cultural hace que nos guste la muasica brasilera porque a
nuestros compaferos les gusta, la adolescencia es una etapa donde se juega mucho la
actividad social, el adolescente busca tener amistad, quiere relacionarse con otras
personas el adolescente busca pares afines, es decir lo que le gusta al otro me gusta a

mi. (Entrevista al Psicologo Portillo).

Desde su punto de vista, Portillo sostiene que la muasica influye en el area emocional
de los adolescentes donde a través de ella solamente se desarrollarian los recuerdos,
gue pueden generar una desencadenante situacion de malestar cuya causa no seria

la muUsica sino, el estado emocional.

De ahi, podemos colegir que la musica influye en nuestras emociones, existen temas

gue estan asociados a diferentes experiencias individuales, que nos hacen recordar



cosas agradables como también cosas desagradables; por tanto, influye en el

comportamiento Yy en la situacion donde uno se encuentra.

Consecuentemente, la diversidad de ritmos musicales tienen un contenido, un
lenguaje, tienen un significado que va trasmitiendo no solamente a los adolescentes,
pero, por el mismo hecho que los adolescentes son los que estan en este proceso de
asumir, aprender, de recoger lo que esta circulando en término de valores en una
sociedad, entonces, los adolescentes por procesos sociales y generacionales propios
de esta etapa, adopta la identidad del grupo, por lo tanto, son los mas vulnerables a

aprender nuevos valores o antivalores a través de la musica.

Esto significa que los roles de los adolescentes van cambiando por la influencia de la
musica, puesto que, las melodias que escuchan van direcciondndolos hacia
determinados comportamientos y se produce la acomodacion en este grupo etareo,

gue es lo que genera determinado ritmo musical

Segun Antonio Marifio, “Los adolescentes son los mas propensos a ser influenciados
por los nuevos estilos musicales, ya que se sabe que los jévenes construyen su
identidad con el vestuario, el peinado, el lenguaje, y la musica. Los jévenes se unen a
grupos. Los amigos son el centro donde se forman los patrones de conducta que sigue

el adolescente.38

4.3. Desde la vision de los propietarios de radios, la musica brasilera por

ser universal no _influye en la audiencia

El estudio reside en captar los valores implicitos y explicitos en el manejo de un medio
de comunicacion, su relacion con las necesidades de informacion y el rol que juega al
interior y al exterior del grupo meta. En paralelo se trata de identificar las
preocupaciones, inquietudes y aspiraciones vinculadas a necesidades que adn no

estan satisfechas y obstaculizan su desempefio.

38 UNIVERSIDAD ANTONIO NARINO 2006 Influencia de la musica en la conducta de los adolescentes
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En este sentido, las opiniones recogidas en las entrevistas a propietarios de medios de
comunicacion social, sobre la probleméatica planteada, se expone los criterios de
Edwin Martinez, propietario de radio Fusion FX y de Francisco Pinedo, propietario de

Radio Joven Pan (emisora con 100% de programas en idioma Portugués)

Los anteriores propietarios consideran que la musica que difunde una emisora
produce escasos cambios de actitudes en los adolescentes, mientras que en los

adultos no tiene ninguna influencia.

“La musica por ser universal influye muy poco, mas en los adolescentes que en los
adultos debido a que éstos estan en una etapa especial de la vida porque comienzan a
madurar y es posible que se identifiquen con algun artista, produciéndose un cambio de

actitudes.”

Consultados sobre la influencia de la musica brasilera en los adolescentes a través de
la radio, confirman que la buena vecindad entre paises de Brasil y Bolivia es la
mediadora para la asimilacion cultural. Por lo tanto, concluyen que la mudsica

brasilera no tiene efectos en el inconsciente colectivo de la audiencia de una emisora.

“Tanto los programas como la musica no afectan y no influye a la poblacion de Cobija,
ya que existe una simbiosis entre bolivianos y brasileros, es decir que hay personas
casados entre brasileros y bolivianos, existe una particularidad en esta frontera que es
la asimilacion de la cultura entre ambos paises, entonces algunas personas confunden
que existe mucha influencia brasilera. No se puede evitar la influencia brasilera, no solo

en la masica. . . {(Francisco Pinedo) |

Analizando las respuestas de los propietarios de radios, podemos percibir que ellos
al conciben la existencia de una cultura dominante debido al desarrollo econémico
gue posee el Brasil; por lo tanto, consideramos que este secretismo generado a través

de la masica responde a una perspectiva netamente mercantilista.

En este contexto, es importante sefialar que desde la vision de los propietarios de los

medios radiales entrevistados, la muasica brasilera representar un acto atractivo, y con



la internalizacion de nuevos géneros musicales pasa a formar parte de las filas de un

cierto tipo de produccion de entretenimiento.

Consecuentemente, ellos desde ese enfoque, no observan la funcion de la radio
como mediadora cultural que abarca las distintas formas y expresiones de una

sociedad determinada.

Esta posicion de los propietarios de medios radiales consultados, genera un proceso
de aculturacién que incluye a la radio convierte como uno de los factores que implica
la recepcion y asimilacion de elementos culturales de un grupo dominante. Esto no es
otra cosa que la “encarnacion” mediante el cual una persona o un grupo de ellas
adquieren una nueva cultura, generalmente, en detrimento de su propia cultura y de
forma involuntaria. Es decir, que la sociedad pandina adopta uno o mas rasgos de la
cultura brasilera, constituyendo una oferta unipolar que causa dafio a la cultura del
pais receptor, en este caso Pando - Bolivia y es un atentado para la diversidad.
Dentro de este panorama no es facil encontrar quién quiera apostar por programas

regionales con calidad

Empero, sin el criterio de justificar la situacién, entendemos que el modelo de
aculturacion existente a través de la musica sucede por la poca y escasa presencia

del Estado en la regién con politicas culturales que refuercen el civismo y patriotismo.

Asimismo, este medio ambiente cultural deficitario en la localidad, se debe a la poca
importancia que le dan los ejecutivos de las instancias locales a la difusion de la
cultura pandina a través de los medios. En la mayoria de los casos, las instancias
gubernamentales y municipales tienen contratos de publicidad (con medios de
comunicacion afines a su ideologia) en lugar de utilizar recursos y espacios
comunicacionales para la transmision de la cultura local en la frontera. Esto implica
mantener sometidas y entrelazadas a las diferentes clases sociales inmiscuidas en sus

practicas politicas.

Concluimos sefialando que, los dos propietarios de medios de comunicacién radial
entrevistados, consideran que la muasica afecta muy poco la vida de los adolescentes

aungue si ven que se produce cambios en ellos.



4.4 Visiones contradictorias sobre la influencia de la musica brasilera

perspectivas de locutores vy conductores de programas radiales.

La musica es parte de la superestructura cultural, producto de las clases sociales, pero
también de los medios de produccion en este caso de los programas radiales en

portugués.

La sociedad genera la muasica como su producto cultural. A su vez, ese producto
modifica a la sociedad misma, porque la agrupa de diferentes maneras, genera grupos
de pertenencia, produce alienacion, implanta valores, ideales, los difunde, genera
modelos e idolos, inserta nuevos actores sociales, se generan nuevas creencias, todo

con la consecuente resignificacion de la masica.

El modelo programatico de una emisora constituye el arquetipo del disefio de su
programacion y suele definirse a partir del contenido, de la estructura, de la época o

temporada, de los destinatarios, del area de difusion.

José Eliton Freitas, conductor brasilero del programa “Levante y Brille” de radio
Joven Pan, que se transmite en horario de 9:00 a 12:00 a. m., consultado sobre
la influencia de la musica brasilera en los adolescentes, dijo: “Si la poblacion de
Cobija escucha mi programa de esa manera descarto una posible influencia de la
musica brasilera con los jovenes de la ciudad de Cobija. Gracias a la frontera
tienen la oportunidad de trabajar, consiguen publicidad del comercio brasilero, el

”

costo que pagan es barato y le es rentable”.”.

El criterio anterior, demuestra claramente un marcado desinterés por la influencia
gue puede generar su programa en idioma Portugués y la musica brasilera en los
adolescentes bolivianos. Ademas, la respuesta explicita, permite deducir que los
locutores extranjeros encuentran en la radio pandina una oportunidad para
ganarse la vida sin reflexionar acerca del impacto de sus mensajes hablados y

musicales en el inconciente colectivo de los moradores de esta ciudad.

Esta censurable actitud en parte se debe a que la audiencia prefigurada del

programa no es especificamente la poblacion nacional, sino, que esta dirigido a
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la audiencia brasilera; por lo tanto, en nada le interesa los efectos y
consecuencias que pueden producir la muasica que difunde en la identidad vy el

comportamiento particularmente, de los adolescentes de Cobija.

Lo peor es que este hecho no se esta llevando a la mesa de debates, sino que
ocurre como algo normal, que no causa dafio, que no afecta en nada a la

poblacion boliviana.

Sin embargo, otra es la vision de los locutores nacionales como Miguel Angel

Pinto, de la Revista Musical de radio Fusién X que sostiene:

“La musica brasilera influye en mucho, en la vestimenta, el caracter, el modo de
hablar, peinado, en el sexo también influye la musica brasilera. Esta situaciéon solo
se puede mejorar con la ayuda de las autoridades, en Cobija se tiene una sola

biblioteca mientras que existen mas de cien bares”.

Debemos resaltar que ambos conductores no son periodistas profesionales, son
locutores empiricos “aficionados que les gusta el trabajo en la radio boliviana, que
acceden a la conduccion de programas radiales por venta de espacios e intercambio

de servicios.

Esta situacion ha caracterizado a la radio en Cobija, como medio de sostenimiento de
un proceso de aculturacién por difundir masica en portugués, recibiendo influencia
brasilefia. Ademas, siempre hubo buenas relaciones y una masiva audiencia de las
radios cobijefias en Brasileia y Epitaciolandia sin locutores extranjeros, pero en la

década del 2000 se implementaron los programas conducidos por brasilefios.

Los concursos y promociones son un elemento importante que emplean los locutores
de las emisoras para adquirir singularidad dentro del mercado en el que operan. Los
concursos y promociones dependen de la emisora, no de las marcas de los productos

con los que se premia.



4.5. Resultados de la encuesta alos adolescentes

Los datos indagados que detallamos son el resultado de la encuesta realizada a los
adolescentes en la edad comprendida entre 13 a 15 afios de edad de la Unidad

Educativa Dr. Antonio Vaca Diez.
45.1. Barrio donde viven los adolescentes

Identificar el barrio donde vive la poblacion objeto de estudio es esencial en la
investigacion puesto que, no sélo aporta al conocimiento del lugar donde los
radioescuchas residen (barrio central o periféricos), sino que incide en la comprension
del tipo de espacio geografico, las caracteristicas peculiares y los servicios que

reciben. A continuacion, presentamos esta informacion:
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Segun los datos obtenidos el 13% de la poblacién encuestada vive en el barrio Villa
Montes, demostrandose el mayor porcentaje de radioescuchas en el grupo etareo
estudiado. Sin embargo, es notoriamente visible que los adolescentes encuestados
representan un porcentaje relevante en relacién al numero de barrios, pues, se percibe
gue estan representados 26 barrios de la ciudad de Cobija, cifra significativa cuando

nos referimos a los términos de conglomerados urbanos.
4.5.2. Sexo

El sexo de los encuestados constituyd un factor importante puesto que, se trata de

conocer la incidencia mayor en hombres o0 mujeres, segun el cuadro:

Gréafico N° 2

SEXO

El 58% de los adolescentes encuestados son de sexo masculino, mientras que, el
42% corresponde al sexo femenino. Lo cual nos demuestra un mayor indice de varones

gue escuchan las programaciones radiales.



4.5.3. Emisora con mayor audiencia entre los adolescentes

Siendo la radio producto de clases y grupos sociales, la audiencia es el conjunto de
destinatarios potenciales y reales a los que se dirige la emisora con su programacion.
En este apartado, podemos conocer la recepcidon activa que tienen las emisoras en los

adolescentes:
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Por los datos anteriores, podemos observar que el 34% de la poblacion de estudio
escucha la Radio fusién FX, lo cual nos demuestra que su programacion le es mas

atractiva para ellos y ellos constituyen los destinatarios de sus programaciones.



45.4. Preferencia Musical

Grafico N° 4
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Los datos anteriores no permiten observar que la preferencia musical de los

adolescentes esta centrada en el Rovoleition.

El Revoleition es otro estilo de musica y superbailable, de movimientos continuos,
con pasos particulares, vestimenta propia, forma de peinado y otros atuendos.
Segun los registros musicales este ritmo se origina en el Brasil. Proviene del
término “revolation” que significa “que revola bien”, es decir, “El que se mueve

bien”.

Los medios de comunicacion radiales difunden este género musical para todos
los gustos; sin embargo, las radioemisoras con locutores brasileros lo tocan con

mucha frecuencia.



4.5.5. Programas Preferidos

Conocer el programa de preferencia de los adolescentes nos permitié informarnos

sobre el contenido

de la emision radiofébnica a la que mas acceden

voluntariamente este grupo social

Gréafico N° 5

Otros
9%

Humor

PROGRAMA FAVORITO

Revista
1%

10%

Los datos obtenidos nos muestran que el 60% de los encuestados tiene preferencia
por los programas musicales en los cuales se emite musica en portugués, variada y
de actualidad después de los programas deportivos. Esto significa que los programas

musicales son favoritos en 60 de cada 100 adolescentes, demostrandose que a los

adolescentes por sobretodo, les agrada escuchar musica.

Ademas, se observa que los demas programas de noticias y las revistas radiales,

emisiones en las que puede informarse y formar su opinion no son de su preferencia.



4.5.6 Ritmos Musicales de Preferencia

Como el presente estudio reside en captar los valores implicitos y explicitos de la
musica al interior y exterior de un grupo meta., consecuentemente, es importante
conocer los ritmos musicales favoritos de los adolescentes, pues esta informacién
contribuye no sélo a saber el ritmo de predileccién, sino, la procedencia del

mismo.
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De acuerdo a los datos recolectados vemos que dentro del programa favorito de los
adolescentes al 58% les agrada escuchar la musica Revoleition que plantean dentro
del programa, y en una proporcion menor, el 5% prefiere el Taquirari. Esta
informacion nos permite inferir que aproximadamente, 6 de cada 10 adolescentes
(més de la mitad) prefieren el ritmo musical originado en el Brasil, como es el

Revoleition.



4.5.6. Programaciones que no son del agrado de los adolescentes

Consultados sobre los programas que no les agrada como el de formato de noticias,
entrevistas y otros. Ademas, en idioma portugués, la respuesta de los adolescentes

se expone en el cuadro siguiente:

Grafico N° 7
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Segun los datos recolectados, el 32% del total de la poblacién encuestada no le agrada
escuchar los programas de noticias locales, y al 9% no le agrada escuchar programas
musicales.



Por la informacién obtenida a través del cuestionario, podemos observar que los
adolescentes demuestran preferencia por la musica brasilera pero no les agradan los
programas en idioma Portugués. Esto significa que este ritmo brasilero estd muy
enraizado en los gustos de este grupo de oyentes sin tomar en cuenta la influencia
gue los mismos ejercen sobre la cultura y la identidad de ellos.

4.5.8. Horario de audiencia.

Desde el punto de vista de la recepcion como proceso activo e interpretativo, el
horario de mayor audiencia de la radio por los adolescentes es un requisito para
saber las posibilidades del consumo individual y social de la radio frente a la
abundante oferta de medios. Para este fin exponemos en un cuadro los horarios

de mayor audiencia de la radio por este grupo social.

Gréafico N° 8
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Segun los datos obtenidos del total de la poblacién encuestada vemos que el 64%
prefiere escuchar los programas radiales en horarios de la tarde, y el 3% por la mafana.
Esto evidentemente, se encuadra en el horario del sistema educativo, puesto que, el

100 % de los encuestados esta en el aula hasta el mediodia.
4.5.9. La musica en Idioma Portugués.

El presente estudio abordar la influencia de la muasica brasilera en la identidad de los
adolescentes, consiguientemente, se trata de conocer la apropiacion de los
adolescentes de este tipo de musica en idioma Portugués. El grafico siguiente nos

demuestra esta situacion:

Grafico N° 9
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Los datos anteriores, nos permite observar que el 65% de los adolescentes
encuestados tienen preferencia por la masica en idioma Portugués, originaria del Brasil;

por tanto musica brasilera por antonomasia.



Esto significa que los adolescentes tienen preferencias por la muasica brasilera frente a
otras; es decir, le agradan los programas en portugués, pues el porcentaje expuesto,
confirma que a 65 de cada 100 adolescentes les gusta escuchar musica brasilera y al

0 , . ) .
35% no le agrada los programas con musica brasilera
4.5.10. ;La musica brasilera afecta a nuestra cultura?

Al constituirse la radio como medio de gran audiencia en una comunidad, es imperioso
contar con informacion cientifica que aporte al conocimiento de la problematica de las
radios fronterizas y muy especialmente, de la radio cobijefia que emite programaciones

diarias en idioma extranjero.

Este fenomeno podemos observarlo desde la perspectiva de los adolescentes quienes
son receptores que psicoldgica y socialmente estan en proceso de formacién de su
personalidad y se encuentran en la etapa de transicién entre la nifiez y la juventud. El

siguiente cuadro nos permite conocer sus percepciones:

Gréafico N° 10



¢COMO AFECTA A NUESTRA CULTURA?

Segun los datos obtenidos, el 43% de la poblacién objeto de estudio piensa que los
programas en portugués afectan trayendo otras costumbres como la vestimenta, la
danza en grupos, el modo de expresion y otros a nuestra poblacion .El 9% no sabe
cdmo puede afectar a nuestra cultura.

Podemos observar que los adolescentes consultados consideran que la musica
brasilera afecta a nuestras costumbres, modifica nuestro idioma y los ciudadanos nos
expresamos involuntariamente utilizando un idioma hibrido (que mezcla expresiones,

términos y otros).

Para tipificar este caso, nuestra comunidad y los pueblos vecinos del Brasil, como en
un pacto social convinieron en llamar a este lenguaje adulterado con el vocablo
creado “Portufiol” que se forma de la unién de la primera y ultima silaba de las palabras
Portugués y Espafiol, afectando de esta manera severamente la pureza de nuestro

idioma.

Esto demuestra el proceso sociocultural de aculturacion que vivimos en el cual, las
radioemisoras son un medio para que nuestra sociedad pandina adopte rasgos de la
cultura brasilera. Explicitamente, se refiere al resultado que implica la recepcion y



asimilacion de elementos culturales del Brasil en detrimento de nuestra propia cultura.

Es decir, la “encarnacién “que realiza un individuo en su propia cultura.
4.5.11. Influencia de la MUsica Brasilera en nuestra Cultura.

Los cambios culturales de una sociedad se dan cuando dos culturas entran en
contacto, una de las dos tiende a asemejarse en parte con la otra mediante un
proceso de “empréstito”, pues necesitamos saber por qué afecta la musica

brasilera a nuestra cultura.

Gréafico N° 11
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Segun datos obtenidos, el 33% del total de la poblacién encuestada considera que los
programas en portugués afectan a nuestra cultura porque estamos en la presencia de
dos idiomas o lenguas vivas que tienen un tejido social que abarca distintas formas y
expresiones de una determinada sociedad. Por tanto, las costumbres, las practicas, las
maneras de ser, los rituales, tipos de vestimenta y las normas de comportamiento son
aspectos incluidos en la cultura. El restante 4% no sabe por qué los programas en

portugués pudieran afectar a nuestra cultura.
4.5.12 Sugerencias de Programas Radiales

El secreto de comunicar por radio consiste en conocer a su audiencia, en este
sentido, se solicitd a los adolescentes que sugieran el tipo, contenido y significado
de programas radiales que puedan ser considerados en la programacion general

de la emisora .La respuesta de ellos esta detallada en el grafico que se presenta:

Gréafico N° 12
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Segun los datos que lanza la encuesta realizada, el 29 % de la poblacién no sabe qué
tipo de programa sugerir para implementarse en las programaciones radiales, el 14 %
sugiere que se emitan mas musicas actuales, y el 1% sugiere emitir novelas por la

radio.

V. CONCLUSIONES

En este trabajo, se trata de averiguar cual es la importancia de la muasica en el

mundo adolescente y si influye de alguna manera en la identidad personal y



colectiva de ellos. Para esto se utilizo la informacion extraida de libros sobre el
tema y la obtenida a través de la realizacion de la encuesta y las entrevistas. A
continuacion se explicaran las conclusiones o resultados de este proyecto con

respecto a la problematica planteada en la investigacion.

5.1. Objetivo especifico N° 1

Identificar la muasica de preferencia de los adolescentes de la U.E.

Dr. Antonio Vaca Diez de la ciudad de Cobija.

La musica es un instrumento dotado de un enorme poder de persuasion, capaz de
influir mucho en las actitudes, los estados de &animo, las emociones y los actos
humanos. La posibilidad de transportar la musica a cualquier parte y el uso de los
auriculares de alta fidelidad permite a los jévenes a vivir continuamente con

musica.

Segun la informacion recogida, a los adolescentes del Colegio Dr. Antonio Vaca
Diez les gusta escuchar musica variada, sobretodo las que estdn de moda, tanto
en idioma espafiol, portugués e inglés, segun el siguiente cuadro que demuestra

estas preferencias musicales:

Las emisoras de Cobija en su mayoria emiten masica en portugués y el ritmo que

generalmente escuchan los adolescentes con mayor prevalencia y frecuencia es

el Revoleition, ritmo musical que interpretan los artistas brasilefios Pit Bull

Consiguientemente, se pudo notar que la mayor parte de los adolescentes
prefieren el revoleition, esto también se ve reflejado en las listas musicales de las
principales estaciones de radio y canales de videos musicales donde estos
géneros son los mas solicitados, ocupando los primeros lugares. Asimismo, se
logré obtener informacién que la Radio Joven Pan de nuestra ciudad, se dedica
con exclusividad a difundir programas en portugués con predominio de la musica

brasilera.



Los adolescentes, lo que generalmente buscan en sus artistas favoritos es
identificarse con la musica de ellos comprobando lo que se dijo anteriormente de
gue los adolescentes toman a sus artistas como una forma de expresarse,
también se observo que casi todos tienen a un artista 0 una cancién con la que se

identifican.

A medida que el adolescente adquiere independencia, puede encontrar en la
musica modelos alternativos respecto a los estilos de vida. Su identificacion con
un determinado estilo musical puede ser el signo de un cierto grado de rebelion
contra la autoridad, o una via de escape ante sus conflictos con los padres o
también puede estimular sentimientos de distension, relax y seguridad en
situaciones y ambientes nuevos. Este criterio es coincidente con el razonamiento
de los profesionales entrevistados que confirman que la musica afecta no solo la
identidad cultural de los adolescentes, sino también su comportamiento, sus

valores, sus emociones y reacciones.

Estos diversos tipos de musica tienen aceptaciones variadas segun la cultura y el
sexo. En las conversaciones entre adolescentes, un tema habitual es la musica. El
placer de compartir la misma musica puede ser la base de nuevas amistades o
grupos con ideales y gustos similares. Hay indicios, - aunque no estén
confirmados siempre por las estadisticas-, de que los adolescentes que siguen la
subcultura de alguno de estos estilos, corren mayor riesgo de ser toxicbmanos o

violentos.

5.2. Objetivo especifico N° 2



Describir qué tipos de mensajes perciben los adolescentes através

de la musica

La musica radiofénica se inserta en la narracidén y acaba por diluirse en ella pero el
oyente debe percibir una unidad estructural completa e indivisible. Las reacciones
emocionales que nacen en la audicion musical son hasta cierto punto previsibles
(cada instrumento emite un sonido caracteristico que constituye su timbre a

connotaciones). Ej.: la calidez es una cualidad de los instrumentos de cuerda.®

Segun se ha determinado que el Revoleition, que emiten las emisoras de Cobija,
tiene un mensaje fundamental para los adolescentes del Colegio Dr. Antonio Vaca
Diez, cual es de reforzar la cohesion social del grupo (la unidad), tratan de

asimilar a los artistas; por esta razon, conforman grupos para identificarse con sus
cantantes preferidos, asimilan su vestimenta, peinados, atuendos y se mantienen
en horarios de recreo agrupados demostrando algunos pasos que aprendieron del

género musical.

Sin embargo, debido a su corta edad y al ritmo contagiante superbailable, ellos no
reflexionan profundamente en la letra de la melodia, pues pareciera que para eso
no queda espacio. Pero promover una letra que parece normal, divertida e
insignificante, muchas de ellas encierran todo un paquete de mensajes que

afectan su vida afectiva incitandoles a tomar actitudes impropias para su edad.

5.3. Objetivo especifico N° 3
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Identificar el género musical que es del agrado de los adolescentes
de la Unidad Educativa Dr. Antonio Vaca Diez de la ciudad de Cobija

Segun los datos indagados se tienen resultados que los géneros musicales de

preferencia de los adolescentes son los pedidos musicales de los éxitos del

momento Yy los acertijos musicales en segundo lugar.

Este género consiste en la emision continuada de las canciones que estan de
moda y son las primeras en el ranking de éxitos del momento durante un tiempo
determinado. Su estructura y estilo estan perfectamente definidos y diferenciados

como se detalla a continuacion:

Revoleition

Reggaetén
e Cumbias villeras

Zambas brasileras

El publico potencial se sitia en los adolescentes de ambos sexos, siendo el
reclamo para los que se acercan a la radio por primera vez (mucha gente

comienza a oir la radio oyendo estas emisoras).

Los locutores presentan con estridencia las canciones y asocian su locucion al
desenfado, a la energia, a la excitacion. Se recurre con facilidad a concursos y

promociones para tener enganchada a la audiencia.

5.4. Objetivo especifico N° 4



Describir la influencia de la muUsica brasilera en la identidad de los

adolescentes entre 13y 15 afios.

La adolescencia, como etapa que supone la transicion entre la infancia y la

juventud, se identifica con cambios drasticos en el cuerpo y en la psicologia.

Segun los psicologos, la adolescencia, considerada como un fenémeno social vy
cultural, no sélo es un periodo de cambios, sino de busqueda y autoafirmacién de
si mismo, de formacion de la personalidad, formacion de principios y convicciones

(jerarquia de valores) que regiran la vida de una persona.

Esto significa que la adolescencia es una época fundamental en la formacion de

la opcion moral y cultural del futuro hombre o de la futura mujer que los

propietarios de medios de comunicacion, conductores y locutores deberian tomar
en cuenta a la hora de planificar la politica comunicacional de una emisora y la

musicalizacion de los programas radiales.

La influencia que ejerce la radio en una comunidad est& determinada por una serie de
normas, valores y creencias de este grupo poblacional y que en el caso especifico de
Cobija asume una nueva personalidad al tener, desde épocas histéricas hasta hace
pocos afos, una fuerte tendencia a difundir elementos de otro pais y que tuvieron por la

falta de otra vision, una gran aceptacion en la audiencia.

En este sentido se ha determinado que el género musical brasilero Revoleition
esta influenciando en la identidad de los adolescentes de la Unidad Educativa

Dr. Antonio Vaca Diez, tal como se detalla:

5.4.1. Estar ala moda conformando grupos para practicar la danza.



Esto significa que los adolescentes construyen su identidad personal y de grupo
generados en la musica que escuchan y en la danza, la que desde diversos ritmos
producen pérdidas de objetividad y actian en su inconciente sin que ellos

puedan percibirlo.

5.4.2. Son influenciados en la vestimenta de sus artistas favoritos.

Los adolescentes llegan a usar la vestimenta que los identifique con sus artistas
favoritos, aunque no todos ellos, pero existe una fuerte tendencia en todos.
También gracias a esta encuesta se vio que la musica es muy importante en la
vida de los adolescentes, y generalmente es escuchada de 2 a 3 horas diarias por
los adolescentes. Y ésta por lo general llega a los ellos a través de los medios de

comunicacion y de sus amigos.

Para finalizar se observo que casi todos los adolescentes ven afectada su vida de
alguna manera por la musica, lo que comprueba el planteamiento de la socidloga
Carlo Duran. Ante este contexto, depende los valores y principios del adolescente
si se deja llevar por lo que dicen esas letras o toma el control de su vida. No
importa el tipo de masica, artista o letras que le gusten a una persona, lo que
importa es que el adolescente sepa diferenciar si deja que su vida se rija

totalmente por lo que diga un artista o no.

5.4.3. Cambian su identidad a través del peinado, llevan atuendos

(collares, y otros)

Asi como la musica les proporciona modelos de vestimenta, en la actualidad se
agregaron nuevos componentes como el estilo del peinado, los tintes, el corte de
cabello y otros que modifican el aspecto formal del adolescente. Inclusive, los
pasos de la danza y los atuendos como collares, cadenas, aretes, tatuajes y otros,
transforman a los adolescentes llegando a expresar una imagen equivocada de
ellos, como por ejemplo, pueden demostrarse como antisociales o personas

con problemas de conducta.



5.4.4. Son receptores de rasgos culturales de otra sociedad impuestos
por la musica, a expensas de su propia cultura( Proceso de

Aculturacion)

Entendemos por aculturacion al resultado de un proceso en el cual una persona o
un grupo de ellas adquieren una nueva cultura, generalmente a expensas de la

propia cultura y de forma involuntaria.

De ahi, la aculturacion implica la recepcidn y asimilacion de elementos culturales
de una cultura dominante a una menos desarrollada. Este proceso sociocultural,

tradicionalmente ha generado colonizacion y dependencia.

De esta manera, si no establecemos la cultura musical desde la radio, los
adolescentes de este pueblo podran adoptar uno o mas rasgos de la sociedad
brasilera, usualmente en detrimento de la propia cultura pandina, amazénica y

boliviana.

Hasta el momento, los medios de comunicacion en la ciudad de Cobija, no han
hecho un mayor esfuerzo ni han tenido el apoyo suficiente por ayudar a la
educacién de las personas, alejandose de su principal funcién la cual es educar y
entretener. Esto se debe a que la mayoria de éstos solo buscan el lucro de sus
propietarios mientras otros, recurren a esta venta de espacios radiales a
extranjeros por sobrevivencia. En uno u otro caso, muchas veces llevan a

promover el individualismo, el consumismo y los antivalores en la sociedad.
5.4.5. CONTRASTACION DE LA HIPOTESIS

Del analisis inferencial que consistio en el cruce de la variable independiente con

la variable dependiente, se confirma la hipétesis de esta investigacion que

presumia gue la musica brasilera en las radios FM de Cobija, es un factor de

cambio en la identidad de los adolescentes.

Varias investigaciones realizadas sobre el tema demuestran que una cultura
dominante y una oferta unipolar es un atentado para la diversidad, olvidandose

de la pluralidad. Nadie tiene derecho a limitar la oferta que se recibe.



Los resultados de esta investigacion, comparativamente se parecen con estudios
objetivamente comparables como los ejecutados en otros paises para
determinar los impactos del Rock y del Reageaton en los adolescentes, pues las
relaciones, generalizaciones y los efectos que indican los investigadores, tienen

similitud con los obtenidos en el presente estudio.

Finalmente, podemos resaltar que la musica no solo altera la conducta y los valores de
los adolescentes, sino también la identidad personal y cultural tan débil en esta

frontera de la patria.

RECOMENDACIONES



1. La radio por tener la ventaja de persuasion auditiva, se convierte en un medio
de comunicacion social privilegiado, tiene un alto grado de influencia en la
transformacion cultural, a través de una socializacion y transmisiéon de
ideologias y valores, éstas ventajas deben ser utilizadas positivamente con
proyectos y planes de difusiébn produciendo programas educativos y culturales
para llegar a los adolescentes, con el proposito de encaminarlos a una cultura

donde se rescaten los valores de este grupo etéareo.

2. Los medios de comunicacion radial deben retomar los esfuerzos originarios
de contrarrestar la musica y costumbres brasileras, que produzcan
y difundan programas que rescaten, promuevan y conserven la cultura pandina

destinada eliminar la aculturacién historica presente en esta frontera.

3. La Superintendencia de Telecomunicaciones debe de intervenir a las

radioemisoras que emiten programas en portugués para aplicar sanciones.

4. Las instituciones educativas y culturales deben de producir programas que
sean de exclusividad para los adolescentes para prevenir la influencia de la

musica brasilera en los adolescentes que afecten a sus valores y conductas.

5. Las wunidades de cultura del Gobierno Autonomo de Pando y de los
Gobiernos Municipales deben hacer gestion cultural relacionado al desarrollo
de politicas culturales, investigacion cultural, patrimonio cultural (tangible e
intangible) y planificacion estratégica y disefio de proyectos culturales de

rescate y conservacion de la cultura pandina ligada al ecoturismo.

6. La radio de la Universidad Amazonica de Pando, categorizada como emisora
educativa , por el soporte y la representatividad que tiene de una casa superior
de estudios, debe cumplir su funcidon social y convertirse en la emisora
vanguardia de la cultura pandina, sin embargo, por el formato de sus

programas que presenta no pasa de ser una radioemisora comercial.



7. La musica y los mensajes que se envien a los adolescentes y estudiantes,
deberan ser de alta calidad, moralmente consistentes, con argumentos civicos
y patriéticos solidos, seguros y serios, de modo que establezca directrices

favorables para el desarrollo de los adolescentes.
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ENCUESTA RADIAL

2.- ¢Tiene algun programa favorito?
Musical|:| Noticia |:| Deportes |:| Humor|:| Revista Matinal|:| Otros |:|
3.- ¢Qué le agrada de su programa preferido?
Lavoz del Locutor  El Sector Musical Los Temas que se Plantean  Hordscopos
4.- {Qué sector que no le gusta del programa radial?

Programas en portugués |:| Entrevistas |:| Noticias Locales |:| Musica |:|
5.- éQué horario le gusta escuchar la Radio?

Mafana |:| Tarde |:| Noche |:|

6.- éLe gusta los programas en Portugués?
st [] NO ]
7.- ¢Considera que los programas en portugués afecta a nuestra cultura?
B 1o T o1 XSO PSPPSR
EPOT QUE ..ttt ettt et ettt e et ebe st st e a e e e e e enaaeaaean

8.- ¢Como sugerencia qué tipo de programa le gustaria que se emita en la radio?

Anexo n2 2



ENTREVISTA A PROPIETARIOS DE MEDIOS

1.- (Tiene Conocimientos que la influencia cultural del Brasil afecta a la poblacién a través de los

programas con musica y conductores brasileros?

2.- ¢Qué Actitud tomara con relacién a la falta de conciencia de la poblacién sobre la importancia

de valorar nuestra cultura?

3.- ¢Qué Sentimientos tiene hacia esas personas que tienen preferencia con la musica y el idioma

brasilero

4.- ¢Cudles son las Practicas que puede hacer para evitar la influencia brasilera a través de

programas y sectores musicales en portugués que afectan a la poblacién en general?

5.- ¢Qué Expectativas tiene usted para que se ponga en practica producciones radiales culturales

bolivianos y evitar la influencia brasilera que poco a poco esta ganando terreno en nuestra ciudad?

Anexo n°3



ENTREVISTA A LOCUTORES

NOIMBRE.........oo ottt et e s e e

MEDIO EN QUE TRABAJA.........ccooiiietitiiete sttt

1.- En funcioén de los contenidos, los modelos de su programa es:

Convencional D especializado D

2.- En funcion de la estructura, los modelos son:
Dramas D Concursos D Socio-Cultural D Otros D

3.- ¢COMO se 1lama sU Programa? ......ceceeeeeiceenecseee et eresr e e e
4.- iEs produccidn exclusiva en portUgUES? ........cccooevevvereieinrineeneereeeeesveens
5.- éCuadl es el horario que Utiliza?.......coocoieiiiiiiiiieee e
6.- ¢Cuanto paga por el espacio radial? .........cvevecieieiiesennser e
7.- iLe es rentable pagar un espacio radial?...........coooiiiiiee e,
8.- éComo sustenta financieramente el programa? .........cccccveeeeeeececcececre e
9.- ¢De ddénde es la publicidad?.........cooociiiiieiiiieeeece e

10.- ¢Sabe de qué manera puede influir en las costumbres de la poblacion de Cobija?



Anexo n°4

ENTREVISTA PSICOLOGO (A)

NOIMBRE.........ooioiiiiti e e e e

PROFESION. .....oeceeeeeeeeeeee e et eea s eeaea s eesee s eeeee e s neeenes

1.- ¢{Considera que los adolescentes con relacion a la musica brasilera son consientes de sus
deseos y motivaciones para escucharla?

4.- iLa musica puede afectar a los adolescentes mentalmente?

5.- ¢éComo puede afectar la musica en la conducta del adolescente?

6.- ¢COmo trabajan los sentidos de un adolescente cuando escucha musica?

7.- éLa musica podria trastornar a un adolescente?

8.- éQué recomienda?
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ENTREVISTA SOCIOLOGO (A)

NOIMBRE. ..ot eeeeeeeee e eeeee e eeseeeeveseseeeeresesesseesesseseneeeasanneees
PROFESION. ......oeoeeeeeeeeeeee oo ee e eeseee v s eeeeveseseessee s s eseneeen s eseenes

1.- ¢La musica podria cambiar actitudes de los adolescentes?

2.- éEl rol social de los adolescentes podria cambiar con la influencia de la musica?

3.- éLa acomodacién podria funcionar en los adolescentes a través de la influencia musical?

4.- {La musica podria darle estatus a los adolescentes?

5.- éLos valores de los adolescentes podrian ser afectado con la influencia de la musica?

6.- ¢La musica podria afectar en las pautas de conducta de los adolescentes?

7.- éQué recomienda?






