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RESUMEN EJECUTIVO

El objeto de estudio de la presente investigacion, son las representaciones de genero en

los informativos de la ciudad de Cobija.

La investigacion tiene como objetivo general analizar las manifestaciones de las
representaciones de género que exponen los presentadores y productores en los informativos

televisivos meridianos de la ciudad de Cobija.

Las corrientes tedricas en la que se basa esta investigacion son la teoria de las

representaciones sociales y el enfoque de género

El enfoque utilizado fue de tipo cualitativo, lo que permitio aplicar seis entrevistas y
observacién a presentadores de programas informativos, asi como a tres productores de los
canales de television SPC, UNITEL y TVU.

Los resultados demuestran los roles que se cumplen en el &mbito de los informativos, y
gue no existe discriminacidn, estigma o estereotipo por la condicion de género, sino mas bien
por el cargo que se ocupa en cada medio de comunicacién. Asimismo, la participacién de la
mujer estd presente, no s6lo en escenarios visibles, sino también en otros roles que se

desarrollan al interior de los medios de comunicacion televisivos
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Introduccion

Las representaciones de los medios de comunicacion constituyen un modo de
conocimiento y contribuyen, al mismo tiempo, a la elaboracion de las identidades individuales

y colectivas, a la difusion de las normas, conductas y valores.

La presente investigacion surge a partir de querer conocer como se manifiestan las
representaciones de género que exponen los presentadores y productores en los informativos

televisivos de la ciudad de Cobija

El objetivo que orienta el presente trabajo de grado es analizar las manifestaciones de
las Representaciones de Género que exponen los presentadores y productores en los
informativos televisivos meridianos de la ciudad de Cobija, a través del analisis del papel que
desempefian las mujeres y hombres en la planificacion y presentacion de los informativos, asi
como la descripcion de los temas que segun el género tienen mayor o menor representacion en

los informativos.

El trabajo investigativo aplicé un estudio descriptivo y analitico, que permitié analizar
y describir caracteristicas, actitudes, y condiciones particulares de los hombres y mujeres
implicados en el estudio de las representaciones de género en los diferentes medios televisivos
de la ciudad de Cobija, y la manera que el publico percibe las mismas, este proceso fue

desarrollado bajo un enfoque cualitativo.

Las principales contribuciones de esta investigacion se concretaron a traves de la

metodologia y el enfoque aplicado.

El informe de tesis de grado esta estructurado de la siguiente manera: En el capitulo |

se presentan los antecedentes, justificacion, descripcion del problema y objetivos del mismo.

El capitulo I, se refiere al disefio metodolégico que guid la elaboracion de la tesis de
grado, en el cual sefiala el tipo y enfoque de investigacion, la poblacion y la muestra, el tipo de



muestreo, las fuentes y técnicas de investigacion, asi como el analisis y procesamiento de

informacion.

El capitulo Il corresponde al marco referencial en el que se incluye el marco legal, el

marco tedrico, el estado del arte y el marco conceptual.

El capitulo 1V, presenta los resultados de la investigacion, se describe el contexto
donde se realiz0 y se ve reflejado un andlisis cualitativo, fruto de un proceso de categorizacion

y triangulacion de datos.



CAPITULO |
JUSTIFICACION, PROBLEMA Y OBJETIVOS

1.1 Antecedentes

En los ultimos decenios, han surgido diferentes investigaciones sobre género y su
relacion con los medios de comunicacion. El origen de estos estudios responde a una
necesidad del entorno mundial para eliminar los prejuicios y estereotipos creados por la no
aceptacion del nuevo rol que constituye la mujer en el cambio social. Por lo que Lagos y

Antezana citado en Gresy, (2013) sefialan que:

Los medios de comunicacion, y especificamente la televisidn, participan de las nuevas
condiciones de formacion de identidades sociales en un contexto donde los grandes
referentes se han debilitado. Son los principales creadores de efectos de verdad, de
identificacion social y de mediacion en términos de la memoria que, en conjunto,
generan materialidad, es decir relaciones o disposiciones de acciones concretas y
efectivas (p.62).

Las representaciones de medios de comunicacion constituyen un modo de
conocimiento y contribuyen, al mismo tiempo, a la elaboracion de las identidades individuales

y colectivas, a la difusion de las normas, conductas y valores.

Cabe resaltar que la television boliviana surge el 30 agosto de 1969 mediante un
decreto emitido por el entonces presidente Luis Adolfo Siles Salinas, quien asumio el poder
después de la muerte del Gral. René Barrientos Ortufio, por lo que Gisbert (1979) alude, al
hablar de los medios de comunicacién, sefiala que es importante conocer la historia de la
television en Bolivia, Canal 7, Bolivia TV representa la historia del surgimiento de la

television en el pafs, contemplados de la siguiente manera®:

! Datos pagina oficial Bolivia TV, recuperado en fecha el 15 de mayo a horas 09:00 am del 2019



El primer personaje que aparece en la pantalla fue Tito Landa, quien fue el presentador
que dio la bienvenida y presento a los bolivianos en el recientemente inaugurado Canal 7

Television Boliviana.

Las personas que tenian un televisor en ese tiempo solamente lograban captar imagenes
en blanco y negro. Los despachos internacionales eran recibidos a través de teletipo mediante
la agencia de noticias DPA (Deutsche Presse-Agentur GmbH, Agencia Alemana de Prensa) es

la mayor agencia de noticias de Alemania y una de las mayores del mundo.

Uno de los maximos logros en ese entonces fue la conexion entre dos departamentos
cuando se hizo una transmision simultanea entre El Alto y Santa Cruz de la Sierra. Durante la
década de los afios setenta, Television Boliviana comenzd con produccién propia para ser
difundida al resto del pais. Mabel Rivera, directora del teatro "El Arlequin™ implementé un
programa infantil en el que cada semana se presentaba cuentos como Blanca Nieves,
Caperucita Roja y otros. Para media hora de programa se necesitaba un plantel de 50 personas

para la construccion del set.”

En esa misma década nacio el programa "Enfoques"”, dirigido y producido por el
comunicador Mario "Cucho" Vargas, programa que presentaban artistas nacionales e

internacionales.

Sin embargo, con la llegada de la democracia a Bolivia los canales privados
comenzaron a multiplicarse con la emisién de programas norteamericanos de todo tipo y
causando mas atencion del publico. La ENTB (Empresa Estatal Bolivia TV) continud con su
labor informativa y educativa. A finales de los afios ochenta, los analistas politicos como
Carlos Mesa Quisbert, “tomar las pantallas de la television y se inicia una era en la que la
opinién publica es formada, en los afios noventa se llamaria los toddlogos” (pagina oficial
Bolivia TV).

? Datos pagina oficial Bolivia TV, recuperado en fecha 15 de mayo a horas 09:00 am del 2019
® Datos pagina oficial Bolivia TV, recuperado en fecha 15 de mayo a horas 09:00 am del 2019



El departamento Pando cuenta con medios de comunicacion televisivos, los que
funcionan bajo la normativa de la Autoridad de Regulacion y Fiscalizacion de
Telecomunicaciones y Transportes (ATT). La Entidad Estatal presenta una lista de operadores
de radiodifusion televisiva, que tienen un area de cobertura en la ciudad de Cobija, y son las
siguientes: la Empresa Estatal de Television Bolivia TV, Polavision., Sistema Pandino de

Comunicacién SPC Canal 15, Television Universitaria Canal 21 y el Canal 45 Pando Vision.

De todos los medios anteriormente citados, entre los que tienen una masiva audiencia

se pueden destacar:

El Sistema Pandino de Comunicacion (S.P.C.) Canal 15, nace ante la necesidad de la
ciudad de Cobija de contar con un medio de comunicacion que se identifique con la realidad
regional, bajo la direccion de la periodista Yusara Melena. Actualmente cuenta con nueve

afios de presencia en el mercado de la pantalla pequefia en la capital pandina.

Otro de los medios masivos en la ciudad es Television Universitaria de Pando, Canal
21, que surge bajo Resolucion Administrativa Regulatoria No. 2004/1508 del 26/08/2004. El
Canal naci6 en el seno de la Universidad Amazonica de Pando, con el propoésito de brindar a la
Carrera de Comunicacion Social de esta Superior Casa de Estudios los elementos necesarios

para apoyar a la formacion de calidad de los profesionales del area.

Actualmente, este medio es reconocido en la region por la poblacion y se considera, un
centro de practicas para los estudiantes de comunicacion social y viene aportando al proceso

de ensefianza aprendizaje y la excelencia académica.

De la misma forma se puede mencionar a UNITEL, canal que fue creado el 24 de
agosto de 1999, aprobado por la ATT. Actualmente funciona como medio de comunicacion

afiliado a la Red Nacional. Hace 20 afios que opera en el mercado regional.

Sin embargo, puntualizando la tematica central que es la representacién de género en
los medios de comunicacion en el Estado Plurinacional de Bolivia, se puede mencionar y

referenciar a la comunicadora boliviana Flores (1999), autora del libro: EI mundo y la
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cotidianidad en femenino y masculino, publicacion que tiene una visién de enfoque de género,
en el que realiza un estudio que monitorea la participacion de la mujer en programas radiales y
televisivos locales y periodicos de circulacion nacional. La conclusion del anélisis es la
siguiente: Un porcentaje elevado de noticias responde a la visién masculina, universal, natural
del mundo a través del uso de términos genéricos que designan tanto a mujeres como a
hombres. La representacion de género en los programas radiales, televisivos y periddicos de

circulacién en nuestro pais, esta representada por la figura masculina, segun la investigacion.

Estas publicaciones anteriormente mencionadas, fueron una base sustancial para la
investigacion, antes se notaba con mas relevancia la representacion de la figura masculina en
los medios; sin embargo, es importante saber en la actualidad la imagen que representan los

hombres y mujeres en los informativos televisivos.

1.2 Justificacion

La identidad de género influye en los procesos comunicativos de manera muy
significativa debido al impacto que los medios de comunicacién ejercen sobre la colectividad

en general.

Acorde con este escenario, se torna necesario realizar el trabajo de investigacion con la
intencion de conocer respecto a la representacion de género en la television de Cobija, a través
de un analisis reflexivo y profundo que permita conocer las caracteristicas y condiciones

actuales de las Representaciones de género en los medios televisivos a nivel local.

La tesis se desarrolld bajo el analisis de un enfoque cualitativo, metodologia que hasta
ahora ha sido poco desarrollada en la regién y sobre todo en la Universidad Amazonica de
Pando, de ahi que constituye una novedad, por una parte y un desafio que pretende mostrar
otros disefios que permiten resultados cualitativos novedosos con la tematica y contexto que se

ha elegido.

Sus aportes permitiran conocer en el ambito de la comunicacion especificamente, como

la identidad de genero determina las formas particulares en que las personas se relacionan con
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su realidad con los otros y su participacién en los procesos comunicativos, reflexionando que
estas representaciones de la realidad son las que ayudan a las personas a modelar su

pensamiento, adaptarse a la realidad, a encontrar modelos de identificacion.

El estudio beneficiard de manera directa a la comunidad de la Universidad Amazdnica
de Pando a través de la Carrera de Comunicacion Social, a los medios televisivos y a la
sociedad en general de la ciudad de Cobija; ya que se trata de una tematica de inclusion y

participacion de hombres y mujeres en los escenarios televisivos.

La presente investigacion es pertinente y relevante, pues el enfoque de género, en la
actualidad, esta tomado en cuenta de manera transversal en todos los espacios publicos y
privados, es evidente la participacion de las mujeres en los distintos escenarios laborales, uno

de ellos los espacios televisivos.

Esta investigacion es un aporte de la Universidad Amazénica de Pando, en respuesta al
encargo social como institucion de educacion superior, pues los pilares de formacion,

investigacion e interaccion social, se encuentran plasmadas en el presente documento.

Asimismo, el desarrollo de este estudio, aporta para que los profesionales en
Comunicacién Social conozcan la situacion actual referente al tema abordado, y a partir de
ello se pueda profundizar en otros estudios y proponer lineas de accion vinculadas al enfoque

de género.

1.3 Descripcion del problema

Las personas forman parte de una sociedad moderna y globalizada, regida por la
tecnologia y la informacion, espacios donde aun transita la television con productos culturales

portadores de discursos que reproducen, a menudo, la desigualdad de género.

En la presente investigacion el objeto de estudio son las representaciones de género en
los informativos televisivos de la ciudad de Cobija, para ello se describe la problematica que

ha permitido adentrase a realizar la investigacion bajo un enfoque cualitativo.



El problema nace a raiz de conocer la realidad sobre las representaciones de género
presentes en los medios televisivos y para ello se ha delimitado a los informativos meridianos
de los medios de comunicacion més sobresalientes de la ciudad de Cobija del Departamento
Pando.

Las causas identificadas se puede indicar que es muy relevante conocer el escenario
real, en la actualidad los canales televisivos como Sistema Pandino de Comunicacién (SPC)
canal 15, canal Universal de television (UNITEL) y Canal Universitario (TVU), presentan
informativos en los que se puede observar la participacion de género (hombres y mujeres),

donde es visible que en los tres noticieros hay hombres y mujeres por igual.

Esta apreciacion trae como efectos el desconocimiento del contexto verdadero que se
presenta en los medios de comunicacion referente a las representaciones de género, la
distorsionada idea de que se esta aplicando la equidad de género, asi como la percepcion de

una imagen tradicional de la mujer en la sociedad, llevando a la construccion de estereotipos.

Los informativos cumplen un rol importante; a través de ellos se logra comunicar,
informar, sensibilizar y educar a la sociedad. Sin embargo, los programas organizados bajo la
I6gica del discurso de informacién son los mas conservadores en cuanto a imagenes y roles de

la mujer.

Entre los estudios a nivel internacional sobre la variable de género (Liinenborg, citado
en Franguet, Luzon y Ramajo, 2006) refieren a la investigacion sobre la prensa dominante de

nueve paises europeos en el que sefalan:

Que las mujeres constituyen el 27% de las redacciones de dichos medios y acaparan
Unicamente el 12% de los puestos de caracter ejecutivo. Las mujeres representan el
53% del personal de radio y television en los paises balticos, el 45% en la Europa
Central y del Este, el 42% en los paises ndrdicos y solo el 36% en la Europa
Occidental. (p. 97).

Este estudio demuestra que el género dominante en la prensa en los paises europeos es
desigual, por lo que la mujer tiene una participacion inferior a la de los hombres, ya que en

una minoria las mujeres son participes de las presentaciones de los informativos.



Por lo que respecta al medio televisivo, Litchter y Rothmann, citado en Franquet et al
(2006) mencionan que “los estereotipos estdn claramente relacionados con el consumo
televisivo” (p. 85). La mujer anteriormente era mas vista o representada en las publicaciones
como promocién acompafiado de algo para el consumo televisivo, que como figura

presentadora de un programa.

Por consiguiente Rogge alude que “el impacto de la television ayuda a definir las
relaciones interpersonales y el clima comunicativo” (1989, p.112). Los medios de
comunicacion, en si tienen una enorme participacion y responsabilidad, porque a través de ello

manifiestan contenidos que contribuyen o destruyen a los consumidores.

A pesar de ciertos avances en las Gltimas décadas no sdlo se registra una menor

visibilidad de las mujeres en las noticias sino que éstas aparecen como sujetos secundarios.

Los discursos informativos estan hechos por hombres y para hombres, las decisiones
editoriales en general son tomadas por hombres y en las salas de redaccién la rutina
profesional de construccion informativa responde a una cultura masculina que se ha
naturalizado, siendo que la presencia de hombres y mujeres sigue siendo de tres a una
en casi todos los espacios. (Lunenborg citado en Franquet et al, 2006, p.90).

Las apreciaciones de Linenborg hacen referencia al papel protagdnico que juegan los
hombres en la toma de decisiones bajo una cultura masculina, y a ello se adhiere que en los

medios de comunicacion la presencia del hombre es mayor que de las mujeres.

En el caso puntual del Gltimo relevamiento del Proyecto de Monitoreo Global de
Medios (GAMMA) realizado en Argentina por Gil y Hasan (2014), sefiala:

Para el caso de Latinoamérica, el porcentaje de mujeres que figuran en las noticias en
la region era del 32% en television, 29% en prensa grafica y 22% en radio. Solo el 36%
del periodismo entrevistado, en cada pais y en las organizaciones mediaticas, eran
mujeres (p. 52).

Estas estadisticas, reflejan la baja participacién de las mujeres en los medios de
comunicacion, siendo los hombres quienes tienen mayor participacion en noticieros de

television, prensa grafica, radio y periodismo entrevistado.



Para Gil y Hasan “la imagen de la mujer en los medios de comunicacion
latinoamericanos esta basicamente relacionada con el rol estereotipico de la mujer en la
familia, una situacion que puede entorpecer la conceptualizacion de la mujer como individuo
autosuficiente e independiente” (2014, p.142). En términos de representacion, la presencia
femenina en las noticias estd, fundamentalmente, relacionada con roles asociados a la

feminidad.

1.3.1 Formulacion del problema

¢Como se manifiestan las representaciones de género que exponen  los/as
presentadores/as y productores en los informativos televisivos meridianos de la ciudad de
Cobija?

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Analizar las manifestaciones de las Representaciones de Género que exponen los/as
presentadores/as y productores en los informativos televisivos meridianos de la ciudad de
Cobija.

1.4.2 Objetivos Especificos

o Analizar el papel que desempefian las mujeres y hombres en la planificacion y presentacion
de los informativos meridianos en canales televisivos de la ciudad de Cobija.

o Describir los temas que segin el género tienen mayor o menor representacion en los
informativos.

o Describir la exposicion de genero en los informativos televisivos meridianos de la ciudad
de Cobija.
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CAPITULO II
DISENO METODOLOGICO

2.1 Tipo de investigacion

El trabajo investigativo aplico un estudio descriptivo y analitico, para analizar, deducir
y describir caracteristicas, actitudes, y condiciones particulares de los hombres y mujeres
implicados en el estudio de las representaciones de género que exponen los presentadores y

productores en los informativos televisivos meridianos de la ciudad de Cobija.

Segin D. Tamayo y W. Tamayo citado en Koria “Las investigaciones descriptivas
comprenden la descripcion, el registro, analisis e interpretacion de la naturaleza social y la
comprension o procesos de los fenémenos que se analizan” (2005, p.85). La presente
investigacion respondié a un enfoque cualitativo, por lo que a través de la informacion
recogida se analizd la descripcion e interpretacion de las variables planteadas, en la busqueda
de responder a la problematica central referida a la representacion de género en los

informativos.

Para Koria, una investigacion analitica o explicativa esta dirigida a contestar “por qué
sucede determinado fendmeno, cudl es su causa o factores de riesgo” (2005, p.89). Por
consiguiente, el tipo de investigacion analitica y/o explicativa permitio responder a la
problematica planteada mediante la aplicacion de instrumentos, donde se profundizo las

causas del problema.

2.2 Enfoque de la investigacion

La investigacion abordd un enfoque cualitativo, permitiendo asi el analisis, descripcién

de caracteristicas e interpretacion de los fendmenos que incluyen al objeto de estudio.
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El enfoque cualitativo se centrd en analizar las manifestaciones de las representaciones
de genero que exponen los presentadores y productores en los informativos televisivos
meridianos seleccionados como objeto de estudio que se hizo por medio de un proceso de

indagacion inductivo.

Los métodos cualitativos parten del supuesto basico de que el mundo social esta
construido de significados y simbolos. De ahi que la intersubjetividad sea una pieza
clave de la investigacion cualitativa y punto de partida para captar reflexivamente los
significados sociales. La realidad social asi vista estd hecha de significados
compartidos de manera intersubjetiva. El objetivo y lo objetivo es el sentido
intersubjetivo que se atribuye a una accién. La investigacion cualitativa puede ser vista
como el intento de obtener una comprension profunda de los significados y
definiciones de la situacion tal como la presentan las personas, méas que la produccion
de una medida cuantitativa de sus caracteristicas o conducta (Jiménez y Dominguez,
citado en Salgado, 2006, p.5).

Los métodos que facilitaron el desarrollo del trabajo de investigacion, fueron el método
descriptivo y el analitico, porque aumentaron el grado de familiaridad sobre las
manifestaciones de las Representaciones de Género que exponen los presentadores y
productores en los informativos televisivos meridianos y otras especificaciones, esenciales en

el proceso de investigacion.

2.3 Poblacién y muestra

2.3.1 Poblacion

Para realizar la presente investigacion se consider6 como poblacion a los
comunicadores sociales que desempefian sus funciones como presentadores en los medios de
comunicacion televisiva en la ciudad de Cobija, por lo que se consideran informantes claves

para desarrollar la investigacion.

Tamayo (1998), define a la poblacion como “la totalidad del fenomeno a estudiar, en
donde las unidades de poblacién poseen una caracteristica comun, la cual se estudia y da
origen a los datos de la investigacion” (p. 114), por lo tanto se ha seleccionado a los

presentadores de los medios de comunicacion de la ciudad de Cobija.

12



La poblacion o universo de estudio del trabajo de investigacion comprende a los
presentadores y productores de los informativos que son transmitidos en el Sistema Pandino
de Comunicacion (SPC) canal 15, Universal de television (UNITEL) y el Canal Universitario
(TVU).

2.3.2 Muestra

Para la elaboracién de la presente investigacion se considerd tomar una muestra

representativa, para lo cual Jiménez (1983) indica que:

La muestra para el enfoque cualitativo es una parte o subconjunto de una poblacién
normalmente seleccionada de tal modo que ponga de manifiesto las propiedades de la
poblacion. Su caracteristica mas importante es la representatividad, es decir, que sea
una parte tipica de la poblacion en la o las caracteristicas que son relevantes para la
investigacion (p.223).

La muestra que se tomo fueron seis presentadores y tres productores de tres programas
de noticias que se emiten localmente: Sistema Pandino de Comunicacion (SPC) canal 15,
Universal de television (UNITEL) y el Canal Universitario (TVU), que son transmitidos en
horarios pico del medio dia. Estos programas informativos poseen caracteristicas similares,
debido a que todos estan dirigidos a presentar las noticias mas destacadas a nivel nacional y

principalmente local.

Asimismo, se aplico la entrevista no estructurada a los propietarios de los canales

anteriormente mencionados.

2.4. Técnicas de investigacion

Para Quintana (1999) “las técnicas son los procedimientos e instrumentos que
utilizamos para acceder al conocimiento” (p. 36), aplicarlas, implica el disefio de instrumentos

para poder recabar informacion.

Bajo la perspectiva del autor, en la presente investigacion se utilizo las técnicas de la

entrevista y de la observacion aplicando sus respectivos instrumentos.
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La presente investigacion se elabor6 bajo un enfoque cualitativo, pues es fundamental
contar con las percepciones y opiniones de la poblacion de estudio. Arias alude que “las
técnicas de recoleccidn de datos, son estrategias que permiten al investigador llevar a cabo el
levantamiento de la informacion necesaria, con el fin de determinar las condiciones
existentes” (2019, p.10). En tal sentido para recabar informacion y datos se aplicaron las

técnicas de observacion participante y las entrevistas.

Las técnicas e instrumentos de investigacion que contribuyeron a la recoleccién de

informacion y datos fueron:

2.4.1 Revision bibliogréafica

Segn Hernandez, Fernandez y Baptista mencionan que la revision bibliografica es
“redactar, obtener y consultar la bibliografia y otros materiales que parten de otros
conocimientos y/o informaciones recogidas moderadamente de cualquier realidad, de manera
selectiva, de modo que puedan ser utiles para los propositos del estudio” (2010, p. 93). Por
medio de esta técnica se procedio a realizar la revision bibliografica, 1o que permitio registrar

y clasificar el material tedrico pertinente para el analisis del documento.

Mediante esta técnica se pudo revisar teorias, conceptos y experiencias relacionadas
con la representacion de género en medios de comunicacién. Informacion secundaria que ha

permitido fundamentar el trabajo.

2.4.2 Entrevista no estructurada

La entrevista no estructurada y la semi estructurada, que son técnicas dialégicas, a
partir de las cuales se acceden a descripciones de las percepciones de los actores, asi como los

procesos en los cuales intervinieron.

Hernandez (2010), manifiesta que es “‘un contacto interpersonal que tiene por objeto
el acopio de testimonios orales”. (p. 95). La entrevista coadyuvé a entender la postura de los

informantes, a responder las preguntas de investigacion y por medio de esta técnica se realizd
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las entrevistas a los directivos, profesionales y empiricos que presentan la noticia, trabajadores
y personas implicadas en la actividad informativa del Sistema Pandino de Comunicacion SPC
canal 15, Universal de television UNITEL vy el canal universitario TVU, a traves de la guia de

entrevista como instrumento de investigacion para recabar las opiniones vertidas.

2.4.3 Entrevista semiestructurada

La entrevista semiestructurada se aplico al inicio de la investigacion, en lo que se
denomina inmersién inicial en campo, con el propoésito de lograr un acercamiento al objeto de
estudio y sus relaciones. Para ello, se elabor6 un patron de temas que se aplicé a los

presentadores de los noticieros meridianos.

Con ella se recogio informacion que permitié delimitar ain mas el problema de
investigacion, ya que por ser un tema no estudiado en el contexto local, no se tienen referentes

que orienten su abordaje. Por otro lado, se requiere afinar la recoleccion de datos cualitativos.

2.4.4 Entrevista en profundidad

La entrevista en profundidad se aplico en una segunda etapa de la recoleccion de datos
a los involucrados en la elaboracion de los contenidos de los noticieros meridianos que
hicieron parte de la muestra; permitié obtener informacién con mayor nivel de profundidad
logrando la comprension mas amplia sobre las diferentes variables de estudio. Su aplicacion se
realizd a partir de un patron de temas a las personas involucradas en la elaboracion de

contenidos de los noticieros de los diferentes medios que son objeto de estudio.

Se identifico a los informantes tomando en cuenta aquellos que son presentadores de
informativos y productores, posteriormente se establecid la fecha y hora de las entrevistas con

anticipacion, en sus lugares de trabajo actual y en sus propios domicilios de los entrevistados.

Con esta técnica se abordo el andlisis correspondiente a la representacidn de género en
los informativos, asi como las percepciones sobre las representaciones de género en los

informativos seleccionados.
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2.4.5 Observacién no participante

Por lo consiguiente se ha considerado la técnica de observacion no participante para
recoger informacion respecto a los roles de los presentadores, por lo que para Martinez (2011)

la técnica de observacion se fundamenta en lo siguiente:

Observar, en el lenguaje corriente apunta a mirar y estudiar algo detenidamente,
concentrando nuestra atencién en aquello que nos proponemos conocer. De este modo
nuestros sentidos ejercen plenamente todas sus posibilidades, capturan lo que no
descubre una mirada casual o impremeditada, aprehenden una multitud de datos que de
otro modo no llegariamos a hacer plenamente conscientes. De este modo podemos
referirnos a una observacién directa e indirecta (p. 26).

Esta técnica permitid recolectar informacion referente a las actividades, roles de las
mujeres y hombres, quienes desempefian funciones en los informativos televisivos, asi como
las imégenes, actitudes, y comportamientos de ambos, de esta forma se podra percibir y

analizar la representacion de los presentadores.

Por medio de estos datos se estableceran conceptos y nuevas teorias a partir de la
problematica identificada pero desde una perspectiva de nuestro contexto de la representacion
de género en los informativos meridianos televisivos. Para la observacion no participante, se

utilizo la guia de observacion como instrumento de investigacion.

2.5 Anélisis y procesamiento de la informacion

2.5.1 Triangulacion y andlisis de datos

Para realizar el analisis e interpretacion de datos, en la presente investigacion se utilizo
la triangulacion de datos, pues esta técnica de andlisis de datos permite minimizar la

subjetividad y mostrar datos objetivos de lo estudiado.

La triangulacion en la investigacion social presenta muchas ventajas porque el utilizar
diferentes métodos, éstos actian como filtros a través de los cuales se capta la realidad
de modo selectivo. Por ello conviene recoger los datos del evento con métodos
diferentes: si los métodos difieren el uno del otro, de esta manera proporcionaran al
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investigador un mayor grado de confianza, minimizando la subjetividad que pudiera
existir en cualquier acto de intervencién humana. (Finol, 2009. s.p)

Para la presente investigacion se consideré triangular las entrevistas aplicadas a los y

las conductoras de programas meridianos, asi como las observaciones registradas.
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CAPITULO I
MARCO REFERENCIAL

3.1 Marco Legal

Son diversas las normativas legales en las que se enmarcan las representaciones de
género en los informativos televisivos, para lo cual se hace referencia a las méas relevantes, tal
es el caso de la Constitucién Politica del Estado Plurinacional de Bolivia, la Ley N° 064 y Ley
N° 348, resaltando los articulos méas relevantes y pertinentes con el tema abordado en la

presente investigacion.

3.1.1 Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia

En este apartado se hace referencia a la Constitucién Politica del Estado, norma matriz
que regula los derechos y deberes de los y las bolivianas, a continuacion, se puntualizan los

aspectos que tienen relacion con los medios de comunicacion:

Articulo 107

I.  El Estado garantiza el derecho a la comunicacion y el derecho a la informacion.

Il. El Estado garantiza a las bolivianas y los bolivianos el derecho a la libertad de
expresion, de opinion y de informacién, a la rectificacion y a la réplica, y el derecho a
emitir libremente las ideas por cualquier medio de difusion, sin censura previa.

I1l.  El Estado garantiza a las trabajadoras y los trabajadores de la prensa, la libertad de
expresion, el derecho a la comunicacion y a la informacion. Estos derechos se
ejerceran de acuerdo con el principio de responsabilidad, mediante las normas de ética
y de autorregulacion de las organizaciones de periodistas y medios de comunicacion, y

su ley.
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IV.  Se reconoce la clausula de conciencia de los trabajadores de la informacion. 24

Articulo 108

I.  Los medios de comunicacion social deberan contribuir a la promocién de los valores
éticos, morales y civicos de las diferentes culturas del pais, con la produccién y
difusion de programas educativos plurilingies y en lenguaje alternativo para
discapacitados.

Il.  Lainformacion y las opiniones emitidas a través de los medios de comunicacion social
deben respetar los principios de veracidad y responsabilidad.

I1l.  Los medios de comunicacion social no podran conformar, de manera directa o
indirecta, monopolios u oligopolios.
IV. El Estado apoyard la creacion y mantenimiento de medios de comunicacién

comunitarios en igualdad de condiciones y oportunidades.

Uno de los aspectos mas relevantes que menciona la Constitucion Politica del Estado
Plurinacional de Bolivia, es que el rol de los medios de comunicacion social debe de contribuir

a la promocidn de valores éticos, morales y civicos.

3.1.2 Ley General de Telecomunicaciones Tecnologias de Informacion y Comunicacion
Bolivia N° 164

El titulo 1V de la Ley General de Telecomunicaciones Tecnologias de Informacion y
Comunicacidon de Bolivia, establece el desarrollo de contenidos y aplicaciones de tecnologias
de informacion y comunicacion, especificamente en su capitulo primero refiere las
tecnologias de la informacién y comunicacién en el estado plurinacional, haciendo hincapié a

los siguientes articulos:

Articulo 71. (PRIORIDAD NACIONAL).

Se declara de prioridad nacional la promocion del uso de las tecnologias de

informacion y comunicacion para procurar el vivir bien de todas las bolivianas y bolivianos.
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Articulo 72. (ROL DEL ESTADO).

El Estado en todos sus niveles, fomentara el acceso, uso y apropiacion social de las
tecnologias de informacidn y comunicacion, el despliegue y uso de infraestructura, el
desarrollo de contenidos y aplicaciones, la proteccion de las usuarias y usuarios, la
seguridad informatica y de redes, como mecanismos de democratizacion de
oportunidades para todos los sectores de la sociedad y especialmente para aquellos con
menores ingresos y con necesidades especiales.

Las entidades publicas deberan adoptar todas las medidas necesarias para garantizar el
maximo aprovechamiento de las tecnologias de informacion y comunicacion en el
desarrollo de sus funciones.

El Estado promovera de manera prioritaria el desarrollo de contenidos, aplicaciones y

servicios de las tecnologias de informacion y comunicacion en las siguientes areas:

En educacién, como medio para la creacion y difusion de los saberes de las bolivianas y
los bolivianos en forma universal y equitativa.

En salud, como mecanismo para desarrollar el sistema de alerta temprana, bases de
administracion de recursos en salud y plataformas de acceso a la informacién y consultas
del sector.

En gestién gubernamental, como mecanismo para optimizar los sistemas existentes y
crear nuevos para atender la demanda social, facilitar el acceso y uso intensivo de estos
sistemas a nivel interno de cada unidad gubernamental, entre entidades gubernamentales,
entre las ciudadanas y ciudadanos con las entidades gubernamentales.

En lo productivo, como mecanismo para optimizar, hacer eficiente y reducir los costos de
la economia plural debiendo desarrollarse aplicaciones de tecnologias de la informacion y
comunicacion.

En comunicacion e informacion, como mecanismo que permita garantizar los derechos a
la libre expresion, a la diversidad de la palabra y a la participacion activa, plural e

informada de las bolivianas y los bolivianos.

Este apartado de la Ley General de Telecomunicaciones Tecnologias de Informacion y

Comunicaciéon de Bolivia, pone de relieve el desarrollo de contenidos que deben promocionar
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los medios de comunicacion, sea por radio, televisién, prensa escrita o aplicaciones

tecnologicas, lo que enmarca el quehacer de los medios.
3.1.3 Ley N° 348 Integral para Garantizar a las Mujeres una Vida Libre de Violencia

Otra de las leyes que contribuyen a comprender la problemaética en estudio es la Ley

348, pues esta regula y garantiza a las mujeres vivir sin violencia.

ARTICULO 1. (MARCO CONSTITUCIONAL).

La presente Ley se funda en el mandato constitucional y en los Instrumentos, Tratados
y Convenios Internacionales de Derechos Humanos ratificados por Bolivia, que garantizan a
todas las personas, en particular a las mujeres, el derecho a no sufrir violencia fisica, sexual

y/o psicoldgica tanto en la familia como en la sociedad.

ARTICULO 2. (OBJETO Y FINALIDAD).

La presente Ley tiene por objeto establecer mecanismos, medidas y politicas integrales
de prevencidn, atencion, proteccion y reparacion a las mujeres en situacion de violencia, asi
como la persecucién y sancién a los agresores, con el fin de garantizar a las mujeres una vida

digna y el ejercicio pleno de sus derechos para Vivir Bien.
ARTICULO 4. (PRINCIPIOS Y VALORES).

La presente Ley se rige por los siguientes principios y valores:

1. Vivir Bien. Es la condicion y desarrollo de una vida integra material, espiritual y fisica, en

armonia consigo misma, el entorno familiar, social y la naturaleza.

2. Igualdad. El Estado garantiza la igualdad real y efectiva entre mujeres y hombres, el respeto
y la tutela de los derechos, en especial de las mujeres, en el marco de la diversidad como
valor, eliminando toda forma de distincion o discriminacion por diferencias de sexo,

culturales, econémicas, fisicas, sociales o de cualquier otra indole.
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3. Inclusion. Tomar en cuenta la cultura y origen de las mujeres, para adoptar, implementar y
aplicar los mecanismos apropiados para resguardar sus derechos, asegurarles el respeto y

garantizar la provision de medios eficaces y oportunos para su proteccion.

4. Trato Digno. Las mujeres en situacion de violencia reciben un trato prioritario, digno y
preferencial, con respeto, calidad y calidez.

5. Complementariedad. La comunién entre mujeres y hombres de igual, similar o diferente

forma de vida e identidad cultural que conviven en concordia amistosa y pacificamente.

6. Armonia. Coexistencia y convivencia pacifica entre mujeres y hombres, y con la Madre

Tierra.

7. lgualdad de Oportunidades. Las mujeres, independientemente de sus circunstancias
personales, sociales o econdémicas, de su edad, estado civil, pertenencia a un pueblo indigena
originario campesino, orientacion sexual, procedencia rural o urbana, creencia o religion,
opinién politica o cualquier otra; tendran acceso a la proteccion y acciones que esta Ley

establece, en todo el territorio nacional.

8. Equidad Social. Es el bienestar comdn de mujeres y hombres, con participacion plena y
efectiva en todos los dmbitos, para lograr una justa distribucion y redistribucion de los

productos y bienes sociales.

9. Equidad de Género. Eliminar las brechas de desigualdad para el ejercicio pleno de las
libertades y los derechos de mujeres y hombres.

10. Cultura de Paz. Las mujeres y hombres rechazan la violencia contra las mujeres y

resuelven los conflictos mediante el didlogo y el respeto entre las personas.

11. Informalidad. En todos los niveles de la administracion publica destinada a prevenir,
atender, detectar, procesar y sancionar cualquier forma de violencia hacia las Pag. 3 de 50
mujeres, no se exigird el cumplimiento de requisitos formales 0 materiales que entorpezcan el

proceso de restablecimiento de los derechos vulnerados y la sancién a los responsables.
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12. Despatriarcalizacion. A efectos de la presente Ley, la despatriarcalizacion consiste en la
elaboracion de politicas publicas desde la identidad plurinacional, para la visibilizacion,
denuncia y erradicacion del patriarcado, a través de la transformacion de las estructuras,

relaciones, tradiciones, costumbres y comportamientos desiguales de poder.

13. Atencién Diferenciada. Las mujeres deben recibir la atencion que sus necesidades y
circunstancias especificas demanden, con criterios diferenciados que aseguren el ejercicio

pleno de sus derechos.

14. Especialidad. En todos los niveles de la administracion publica y en especial aquellas de
atencion, proteccion y sancién en casos de violencia hacia las mujeres, las y los servidores
publicos deberan contar con los conocimientos necesarios para garantizar a las mujeres un

trato respetuoso, digno y eficaz.

Esta Ley pone de manifiesto la equidad de género en todos los &mbitos de manera transversal.

3.2 Marco tedrico

Para sustentar esta investigacion, se abordo la teoria de representaciones sociales y el

enfoque de género, las cuales aportaron a los objetivos que persigue este trabajo de grado.

3.2.1 Teoria de representaciones sociales

La investigacion sobre la representacion social tiene sus inicios en trabajos
desarrollados por Moscovici (2002), entre el publico francés sobre la representacién social del
psicoanalisis. Este autor publico un libro que marco la pauta en el estudio de las
representaciones sociales: El psicoanalisis, su imagen y su publico, donde formalizd la teoria
de lo que se constituy6é en un campo novedoso de investigacion al interior de la psicologia

social.

Aunque el concepto de representacion social puede encontrase en diferentes textos de
psicologia y psicologia social, su elaboracién conceptual y formulacion tedrica es

relativamente reciente y Moscovici citado en Ledn (2002):
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Define las representaciones sociales como: ...sistemas cognitivos con una légica y
lenguaje propios (...) No representan simples opiniones, imagenes o actitudes en
relacion a algun objeto, sino teorias y areas de conocimiento para el descubrimiento y
organizacion de la realidad (...) Sistema de valores, ideas y practicas con una doble
funcion; primero, establecer un orden que le permita a los individuos orientarse en un
mundo material y social y dominarlo; y segundo permitir la comunicacién entre los
miembros de una comunidad al proveerlos con un codigo para el intercambio social y
para nombrar y clasificar sin ambigliedades aspectos de su mundo y de su historia
individual y grupal (p. 369).

La busqueda de una comprension adecuada del término representacion, se ha enfocado

hacia la revision de diferentes teorias del conocimiento.

Respecto a las Representaciones Sociales, toma como referencia las interpretaciones
del mismo a lo largo de la edad media y el renacimiento, para luego centrarse en la época
moderna, en la que se asume, la representacion como sustitucion (lbarra, 2000). Este
significado de representacion se corresponde con la Teoria de las Representaciones Sociales

postulada por Moscovici.

Asi para Ledn, “la representacion social corresponde a un acto del pensamiento en el
cual el sujeto se relaciona con un objeto y mediante diversos mecanismos ese objeto es
sustituido por un simbolo” (2002, p. 11.). El objeto queda representado simbolicamente en la
mente del sujeto, esa representacion social concebida como sustituto no requiere concebir al

objeto representante como una mera adecuacion, pintura o copia del objeto representado.

La representacion social para Jodelet citado en Materan (2008), manifiestan lo

siguiente:

Implica la transformacion o construccion porgue en el proceso de representacion, los
sujetos interpretan la realidad y esa interpretacion esta mediada por los valores,
religién, necesidades, roles sociales, y otros aspectos socioculturales. Al interpretar esa
realidad, no se copia sino que se transforma y se construye (p. 3).

Por tanto, la representacion estd asociada al lenguaje y a las practicas sociales de
determinado grupo cultural. En consecuencia, la informacion, las ideas que circulan en las
comunicaciones interpersonales y mediantes los medios de comunicacion van moldeando y

conformando nuestros modos de pensar y actuar.
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3.2.2 Enfoque de género

Uno de los que marca un debate terminoldgico y filoséfico en torno al término género
es Stoller (2007), quien a finales de la década de los sesenta logra publicar el libro "Sexo y
género” donde hace una evidente separacion del sexo bioldgico del género social, lo que causa

mucha polémica, marcando una oposicion o tension al respecto.

Alude que el sexo apunta a los rasgos fisiologicos y bioldgicos de ser macho y hembra,

el género a la construccion social de las diferencias sexuales. Asi, el sexo se hereda y el

género se adquiere a través del aprendizaje cultural. Esta distincion abre una brecha e

inaugura un nuevo camino para las reflexiones respecto a la constitucion de las

identidades de hombres y mujeres (p. 15).

Lo que se tiene claro es que el sexo hace referencia a la distincion bioldgica entre
hombre y mujer, sin embargo, el género se adquiere mediante un proceso de construccion

social y cultural.

Asimismo, Gil y LLoret, citados en un estudio denominado Violencia de Género en la

Pareja: Una Revision Teorica, elaborado por Alencar (2016), refieren:

El feminismo como movimiento intelectual quien se encarga de plasmar la evolucién
filosofica y politica en torno a esta discusion, el concepto género marca la diferencia
entre los sexos, designa tanto a los seres humanos en su conjunto como su division en
dos categorias sexuadas. Se estaba haciendo necesario romper con la tradicion que, al
decir de Freud: "... la anatomia es el destino...” y hacer una distincidon entre lo que
depende de la naturaleza y lo que depende de lo social en la relacion entre los sexos,
separando por supuesto el hecho biolégico de la construccion cultural (p. 52).

Esta postura, rompe el esquema planteado por Freud citado en Martin, “pues el
feminismo como movimiento intelectual alude el hecho de que no hay distincién entre hombre
y mujer simplemente por la anatomia y que esta muy desligada en términos de género” (2014,
p. 45). Por lo que este ultimo abre un paradigma de equidad, igualdad y oportunidades de las

personas independientemente si es hombre o mujer.

Por otra parte, en el marco del periodismo, la inclusion de conceptos como
transversalidad de género, ha permitido minimizar las brechas entre desigualdad e iniquidad,

para lo cual Fondo de las Naciones Unidas (UNICEF) en el 2017 expone que:
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La transversalidad de género es la aplicacion del principio de igualdad de trato y no
discriminacion y de oportunidades a las politicas publicas entre las personas que
conviven en una sociedad, de modo que:

1. Se garantice el acceso a todos los recursos en igualdad de condiciones,

2. Se planifiquen las politicas publicas teniendo en cuenta las desigualdades existentes
3. Se identifiquen y evallen los resultados e impactos producidos en el avance de la
igualdad real (p.10).

Si bien el término transversalidad reza en los documentos de UNICEF, hay que
cuestionarse si realmente el acceso de los presentadores en medios de comunicacion se da en
igualdad de condiciones, o existe aun la discriminacién en el proceso, es asi que la
investigacion busca analizar las representaciones de hombres y mujeres presentadores en los
escenarios televisivos del contexto cobijefio si aun existen distincién de roles, actividades y

funciones en estos espacios.

Desde esta perspectiva de género, asimismo el Fondo de las Naciones Unidas (2017)

manifiesta que:

Desde hace unos afios el movimiento de mujeres cuestiona de diferentes maneras a los
concursos de belleza, por el esquema que sostienen convirtiendo el cuerpo de las
mujeres en objeto a ser evaluado con paradigmas arbitrarios y por el dafio que produce
en las nifias y jovenes la instalacion de este modelo (p.14).

Los concursos de belleza, en gran medida, han sido una forma de incentivar los
estereotipos y la violencia de género, ya que en gran medida estos eventos propician la
percepcidn para las adolescentes que son el grupo mas vulnerable busquen la perfeccion de sus

cuerpos llevando a muchas a cometer acciones negativas para ellas mismas.

Por consiguiente, UNICEF (2017) alude que los medios de comunicacion tienen
bastante responsabilidad de la forma de manifestar y darle relevancia a los eventos de belleza,

por lo que refieren lo siguiente:

Los medios reproducen, publicitando estos certamenes y los comentarios de quienes
conducen los eventos, el valor social de un cuerpo tallado a imagen o semejanza de las
ganadoras y estigmatizan a quienes no lo desean o a quienes deseandolo no lo logran,
muchas veces poniendo en riesgo su vida y su salud, sobre todo en la pubertad y
adolescencia (p. 11).
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Es evidente, que estos eventos de belleza la relevancia se concentra en demostrar
rostros bellos, cuerpos esculturales, dejando de lado lo subjetivo que deberian de ser, es decir,
que sean espacios de fomentar valores a la sociedad, y no que las mujeres representantes sean

vistas como objeto lo que provoca y genera violencia, desigualdad e inequidad a este grupo.

Asimismo, UNICEF hace referencia sobre los comerciales que publicitan alimentos en
mostrar mujeres en el supermercado, lo que provoca una idea de ser de la mujer como forma

de objeto.

Los supermercados muestran sus publicaciones a través de las mujeres como
cocinando, lavando o planchando, modernizadas en su aspecto y siempre sonrientes y
felices con el mismo mensaje que a mediados del siglo XX cuando se enaltecia a la
“Reina del Hogar”. Las nifias jugando con su mufieca o aprendiendo a maquillarse
“como mama” son habituales en las tandas que se emiten en los canales infantiles. Y
por Gltimo, aunque solo a modo de ejemplo, el cuidado de la familia siempre aparece
como una responsabilidad exclusiva de una “madresposa” al decir de Marcela Lagarde
(2017, p.11)

Es evidente que en la actualidad una serie de eventos como concursos de belleza,
comerciales publicitarios, asi como conductores de eventos, aun estigmatizan la presencia de

mujeres bajo estereotipos de belleza, maternidad y labores de casa.

Existe avances de orden legal que han incorporado el enfoque de género en las
politicas publicas, ampliando asi, las perspectivas de cambio, lo que representa un salto
cualitativo y paradigméatico en la esfera publica planteando nuevos desafios a la
institucionalidad, al proceso de formulacién y disefio de politicas y a las acciones publicas en
el campo de la evaluacion y seguimiento de las mismas (Faundéz, 2007). Es asi, que se puede
evidenciar que en los medios televisivos existe la participacion de mujeres en los informativos
formales y serios, a diferencia de otros afios donde la mujer representaba los espacios de

fardndula, belleza, cocina, modelaje entre otros.

En las dltimas décadas, numerosas investigaciones realizadas en el marco de
disciplinas como la Sociologia, la Psicologia, la Antropologia, etcétera, han procedido a

analizar, desde una perspectiva de género, los contenidos difundidos por los medios de
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comunicacion, su influencia y la valoracién que las personas destinatarias de los mismos

realizan al respecto.

Una investigacion realizada por Gonzales 2012, referente a la posicion de hombres y

mujeres en los espacios televisivos por lo que sefiala lo siguiente:

El objeto de nuestra investigacion se enmarca en la dimension de andlisis del
contenido, en otras palabras, se centra en la presencia de mujeres y hombres y en la
imagen transmitida en los medios de comunicacion sobre ambos. La propuesta lleva
por titulo el género en los medios de comunicacién: los discursos y las imagenes que
las noticias de los diarios de la prensa escrita y los informativos de la television
proyectan de los hombres y las mujeres, asi como la presencia de ambos sexos en
dichos medios (p. 980).

Se pretende comparar la presencia de mujeres y hombres en las noticias de los medios
de comunicacién que componen el universo del estudio: las portadas de los periddicos El Pais

y El Mundo, y los telediarios de la noche de las cadenas de television TVEL y Antena 3.

Otra investigacion denominada mujer y medios de comunicacion on-line. Un analisis

de género, elaborado por Franquet, Luzon y Ramajo (2006), refieren que:

El objeto de estudio de nuestra investigacion ha sido profundizar en la mediacién que
se establece por parte de los distintos agentes comunicativos en la produccion
informativa de los principales medios de comunicacion on-line de nuestro pais desde
una perspectiva de género (p. 1).

Analiza la presencia de la mujer como periodista y como objeto de la informacion,
examinando en detalle la representacion de género en relacion con las rutinas de produccion
periodistica y los puestos directivos de las empresas analizadas, asi como en la produccion
informativa de las ediciones on-line, con el propdsito de conocer las caracteristicas globales de
la praxis informativa y su efecto sobre los contenidos informativos desde esa perspectiva de

género.

Sefialar la necesidad de profundizar en el andlisis de las desigualdades de género
presentes en los diferentes medios de comunicacion social, abriendo un nuevo campo de

trabajo centrado en los medios digitales.
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La trayectoria de investigacion en los medios de comunicacion digitales ha
evolucionado en los ultimos 10 afios, de las primeras aproximaciones teoricas e historicas se
ha llegado a la construccion de un corpus tedrico comun a partir del cual pueden establecerse
nuevas lineas de investigacion que no estén ya centradas en el nacimiento o desarrollo de la

tecnologia y su aplicacion, sino que nos permita construir conocimiento.

Una de esas lineas es la que vincula los medios de comunicacion digitales con la
variable de género, es decir, la representacion de la mujer en estos medios. En esta
investigacion, que se enmarca dentro de esas nuevas lineas posibles de profundizacion del
analisis, la variable de género la hemos estudiado desde una doble perspectiva: por un lado, la
presencia y papel desempefiado por la mujer periodista en las redacciones digitales y, por otro,

la mujer como protagonista de la informacion que vehiculan estos medios.

Martinez y Garcia (2008), hacen referencia a los resultados de una investigacion sobre
la recepcion de la imagen de las mujeres en los medios: una aproximacién cualitativa, cuyo

contenido es el siguiente:

Nos interesa conocer cuales son los estereotipos de género que las mujeres valoran
como discriminatorias y cuales consideran como practicas positivas respecto a la
imagen de la mujer en la sociedad. Pretendemos generar pautas de conocimiento en
tres vertientes: en la percepcién y consideracién de la ciudadania frente a los
contenidos mediaticos, comprension de la participacién social referente a dichos
contenidos, y la valoracion, efectividad y otras acciones que pueden ayudar a mejorar
la representacion de las mujeres en los medios de comunicacion (p. 111).

Para indagar sobre la imagen femenina en los medios de comunicacién utilizamos la
técnica cualitativa de los grupos de discusion. Hemos optado por el conocimiento cualitativo
porque nuestro objetivo esencial es aproximarnos a una realidad, entender las motivaciones
del comportamiento social y las actitudes, en este caso, de las consumidoras en relacion con la
representacion que los medios hacen de las mujeres. En cualquier caso, nos interesa analizar el

discurso colectivo dirigido y conducido que se genera en los grupos de discusion.

Uno de los criterios de noticiabilidad que aumenta la discriminacién de los medios en

relacion con las mujeres, segun las integrantes de los grupos, es su presencia como victima de
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la violencia de género. El déficit generado en la representacion femenina por este fenémeno,
en concreto, se resume en dos aspectos: el primero, es la constatacion del protagonismo de las

mujeres en los informativos cuando han sido victimas de agresiones.

El segundo se refiere al tratamiento informativo de las noticias con respecto a estos
hechos. Existe un exceso de sensacionalismo en el tratamiento relativo a las mujeres y una

ausencia del seguimiento de los casos y las consecuencias de las acciones de los agresores.

Por lo consiguiente, para Garcia y Martinez (2008) algunas de las preocupaciones
expresadas en el grupo son la difusion de estereotipos sobre las mujeres y su relacién, casi
exclusiva, con &mbitos privados (como responsables de las tareas domésticas y familiares) y el
tratamiento que se hace de ellos en la publicidad. “Si ya pasas de los 20 afios y no te ves
estupenda, pues pasas al estereotipo de ama de casa, madre que compra detergente y pasa la
aspiradora” (p.45). Una de los grandes estigmas que ha sufrido precisamente la mujer ha sido

que por ser mujer su principal rol es de ser ama de casa.

Una investigacion realizada por Calvo (2014), sobre la representacion de la mujer y los

roles de género en los informativos deportivos de television, en su resumen establece:

La television se muestra como una ventana abierta a la representacion de una realidad
en la que no todos/as se sienten identificados/as. EI motivo de realizar esta
investigacion se debe a la observacion de la marcada desigualdad entre hombres y
mujeres en los informativos deportivos de television (p.111).

La intencion es destapar por un lado, la baja representacion de la mujer en estos
espacios y por otro, la muestra de una mujer adscrita a roles y estereotipos tradicionales, sin
embargo, algo que se destaca en el contexto boliviano es que se destaca la igualdad y equidad
de hombres y mujeres en distintos espacios laborales, por lo que esto ha dado lugar a que

muchas mujeres sean partes de distintas funciones y roles en los escenarios televisivos.

Asimismo, Calvo (2014) denota dos momentos, por lo que refieren lo siguiente:

En el primer caso, la abrumadora presencia del deporte masculino, especialmente el
fatbol, excluye a todas aquellas mujeres y deportes en los que pudieran estar
representadas. En el segundo caso, cabe destacar a la mujer como objeto sexual y como
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madre entregada al beneficio de los demas; pero también son destacables los casos en
que las mujeres son ridiculizadas o incluso ignoradas (p. 111).

Los resultados reflejan esta situacion, que limita las posibilidades de la mujer del siglo
XXI y perpetta, al mismo tiempo, la vision androcéntrica del deporte. Su importancia radica
en que los informativos deportivos de television llegan a una gran audiencia, y méas grave aun,

lo hacen de forma cotidiana, por lo que se hace urgente una muestra adecuada de la mujer.

3.3 Marco conceptual

En este apartado se desglosa una serie de conceptos y definiciones que permiten
comprender las variables en estudio, es importante cada criterio establecido, pues las
definiciones citadas por los diferentes autores permiten orientar al lector sobre el tema en

estudio.

3.3.1 Medios de Comunicacion

La tematica abordada en la presente investigacion esta relacionada a la representacion
de género, y el escenario son los medios de comunicacion Gresy (2008) siguiendo la idea

refiere que:

Los medios de comunicacion, y especificamente la television, participan de las nuevas
condiciones de formacion de identidades sociales en un contexto donde los grandes
referentes se han debilitado. Son los principales creadores de efectos de verdad, de
identificacion social y de mediaciéon en términos de la memoria que, en conjunto,
generan materialidad, es decir relaciones o disposiciones de acciones concretas y
efectivas (p.62).

Son estas las representaciones que favorecen a la difusion de las normas, conductas y

valores en la sociedad.

Los estereotipos que se transmiten en television ayudan y brindan modelos a seguir y
transmiten valores consensuados. Para ello Mattelart citado por Lagos y Antezana, (2013)

plantea “connotar al género femenino con caracteristicas especificas, los medios de
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comunicacion son agentes poderosos en la produccién y renovacion constante de la
significacion imaginaria del sexo femenino” (p.17). Tal es el caso de la publicidad
representada por los canales televisivos tienen una responsabilidad enorme al representar a la
mujer como medio de propagandas de consumos, de esta manera remitiendo ideas estereotipas

de lo que significa mujer.

Un estereotipo es la caracterizacion simbdlica y esquematica de un grupo, que se apoya
en las expectativas y los juicios de préactica, por lo que Bonder, citado en Gasteiz (2014), alude
que “los estereotipos de género constituyen las ideas que una sociedad ha construido sobre los
comportamientos y los sentimientos que deben tener las personas en relacion a su sexo y que
son transmitidas de generacion en generacion” (2008, p. 38). Este enunciado conduce, en

muchas ocasiones, a prejuicios sociales, favoreciendo las desigualdades entre géneros.

Por lo que para Galera, Cuklanz y Moorti citado en Lagos y Antezana “los medios de
comunicacién construyen, por tanto, creencias y opiniones que se estructuran como reglas
sociales (normas o convenciones de construccion de la realidad de un grupo social) e influyen
en la conciencia social, pudiendo transformarla” (2013, p.77). Las formas de discriminacion y

violencia contra mujeres y nifias se han multiplicado en el discurso televisivo.

La imagen es un medio poderoso del que dispone el ser humano para construir y
ordenar su mundo interior. Tiene el poder de transformar al espectador y, quizas, llevar al

espectador a identificarse con el modelo propuesto.

En la investigacion realizada por Vargas (2012) analiza un conjunto de factores

referente a los mensajes e imagenes emitidos:

Los mensajes e imagenes que emite, no representan adecuadamente a las mujeres pues

privilegia la utilizacion de su sexualidad con fines comerciales y de rating, asi como

refuerza sus roles tradicionales en el &ambito domestico, soslayando asi la diversidad de

voces e imagenes de las mujeres que hoy existen en la sociedad (p. 10).

La representacion de la mujer en la sociedad es significativa, sin embargo en la
actualidad aun estd presente la desigualdad de género, la falta de consideracion,

reconocimiento y valor.
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3.3.2 Género en la sociedad

Es necesario conocer como se manifiesta el género en la sociedad, pues para ello,

Chavez (2004), en su publicacion Perspectiva de Género, manifiesta lo siguiente:

El género es un concepto construido socialmente a partir del conjunto de ideas,

creencias y representaciones que cada cultura ha generado a partir de las diferencias

sexuales entre hombres y mujeres, caracteristicas construidas han sido la causa de

desigualdades, marginacion y subordinacién para la mayoria de las mujeres (p.45).

La perspectiva de género implica hablar de la relacion equitativa entre ambos sexos,
sabiendo respetar las diferencias bioldgicas, culturales, y, por tanto, lleva a entender las

relaciones hombre-mujer desde otro punto de vista.

El feminismo comienza desde las ideas de la ilustracion en el siglo XVII y XVIII

Chavez (2004) refiere lo siguiente:

Cuando se planteaba que las mujeres tenian derecho a formar parte del gobierno, lo
cual implicaba que se les considerara como ciudadanas en potencia y como entes que
formaban parte de la sociedad; es decir, surgieron las ideas de no limitarlas al papel
doméstico. Estos pensamientos permitieron profundizar en las ideas clasicas feministas
del siglo XIX, que concluyeron hasta el siglo XX en los afios sesenta, un nuevo
feminismo en la década de los setenta que redundo en el surgimiento de las teorias de
género en 1980 (p.5).

Desde arfios atras surgi6 la necesidad de presentar a las mujeres como protagonistas de
la historia ya que la historia particular de las mujeres forma parte de lo social, ya que
representan los procesos de la vida cotidiana de un colectivo.

Los planteamientos en torno de la situacién y el empoderamiento de las mujeres se
fueron transformando en funcion de los procesos sociales que vivia el movimiento feminista;

asi surgieron:

El feminismo radical, de la igualdad liberal y de la diferencia, teniendo todos estos
como denominador la busqueda de la emancipacion de la mujer y de la humanidad,
para liberarlas de la opresion y la subordinacion que impiden el pleno desarrollo de la
ciudadanizacion de las personas. El feminismo fue modificAndose de tal manera que da
un salto de la igualdad que se planteaba en los setenta al feminismo de la diferencia en
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los ochenta cuando comienza a cuestionarse los preceptos de la igualdad entre hombre

y mujer y se esboza el reconocimiento a la diferencia (Chavez, 2004, p. 2).

En este contexto, dice Chavez, la mujer en cuanto a categoria de analisis se “redefinio
en la categoria de género; esto implica el conjunto de relaciones sociales entre géneros,
reconociendo las identidades femeninas y masculinas dentro del marco de respeto a las
diferencias que guarda cada uno de los dos sexos” (2004, p.49). La identidad femenina se
establece con el feminismo como movimiento social propiamente y que forma parte de un

proceso historico, lucha que surgiendo a partir del estallido de la Revolucién Francesa.

Sin embargo, Montiel citado en Chavez manifiesta que el “género es una linea de
analisis que permite observar, detras de las diferencias sexuales entre ser mujer y ser hombre,
se han construido desigualdades sociales, politicas, econémicas y culturales” (2004, p.82).
Esta manifestacion posibilita entender la formacion de la identidad como producto de un largo

proceso que se va construyendo por la humanidad.

3.3.3 Representaciones Sociales

Para Bruel, las Representaciones Sociales son “conocimientos oriundos de nuestras
experiencias y, simultaneamente, de las informaciones, conocimientos y modelos de
pensamiento que recibimos y trasmitimos a traves de la tradicion, la educacion y la
comunicacion social” (2008, p. 15). Delante de esta aseveracion, queda evidente que esta clase
de conocimiento lo van construyendo los individuos a partir de un intercambio de

experiencias, y para ello tiene que haber una interrelacion.

Asimismo Bruel (2008), afiade que mucho tiene que ver la cultura de las personas, por

lo que manifiesta lo siguiente:

Representaciones Sociales de género radica en hacer visible las creencias, los valores,
los supuestos ideoldgicos que se establecen, con base en las diferencias bioldgicas, la
adscripcién diferenciada de caracteristicas y roles sociales que sitGan a hombres y
mujeres en posiciones distintas (p.8).

En si, la representacion social de género es el tema central del trabajo, que como indica

el autor en la investigacion se pretende describir y analizar aquella representacion entre
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hombres y mujeres en los informativos, y analizar si es que en el contexto de Cobija aln se
mantienen aquellas ideologias que establecen la diferencia de la figura masculina y femenina a

través de estos medios.

De acuerdo con Deaux, Echevarria y Valencia, citado en Bruel (2018), la identidad de
género estd inevitablemente inscrita en el desarrollo psicoldgico, trazdndose muy
tempranamente a partir del mensaje familiar y social junto a la propia imagen corporal, es

decir, incorporada a la subjetividad individual.

La identidad de género esta directamente asociada a un sistema de creencias sociales
sobre el género que incluye creencias sobre la masculinidad y la feminidad; opiniones
respeto a los atributos, creencias sobre el tipo de rol adecuado para cada sexo, asi como
la distribucion de ocupaciones segun la pertenencia sexual. La adquisicion de la
identidad de género es interdependiente con la adquisicion de la propia identidad
existencial (p.68).

La identidad de género depende y se forma a partir de la sociedad en que las personas

viven, a través de sus creencias culturales.

En un estudio relacionado a la temética, desarrollado en la Universidad Mayor de San
Andrés, tesis titulada “Analisis del Discurso desde una perspectiva de Género, para determinar
los tipos de representacion de imagen de la mujer en las notas periodisticas del Informativo
Telepais de la Red Unitel de la ciudad de La Paz, realizado por Arias y Aspi considerando el

periodo de agosto de 2004 para desarrollar la investigacion.

La investigacion prueba que bajo un conjunto sistematizado de categorias de analisis se
puede llegar a determinar la forma de representacion simbolica de la mujer a través de la

imagen y el tipo de lenguaje que maneja un informativo local de la ciudad de La Paz.

Esta forma de analisis toma en cuenta que la comunicacion es un campo de estudio
muy amplio, por ello delimita los criterios de andlisis asumiendo una perspectiva de estudio
que pretende acercarse a la realidad actual de la mujer como referente informativo, por lo que

para Arias y Aspi (2008) concluye que:
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La imagen de las mujeres no solo juega un papel vinculado simplemente al ambito del
hogar, mas al contrario, como muestra el presente estudio, los roles que también son
tomados en cuenta son los roles de la mujer ejecutiva, los cuales ya no son vistos de
manera extrafia y fuera de contexto, la que estd estrechamente relacionada en los
ambitos politicos, econdmicos y sociales de nuestra sociedad, la que tienen un espacio
de poder de decision y muestra la capacidad intelectual que tiene (p.112).

Sin embargo, el analisis comprueba que todavia existe mucho camino por recorrer, ya
que la imagen de la mujer objeto es manejada de manera frecuente en el informativo Telepais
de la Red Unitel, La Paz. Este resultado va de la mano con el uso del lenguaje sexista que adn

prevalece en el informativo mencionado.

El trabajo de investigacion realizado por Arias y Aspi (2008) comprueba la hipotesis
planteada:

La mujer en la television es un referente informativo representa la imagen de una
mujer que tiene un acceso escaso en los ambitos politicos y econdmicos. La
participacion de la mujer en el escenario informativo es restringida, es el hombre quien
hace uso de la palabra en hechos que requieren toma de decisiones (p. 112).

Los resultados de la tesis sirven como una pauta fundamental para el estudio que se
pretende realizar en los medios televisivos en la ciudad de Cobija, considerando que se
demuestra que la representacion de la mujer en el espacio informativo de la television es

restringida.

Ademas, los estudios considerados en presente investigaciébn nos serviran para
determinar ciertos procesos metodoldgicos que los autores han utilizado para conseguir
informacion oportuna tanto de primera mano como datos secundarios. Asimismo, las teorias
que son fragmentos que fundamentardn la investigacién desde un punto socioldgico,

psicoldgico que son partes de las ciencias sociales.

3.3.4 La desigualdad entre los sexos y la importancia de aplicar la categoria de analisis

“género” en la investigacion

Durante mucho tiempo se pensd, y en buena medida se sigue pensando, que las

diferencias bioldgicas entre las mujeres y los hombres eran determinantes a la hora de
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construir sus personalidades. Sin embargo, desde que aparecié el concepto de género
entendido como el conjunto de creencias y disposiciones sociales que establecen lo que una
persona debe ser en funcion de su sexo bioldgico, la masculinidad, al igual que la feminidad,
se han considerado construcciones sociales que proporcionan a los hombres y a las mujeres
una identidad como colectivo.

A través del género la sociedad expresa las expectativas que tiene puestas en sus
miembros segun su sexo. Estas expectativas estan constituidas por una serie de ideales a los
que los sujetos deben aproximarse. Estdn compuestas por un conjunto intricado de normas,
creencias, valores, costumbres y habitos sociales que se encuentran presentes en el imaginario

social.

Por lo que para Mayobre (2012) la identidad Ileva consigo el concepto de género, pues

también involucra ciertas subjetividades por lo que alude lo siguiente:

La configuracion de la identidad personal es un fendmeno muy complejo en el que
intervienen muy diversos factores, desde predisposiciones individuales hasta la
adquisicion de diversas capacidades suscitadas en el proceso de socializacion y
educacion, pero sin duda un factor clave en la constitucion de la subjetividad es la
determinacion de género, eje fundamental sobre el que se organiza la identidad del
sujeto (p.20).

Hablar de identidad de género, es indagar el mundo interno y externo de las personas,
pues con la Ley de 045 Contra el Racismo y toda forma de discriminacion, se debe de ser

precavidos al momento de hacer referencia a las personas por el respeto a la diversidad.
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CAPITULO IV
ANALISIS DE RESULTADOS

La tesis de grado tiene el propdsito de analizar las representaciones de género que
exponen los/as presentadores/as de noticias de informativos; en ese marco, se ha planteado
tres categorias que responden a los objetivos especificos y que contribuyen al andlisis de este
problema en los canales de televisidén que funcionan en la ciudad de Cobija del Departamento
de Pando.

Por lo que, los resultados de la investigacidn han considerado las siguientes categorias:
Rol de desemperfio, nivel de participacion, temas del informativo, caracteristicas fisicas,

caracteristicas profesionales y equidad de género.

Para generar el andlisis respectivo, se han realizado entrevistas entre el 13 al 16 de
agosto de 2019 a Directores de Canal, Presentadores de Informativos y Jefes de Prensa de los
canales: 21 Television Universitaria (TVU), Canal 15 Sistema Pandino de Comunicacion
(SPC) y Canal 2 Universal de Television (UNITEL) lo que permitié exponer criterios sobre el
rol y la forma de representacion que caracteriza a un presentador de noticias. A continuacion,

se presenta los resultados logrados.

4.1 Roles de mujeres y hombres en la planificacion y presentacion de informativos

Por cuestiones metodoldgicas y para permitir un mejor analisis, en forma previa, se ha
determinado dos sub categorias de analisis: el rol desempefiado y el nivel de participacion en
la realizaciéon de un informativo, por lo que a continuacion se detalla los resultados de los

mismos.
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4.1.1 Rol que desempefian los presentadores en los espacios televisivos

Los roles que desempefian los funcionarios de un canal de television estan relacionados
con aspectos tales como nivel de profesionalizacion, esto es formacion en un area especifica,
ya sea técnica operativa o periodistica, en particular; sin embargo, en el caso puntual, también
se identifican otros elementos que estan relacionados precisamente con la formacion, ya que
muchos roles que requieren formacion académica, no pueden ser completados, por la escasa

presencia de talentos o por tema presupuestario.

Es por ese motivo que cuando se habla del desarrollo de roles, éstos se relacionan con

los cargos que un funcionario desempefia en el medio televisivo.

El Director de Canal 21, refiere que siempre nos damos tareas, pero la persona mas
importante que realiza esta actividad es el jefe de prensa, es quien explica, el que da las
pautas; las noticias que no se pueden perder y hay veces que no se la puede cubrir, pero que
tenemos que conseguirlas como sea y esa es la persona que debe darle cobertura, porque es la
noticia del dia (Luis Balderrama, comunicacion personal 14 de agosto. 2019). Por lo que se ha
logrado percibir es que todos los servidores publicos de este espacio televisivo, sin considerar
aspectos de género, cumplen con el rol principal de brindar cobertura a todos los
acontecimientos que tienen cierta notoriedad para, posteriormente, ser transmitidos; es asi que

los roles segun género no tienen relevancia.

El propio periodista también hace sus notas y tiene que tener un criterio de lo que va
surgiendo en el dia, no hay un formato, si bien la participacion es de conocer que surge en el
dia, es el o la Jefe de Prensa quien explica y da las pautas del seguimiento y la posibilidad de
cubrir las noticias de acuerdo a la coyuntura (Luis Balderrama, comunicacion personal 14 de
agosto. 2019). Sin embargo, a pesar que todos tengan sus roles o funciones en el informativo,

es el jefe de prensa quien decide los contenidos a trasmitir a la sociedad cobijefia.

Por su parte Camgal (2011), refiere que “la labor del periodista esta asociada a la
investigacion de noticias o problematicas de interés publico y actualidad a través de diversas

fuentes verificables para su difusion” (p.65). Esta postura tiene relacion con los datos
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expuestos por Balderrama, pues el Periodista es quien busca la verdad mediante un rigor

investigativo e imparcial, basandose en fuentes fidedignas.

En relacion a quien presenta las noticias de media jornada o nocturna, que se relaciona
con el nivel de participacion, la presentadora de television Claudia Pereira, sefiala que sobre
las decisiones de quien define las noticias y las personas encargadas de la presentacion de las

noticias se produce de la siguiente forma:

El canal Universitario estd definido por horario, en el de mediodia estoy yo como
mujer y en la edicion central que es en la noche esté el Director que es un varon...Mas alla de
diferenciar las tematicas se diferencian por los horarios, posibilidad de llegar, entonces yo
trabajo de manera continua desde la revista hasta el noticiero, es por eso que me quedo v el
Director es lo contrario: él se queda hasta la noche para presentar el informativo; en este caso,
la presentacion de las noticias no esta relacionada al género o las competencias de cada
profesional encargado de este rol, si no al horario de trabajo (Comunicacion personal, 14 de
agosto. 2019). En el contexto del canal 21, se considera mas la disponibilidad de tiempo de los

presentadores, desde luego, como forma de organizacion entre el equipo de trabajo.

Sin embargo, Pérez citado en Salgado (2012), indica sobre la ética de un presentador o

periodista en el desarrollo de construir y transmitir la informacion:

Un presentador no se improvisa y un buen presentador, mucho menos. Se precisa que

tenga intuicidn, cultura, agilidad mental, habilidad para la repentizacion, facilidad de

palabra e instinto periodistico. Tiene que saber preguntar, saber escuchar y saber

interrumpir a tiempo. Debe poseer capacidad de sintesis, sentido del tiempo y de la

medida, e imaginacion y hasta gusto artistico. (p. 65).

Por una parte, Pereira refiere que los presentadores participan mediante el
establecimiento de horarios asignados por el medio de comunicacion, y no hace referencia al
conjunto de cualidades que debe tener el presentador segun la tematica que se aborde en los

noticieros.

Esta simplicidad, sin embargo, adquiere otras particularidades al momento de sopesar

las caracteristicas de lo que se genera dentro de lo que son las politicas universitarias a un
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nivel mayor, donde hay una clara tendencia a lograr una cierta equidad de género, aspecto que
sin constituir una norma escrita, reproduce lo que sucede en otros niveles, donde se considera
importante la participacion de la mujer a todo nivel, de ahi que no solo responde a un nivel

organizativo, sino mas bien a una posicion adoptada en otras estructuras.

También no deja de ciertas discrepancias, posiblemente por la tendencia de un analisis
superficial sin considerar otros aspectos y es asi que este punto de vista del director y una
funcionaria, presentadora en este caso, es casi similar al que sefialan los jefes de prensa al
referir sobre los criterios que se toman en cuenta al momento de planificar el informativo,

cuando dicen que:

Nosotros realizamos nuestro informativo de acuerdo al acontecer diario, de acuerdo a
lo que sucede en las cosas. Yo trabajo casi 15 afios en este medio de comunicacion y soy el
que redacta las noticias y las pongo de acuerdo a las prioridades e importancia para la noche
especialmente si son noticias nuevas, el tema de género para nosotros no se toma en cuenta, no
hay relevancia si es varon o mujer, pero si que sea de importancia, de interés publico.
(Comunicacion personal, 14 de agosto. 2019). Este relato nos demuestra que no incide el
género para que los informativos transmitan informacion a la sociedad, y que el esquema se

basa en los contenidos de relevancia.

En una posicion menos pragmatica, respecto a la planificacion, sefiala acerca de las

funciones que realizan los hombres y las mujeres para la planificacion de las noticias:

Se toma en cuenta ambas partes, tanto hombres como mujeres; actualmente en prensa
tenemos a una seforita, el resto son todos varones, ella esta como presentadora y periodista al
mismo tiempo, ya esta involucrada en todo, no se la deja a un lado de ninguna manera y
ademas ella funge como sub jefa de prensa: cuando no esta el jefe de prensa, ella asume el
cargo. (Grover Hurtado, comunicacion personal, 16 de agosto. 2019). Este relato nos

demuestra que la mujer dentro de estos escenarios tiene una participacion diversa.

Por su parte, Baqueros (2015), “refiere que el empoderamiento que han tenido las

mujeres en la sociedad cada vez se acentla mas ya que han demostrado poder estar en
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igualdad de condiciones con el sexo opuesto”. (p. 100). El hecho que una mujer haya asumido
el cargo de subjefa de prensa, mas aun tomando en cuenta que no se trata de una profesional y
que tiene una experiencia corta en la television, muestra una pauta y una tendencia interesante
que vale la pena tomarla en cuenta, puesto que se advierte, sin tener que ser muy meticuloso,
que se abren interesantes posibilidades a la participacion de la mujer, inicialmente y, es

posible, que a que haya una mejor representacion de género en la difusion de noticias.

Sin el animo de mostrarse indiferente, por una parte o exitista por el otro, se advierte
una tendencia que es expresada en las respuestas que por su generalidad convergen en que las
decisiones de qué noticias, quien las escribe y su jerarquia de presentacion, es una decision
que corresponde a él o la Jefa de prensa, sea este hombre o mujer; las noticias se presentan de
acuerdo a lo que ocurre en el transcurso de la jornada (Roxana Sanchez, comunicacion
personal, 15 de agosto. 2019). En los informativos, se presentan las noticias con mayor
relevancia, independientemente del género, pero que tenga contenidos de trascendencia para el

publico.

Roxana Sanchez, que tiene el rol de Jefa de prensa y sobre la definicion del presentador

o presentadora del informativo, sefiala:

Pienso que deberia haber una rotacién, nuevas caras, pero de repente nos ha permitido
eso, porque no habia gente en Cobija donde podamos elegir, entonces de a poco se ha ido
preparando gente para ello; lo bueno es que vienen otras promociones, eso es lo queriamos:
que haya una competencia sana que permita que se mejore en el tema comunicacional. El
principal actor podemos decir para que todos esos cambios y mejoras se vayan dando en la
sociedad pandina sobre todo, porque los otros medios de a poco han ido agarrando y
copiando, también mejorando la forma de hacer periodismo y comunicacion en Cobija
(Comunicacion personal, 15 de agosto. 2019). A través de esta informacion se remite al
pasado para conocer como era el procedimiento antes de su ingreso y el porqué de quienes se

convertian en los encargados de presentar las noticias.

Sin embargo, en la actualidad, el departamento de Pando, Cobija particularmente, ha

incrementado su poblacidn y en ese sentido, la afluencia en la carrera de Comunicacion Social
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en la Universidad Amazdnica de Pando, va a generar que Se promueva gente nueva y

profesional en el area, y como indica la entrevistada, una competencia profesional sana.

En un predmbulo conclusivo, se puede sefialar que el nivel de participacion del jefe de
prensa esta relacionado con el rol que desempefia al encargarse de definir las noticias de
acuerdo al trabajo periodistico, se seleccionan las noticias y se las emite en los informativos
independientemente del horario, sin considerar el genero del presentador, las condiciones o
caracteristicas de elegir al presentador se encuentra en funcion de las decisiones laborales, el

horario de trabajo, bajo un formato en comdn.

En ese sentido, el discurso y las noticias tienen un aparente criterio unilateral. Desde
esta perspectiva, pareceria que en ninguno de los casos se ha planteado una accién
participativa o la presentacion de las noticias al Director del canal, es decir, con base a estos
argumentos es el Jefe de Prensa quien tomaria la decision en una especie de para programar

las noticias a criterio personal.

Sin embargo, subyace una cuestion que es ineludible y no es otra que las politicas que
tiene cada una de las empresas o entidades patrocinantes, ya sea del medio y de algin
programa determinado, que ejerce su presion correspondiente y de la que ningun funcionario
puede ser ajeno, ya sea por via de instruccion cuando ingresa 0 por su propia experiencia al
desarrollar algunos tipos de informacién que no son adecuados para el medio o para el

patrocinante. No todo es blanco y negro, sino que a veces hay grises predominantes.

4.1.2 Participacion en la realizacion de los informativos

Sobre el nivel de participacion en las actividades del informativo generaron dos
subcategorias: las politicas de informacion del canal y la equidad de participacion de mujeres

y varones en la presentacion de noticias.

Sobre la participacion en la definicion de presentacion de las noticias, Luis
Balderrama, Director de Canal Universitario sefial6 lo siguiente:
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Politicas establecidas como tal en el canal no tenemos, pero si, se trabaja con varias
mujeres aqui en el canal diferentes ramas, tenemos presentadoras de television, conductoras de
programas, tenemos mujeres que son camarografas de piso, tenemos la sefiora que es de
limpieza, pero que también aparece en la television porque apoya en un segmento de cocina.
Tenemos mujeres que son reporteras que recogen la informacion en las calles y si bien no esta
tan equilibrado 50, 50 pero consideramos que hay un espacio para la mujer. (Comunicacion
personal, 14 de agosto. 2019). Las mujeres en el Canal Universitario tienen un interesante
grado de participacion en diferentes actividades del canal, se ha generado un espacio para la
participacion de la mujer y un equilibrio con respecto a las actividades y decisiones del
hombre, un escenario atractivo de clima laboral en la toma de decisiones y la articulacion de

acciones gque hacen parte de un medio de comunicacion.

De manera similar, Yusara Melena, Directora Sistema Pandino de Comunicacion,

sefiala que existe una igualdad de género en las noticias presentadas, cuando refiere que:

Tratamos de manejar la igualdad, pero reitero que la noticia no la hacemos nosotros,
nosotros la recopilamos, la noticia es el acontecer diario que genera opinion publica, entonces
nosotros vamos y la rescatamos y normalmente las noticias no son hechas por el sector
femenino, si hay noticias del sexo femenino, pero masivamente hay mas noticias del sexo
masculino porque ellos tienen méas cargos, més oportunidades en un noticiero tal vez vas a
mirar un 70% masculino y un 30% femenino ese es un dato sin revisar, imagindndome por el
acontecer de todos los dias, pero no es una discriminacion que la hacemos nosotros, es una
situacion que la propia mujer de a poco va ganando su espacio (Comunicacion personal, 13 de
agosto, 2019). Una vez mas, este relato nos permite evidenciar que los informativos del

contexto Cobijefio se dan considerando las informaciones més relevantes y de importancia.

Por su parte, Califano (2015), indica que “no todos los hechos son transformados en
noticia, sino s6lo aquellos que resultan seleccionados por los medios para tal fin” (s.p.), pues

bien, frente a la percepcion de Melena y Calefano no existen contraposiciones, afirman que:

Es evidente que las noticias no se las fabrica, sin embargo, para nadie es desconocido

que de acuerdo a los intereses y politicas del medio, es posible conseguir fuentes confiables
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sobre diferentes tematicas y el asunto de género no es la excepcién, por tanto, no es tan
evidente que los medios sélo cubren lo que sucede, puesto que esa es una accion de cobertura
coyuntural y no temas de trascendencia que son coincidentemente reclamados por diferentes

grupos sociales, entre ellos, sectores que propugnan el equilibrio e igualdad de género.

El nivel de participacién que declara Melena, no esta en funcion de quien la presenta,
al contrario, quien la protagoniza, haciendo notar que la mayor relevancia lo tiene el varén por
los espacios que se ocupa en la actualidad en la ciudad de Cobija, puesto que ain se mantiene
una larga tradicion de dominio masculino, sobre lo femenino, con algunas excepciones muy

marcadas.

Sin embargo, Baqueros (2015), indica que “el empoderamiento que han tenido las
mujeres en la sociedad cada vez se acentla mas ya que han demostrado poder estar en
igualdad de condiciones con el sexo opuesto” (p. 65). En contra posicién, esta mirada a nivel
latinoamericano no es aun evidente en el medio local, pues los protagonistas de la mayoria de
las noticias, estan relacionados con cargos ocupados por varones, segun lo establece Melena

quien es Directora del SPC.

Esto se advierte cuando, al mismo tiempo, se produce una mirada a que los roles
principales aln son conservados y protagonizados por el género masculino, no se lo
comprende como discriminacion sefiala la entrevistada, sin embargo, es un concepto que
refuerza la tematica de la equidad de género en la toma de decisiones y protagonismo de las

situaciones a cualquier nivel: local, nacional o global.

En ese aspecto, la respuesta de Luis Balderrama, sefialando el género que cubre mas

espacios en el informativo, hace la siguiente referencia:

En cuanto a fuentes, creo que hay mas informacion que viene de fuentes masculinas
por el mismo contexto en que se vive, si bien hay instituciones que estdn encabezadas por
mujeres, por ejemplo la Vicegobernadora, ahora y Presidenta de Concejo, pero me da la
impresion de que mas aparecen varones (Comunicacion personal, 14 de agosto. 2019).La

comprension se dirige al mismo punto de qué género promueve la noticia y se relaciona al
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cargo o funcién que ocupa la persona, en la actualidad hace notar que las mujeres tienen
mayor participacion en las noticias y que genera una relatividad, por lo que desde el punto de

vista de Balderrama existen divergencias respecto a lo que establece Baqueros.

Por lo tanto, al haber cambiado el rumbo de la consulta realizada durante la entrevista,
queda sin un criterio el nivel de participacion en la realizacidon de los informativos, desde la

mirada de los Directores de canales televisivos.

Sin embargo, la presentadora Dulce Maria Vasco, sefiala: Bueno yo fui evolucionando
en el canal porque yo ingresé de cero en noticias, nunca en mi vida habia tenido la oportunidad
de presentar noticias y un dia me invitaron a hacer el resumen y ahi se fueron dando cuenta de
lo que yo podia hacer. Ya cuando me pasaron al noticiero meridiano que estoy actualmente, la
verdad no sé, lo que yo escucho y hay veces me dicen es que lo hago bien, tengo ese tono, esa
personalidad que debe tener una presentadora de noticia (Comunicacion personal, 16 de
agosto. 2019). En las entrevistas aplicadas, se ha logrado percibir que la mayoria de las
mujeres que trabajan en los canales cumple méas de una funcién, por lo que estan incorporados

en distintos espacios.

Referente a lo expuesto, Salgado (2012) refiere que “las cualidades necesarias para una
comunicacion eficaz se centra en la (...) credibilidad, honestidad, profesionalidad,
experiencia, imparcialidad, buena voz, buena imagen, claridad, autoridad, confianza,
personalidad, entusiasmo y tranquilidad” (p.25). En base a estas consideraciones, los
encargados de designar a la persona que realizara la presentacion, toman en cuenta algunas de

estas cualidades en la presentadora Vasco.

La que designa es Rosa Maria junto con Grover Hurtado, que es el Jefe de Prensay a
veces se ponen de acuerdo y dicen quién va a presentar; también hace un tiempo estuvo
presentando la otra chica Diane, que igual lo hace bien, pero asi estamos en eso que hay veces
presenta ella, otras yo, en este caso la participacion en el noticiero depende de las decisiones
del Jefe de Prensa quien se encarga del rol. Comdnmente en el noticiero de este canal, al
medio dia se tiene 2 presentadoras de television que interactian con las noticias, sin embargo,

su participacion esta establecida a las capacidades que ha ido desarrollando en el canal que
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hacen que se tome la decision de que pueda presentar las noticias (Comunicacion personal, 16
de agosto, 2019). Lo relevante de los datos proporcionados durante la entrevista, es que se
toma en cuenta a las mujeres para participar en la presentacion de noticieros, pues esta
informacion esté ligada a lo que establece Baqueros sobre el empoderamiento de las mujeres

en Latinoamerica.

De igual forma, siendo parte del mismo canal de television la fuente Ronald, sefiala:
Bueno ya tenemos equipos designados obviamente, nosotros hicimos una pre seleccion,
porque el canal paso por varias etapas, en los Gltimos tiempos nosotros apostamos inclusive a
la gente joven, creo que somos el Unico canal privado que apuesta a la gente joven, dando la
oportunidad a los Estudiantes de Comunicacion Social que puedan hacer sus practicas aca,
pero mas alla se trat6 de seleccionar a lo mejorcito para darle esa oportunidad que los mismos
estudiantes de la carrera estén aca y puedan a futuro ser excelentes licenciados cada uno en su
area. (Comunicacion personal, 16 de agosto. 2019). EIl entrevistado afirma que el canal
privado genera espacios de oportunidad a estudiantes de la carrera de comunicacion social
siendo los jovenes la apuesta para esta proyeccion, ese rostro es evidente en las presentaciones

de los informativos como la Revista de la Mafana.

En correspondencia a lo expuesto, Taddei indica que “las empresas que quieren estar a
la moda se hacen llamar organizaciones de aprendizaje, término que se refiere a una cultura
empresarial que valora la capacitacién constante” (2011, p. 80). Frente a esta posicién es
importante sefialar que, sin quitarle el mérito a lo que sefialan los entrevistados, también se
refiere a un tema econodmico, ya que los primeros meses, se trata de un entrenamiento, donde
los postulantes, generalmente por un semestre, no perciben un salario y luego empiezan con el

minimo para ascender luego, después de una evaluacion.

Por otro lado, los jefes de prensa comentan cual es el nivel de participacion y el rol de

desempefio en los informativos y sefialan lo siguiente:

Se lo ha definido de forma democratica, en consenso con todos, eso lo define la gerente
administrativa en coordinacion con el jefe de prensa, bajo la aceptacion del personal que esta

siendo designado, no esté obligado, si esa persona no puede, no se la obliga, se busca otra si
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la respuesta es ambigua, se comenta sobre la forma democratica de decision, pero al mismo
tiempo hay una asignacion de la gerencia administrativa, sin embargo, nadie es obligado a
nada (Grover Hurtado, comunicacion personal, 16 de agosto. 2019). En UNITEL, es evidente

que la participacion es de forma democratica y sin presiones.

Reynaldo Biraca, indica que es mas extensa en su participacion y sefiala que la

definicion del presentador del informativo esta de acuerdo a lo siguiente:

Pienso que deberia haber constantemente nuevas caras, pero de repente nos ha
permitido eso, porque no habia gente en Cobija de la cual podamos elegir, entonces de a poco
se ha ido preparando gente para ello, lo bueno es que vienen otras promocion, eso es lo
queriamos que haya una competencia sana que permita que se mejore en el tema
comunicacional, gracias a Dios; el Canal Universitario creo que ha sido siempre el puntal, el
principal actor podemos decir para que todos esos cambios y mejoras se vayan dando en la
sociedad pandina sobre todo, porque los otros medios de a poco han ido agarrando y copiando,
también mejorando la forma de hacer periodismo y comunicacién en Cobija (Comunicacion
personal, 13 de agosto. 2019). Se puede distinguir dos aspectos desde este punto de vista, la
primera que hace una referencia de las caracteristicas que tienen algunos presentadores en
cuestion de la forma de presentarse y la inversion que se hace en la imagen porque implica que
su forma de presentarse es parte de la identidad del canal, un aspecto que no es considerado

por las personas que llevan adelante el medio televisivo.

Lo segundo hace referencia a la competencia sana que genere mejorar el tema
comunicacional, haciendo hincapié en las nuevas promociones de la Universidad: el proposito
es el de aportar a la sociedad del Departamento, de mejorar el periodismo y la comunicacion,

un precepto y vision importante.

El nivel de participacion y el rol de desempefio desde la mirada de los Directores se
amplia al sefialar no solamente sobre la actividad de presentacion de las noticias, sino de quien
se encarga de decidir sobre las noticias que se van a presentar en el informativo y las
actividades igualitarias entre hombres y mujeres dentro del canal, sefialando que la mujer esta

generando mayor participacion.
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Sobre la presentacion de noticias, los presentadores tienen otra mirada respecto del
nivel de participacion. Se define la presentacion por el horario segin lo que sefiala la
presentadora de Canal Universitario y en canal UNITEL es un tema de dar oportunidad a las

generaciones jovenes, en su mayor parte fueron mujeres.

Una mirada similar que sefiala la jefa de prensa, Roxana, explica que deberia ser una
constante los nuevos rostros en la presentacion de informativos, un ejemplo para otros canales
que sin duda se advierte esa actitud de nuevas oportunidades a los estudiantes de la carrera de
comunicacion social, pero por sobre todo quien toma decisiones sobre las noticias del
informativo es el o la jefa de prensa, no sé considera el género, es el cargo al cual se recurre
por sus funciones (Comunicacion personal, 15 de agosto. 2019). En ese sentido, el rol que
desempefian en los informativos los presentadores es el de informar, la decision de las noticias
que van en los noticieros es funcién del jefe de prensa, sin importar el género. La presentacion
de las noticias se define por los horarios segun el canal y la oportunidad de incorporar a los

estudiantes de comunicacion.

4.2 Tematicas de género de mayor o menor representacion en los informativos

Con relacion a las caracteristicas del discurso que se transmite en los canales de
television y los temas que se presentan en los informativos, se puede inferir los siguientes
resultados a partir de las respuestas que dieron los informantes, que permitié analizar las

representaciones de los presentadores de acuerdo a las tematicas de género.

4.2.1 Equidad de informacion en los escenarios televisivos

Luis Balderrama, en su calidad de Director de Canal, sefiala que: La linea que se sigue,
al margen de que se tiene que ser imparcial y ese tipo de situacion que tiene que haber en un
medio de comunicacion, lo principal que se exige aqui en el canal es la responsabilidad, pero
si bien, es cierto que todos tenemos nuestro corazon de cierta manera vamos a influir a un lado
a otro, el tema de la imparcialidad me parece que no es como tal (Comunicacion personal, 14
de agosto. 2019).
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Sin embargo, sefiala también que el personal de prensa y a la gente que trabaja en
produccion que hacen los programas sean lo mas responsable posible, en el momento de
realizar la informacion tenemos que despojarnos de todo, nuestras creencias nuestros gustos,
nuestras inclinaciones inclusive politicas, porque al final es un medio de comunicacion y mira
toda la sociedad y para ello, se tiene que tener un alto nivel de responsabilidad para no caer en
ciertas situaciones porque después la misma poblacion te cuestiona (Comunicacién personal,
14 de agosto. 2019).La imparcialidad es una de las caracteristicas es un tema fundamental pero
complejo de sobrellevarlo por la subjetividad de los presentadores a los cuales se les exige
responsabilidad.

En ese sentido, es importante que las personas que trabajan en el canal se despojen de
las creencias propias, alejarse de las inclinaciones personales y politicas para no perjudicar en
las noticias, sin embargo, la responsabilidad es una de las particularidades que se debe

considerar como elemento principal.

Por su parte, Yusara Melena, sefiala que el canal tiene el siguiente criterio: No es un
discurso, pero tratamos de abocarnos a la ley que defiende los derechos de la mujer, los
derechos de la no violencia. Hay otra violencia que no se ve, por ejemplo se esta trabajando
mucho en Cobija, la vicegobernadora esta trabajando mucho ese tema como algo prioritario el
tema de embarazo en adolescentes, ella ha hecho un estudio, una investigacion en la que se ha
descubierto que la mayor parte de las violaciones son por parte de personas cercanas a las
victimas ya sean padrastros, tios, por gente allegadas a las familias, compadres. Es un tipo de
violencia muy grave y las autoridades estan queriendo hacer que sea una politica publica para
aminorar el embarazo en adolescentes, en esas cosas nosotros apoyamos mucho la educacion
iniciativas de competencia por ejemplo 2 veces al afio hacemos las olimpiadas del saber donde
participan chicos, chicas, incursionando y apoyando lo que es un poco el tema educativo
(Comunicacion personal, 13 de agosto. 2019).Si bien, sefiala que no hay un discurso como

canal, pero se adhiere a la justicia y la defensa de la mujer,

Por lo que, resalta la imagen de la Vice gobernadora como parte de esta proyeccion, al
ser mujer es considerable que se apropie como bandera y quiera representar, coloca en

descubierto las caracteristicas de este tema fundamental pendiente; al mismo tiempo hace una
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referencia sobre el apoyo a la educacién con las olimpiadas del saber a estudiantes de colegios

y unidades educativas de la Ciudad de Cobija.

En relacion a los presentadores, Claudia Pereira, sefiala: En mi caso concretamente
cuando estamos haciendo la presentacion de alguna noticia sobre feminicidio indicamos que
una vez mas se liber6 una persona sindicada de ser un violador, entonces como linea del
medio no presentamos la noticia de manera tan fria con una incidencia” (Comunicacién

personal, 14 de agosto. 2019).

Por su parte Dulce Maria Vasco, sefiala: Pienso que no tenemos un criterio especifico
sobre la equidad de género, hasta el momento que llevo trabajando ahi no; trato de ser
imparcial, no es que me voy a basar sdlo en esto, voy a hacer conocer sélo una parte de la
noticia, para mi que la poblacion merece conocer todo lo que pasa en la ciudad (Comunicacién
personal, 16 de agosto. 2019). Una de las presentadoras, del canal universitario comenta que
las noticias no se presentan de manera fria, una posicion personal que le da identidad al canal,
algo similar es el accionar de la otra presentadora al tratar de ser imparcial al presentar las

noticias

Con relacion al mismo tema, la jefa de prensa, Roxana Séanchez, sefiala: Yo creo que el
canal TVU tiene un posicionamiento mas especial, se va posicionando cada vez mas en la
region y eso es lo que se ha logrado, hemos pretendido ser un referente en la region y de
alguna manera ya hemos logrado aquello, porque las personas que llegan a la ciudad de Cobija
nos preguntan si es el canal a universitario? (...) entonces ya es una referencia, por tratar de
manejar la informacion de manera equilibrada (Comunicacién personal, 15 de agosto. 2019).
Una respuesta que fortalece el criterio de la presentadora del canal, la caracteristica especial es
la distincion de cada periodista, entendiendo que es la presentadora o el presentador el que

genera un acercamiento e identidad en la presentacién de las noticias.

Pero ademas de este aspecto, considera que el Canal Universitario estd generando un
posicionamiento como canal que esta llegando a tener repercusién en las personas que visitan
Cobija, en ese sentido, las acciones de inversion, de vision comunicacional son necesarias para

ampliar el quehacer de la television.
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La tematica que se transmite con frecuencia, segin Yusara Melena, depende de la
época, por ejemplo en enero siempre la llegada de un nuevo afio las expectativas por los
cambios en los cargos siempre desde el gobierno cambia de ministro, mueve su gabinete. A
nivel departamental también mueve, las noticias se genera en ese sentido y en febrero la
noticia es el carnaval, no es que todo gira en torno del carnaval, se le da mayor atencion a cada
evento, asi todo va en funcién a las fechas, en abril por ejemplo por el dia del nifio y en mayo
se le da mas atencion a la mujer por el dia de la madre; obviamente que existen las otras
noticias de impacto que surgen todos los dias que no se las espera (Comunicacion personal, 13
de agosto. 2019).

Las noticias que se presentan en el canal dependen de la temporada o la fecha
representativa coyuntural, se le da énfasis desde ese punto de vista, sin embargo, no se deja de
lado las noticias que acontecen al dia, hace una referencia lo gratificante de una noticia
agradable como también conflictiva, el tema central en la actualidad es lo politico por lo que

hace que el noticiero genere informacion en ese ambito.

En general pareceria que no hay una linea de accién definida por los canales de
television en Cobija y que las noticias que se trabajan responde a una simple coyuntura y no a
una planificacion en el mediano y largo plazo con objetivos y metas claras, lo que se traduce
muchas veces en la difusion de informacion intrascendente y poco significativa para un
publico que se ha convertido en exigente y ello determina que los niveles de audiencia tengan

una tendencia descendente, dado que es poco lo que se entrega en funcién informativa.

Se advierte ciertas tendencias en el canal Universitario, como se comento
anteriormente, que aparentemente obedecen en forma implicita a criterios que maneja la

Universidad Amazoénica de Pando.

Por su parte, los presentadores expresan sus criterios de la siguiente forma. La Lic.
Claudia Pereira refiere que los temas que se informan con mayor frecuencia son policiales,
siempre lamentablemente, y Dulce Maria Vasco, refiere que hay diferentes fuentes si vamos a
hablar temas politicos, temas policiales, temas de barrios y podria decirse denuncias y

reclamos y se clasifica, y por ultimo Ronal sefiala:
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Siempre tratamos que se abarque todos los aspectos de la informacién, ojo digo
informacion, porque nuestro medio de comunicacién siempre se ha caracterizado por informar
no comentar, directamente lo que a ellos se les sugiere por favor verter lo que genera la
noticia, no aumentar un comentario extra, porque ahi pierde el valor la noticia, la informacion.
En general las noticias se generan solas, pero tenemos tres equipos de prensa y cada equipo
tiene su area para cubrir, entonces de esa manera logramos que sea variada la informacion
(Comunicacion personal, 16 de agosto. 2019). Hay que entender que el hecho de tener
“informacion variada” no necesariamente expresa que haya un cierto equilibrio en cuanto a las

cuestiones de género, puesto que ese aparente equilibrio por si s6lo no expresa equidad.

4.2.2 Frecuencia de la informacion

Sobre la frecuencia de las noticias que se presentan en los informativos se advierte que
las policiales y politicas son las mas usuales, sin embargo, no estan al margen noticias que se
relacionan con los barrios de la ciudad, uno de ellos que es parte de Canal Unitel sefiala que se

informa sin generar 0 aumentar un comentario porque el criterio es que pierde el valor.

Por su parte los jefes de prensa sefialan lo siguiente, Roxana Sanchez, alude sobre la

clasificacion de los temas del noticiero:

Mucho depende de las tematicas que vamos a tocar, entonces la vamos a clasificar
dependiendo de la temética: si es tema de salud tenemos que saber a qué nivel queremos la
informacion, si es temas administrativos hay que buscar al Director de SEDES por ejemplo, si
es tema de alguna enfermedad en particular tenemos que buscar el programa o la unidad que
maneja ese tipo de enfermedad que estd con el problema, se tiene que buscar la persona

correcta (Comunicacion personal, 15 de agosto. 2019).

Con relacion a los tipos de temaéticas se presentan con méas frecuencia, dice: tenemos
un mercado muy pequerfio, entonces todo lo que se genera en Cobija, si bien hay cosas que de
repente no son tan noticiosas, pero la tenemos que compartir en las noticias, por el mismo
hecho de que todavia es un lugar pequefio de repente méas adelante, va a ver esa oportunidad

de seleccionar algunas cosas, desechar alguna informacion, pero de momento todo lo que se va
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cubriendo, se la considera y no hay tanto, ese filtro que se deberia ser de alguna manera, lo
que predomina de alguna manera son mas las noticias que generan las organizaciones
(Comunicacion personal, 15 de agosto. 2019). La clasificacion es uno de los criterios que se
considera para tomar decision sobre el nivel y la temética que se va a presentar en el
informativo, al ser Cobija una ciudad pequefia, genera noticias de todo tipo, en ese sentido, se

clasifican las noticias, pero es una constante el hecho contextual y coyuntural de Cobija.

En esa linea, Reynaldo Viraca sefiala sobre la clasificacion: Nosotros de acuerdo al
contexto y la coyuntura del momento, yo tengo mi fuente y voy directo con ellos, primero
converso y apartd6 un momento para hacer la entrevista sobre la importancia del momento.
(Comunicacion personal, 13 de agosto. 2019). Las fuentes, son temas importantes para generar
noticia, segun el jefe de prensa de Canal 15, se visita a la fuente principal coordinando con la
Directora sobre la tematica que se esta investigando para la presentacion en el noticiero, es
decir, siempre existe una coordinacién de la informacién que se va a buscar como la

informacion que se va a transmitir a la sociedad.

En ese sentido, la teméatica que se presenta en los noticieros depende de la
temporalidad que vive coyunturalmente la ciudad de Cobija, este criterio es evidente cuando
se revisa los noticieros y comunmente se observan casi las mismas noticias, es evidente
también el criterio de la clasificacion por la diversidad de noticias que se han generado para

que se las puede presentar.

Sin embargo, con mayor frecuencia se encuentran temas politicos y policiales, y la
ciudad de Cobija, al ser una poblacién pequefia no genera una cantidad y variedad de noticias
que sature un informativo, es por eso en su clasificacion puede ingresar de todo dependiendo

del formato y al estructura que adopta el canal.

4.3 Exposicion de género en los informativos televisivos meridianos de la ciudad de
Cobija

Por ultimo, en relacion a la categoria sobre la exposicion de los presentadores en los

informativos televisivos segun su género, se sub categorizd en las particularidades fisicas,
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profesionales y la equidad de género como sub unidades de analisis; en ese marco, las
respuesta fueron variadas y se sefialan las siguientes consideraciones desde el punto de vista

de los directores.

4.3.1 Caracteristicas fisicas

En relacion a este aspecto sobre las caracteristicas para ser presentador o presentadora

del informativo, el Director Luis Balderrama sefiala lo siguiente:

Buscamos siempre una persona que tenga un buen manejo de la expresion, tanto
corporal y verbal, eso es esencial. En otros canales tal vez habré otros para pantalla, pero aqui
no, no hemos tomado en cuenta en el canal, yo soy uno de los que presenta con Claudia y no
sé si somos atractivos, haciendo una reflexion no hemos valorado ese tema, pero para mi el
principal requisito es que tenga un buen dominio del 1éxico; las otras exigencias creo que no
son tan importantes, porque a veces se puede tener una buena presencia, pero no saber
expresarse de manera correcta, no saber formular preguntas (Comunicacién personal, 14 de
agosto. 2019). Las exigencias del estereotipo fisico de los presentadores esta exento de tomar

decisiones sobre quien las presenta de acuerdo a este tipo de criterio.

Por lo consiguiente, lo més importante segun el criterio del Director es el dominio del
Iéxico como principal requisito, el presentador debe tener un manejo en la expresion corporal
y verbal, un aspecto valedero al reconocer que son los aspectos que de fuera el ser humano

percibe para generar una discriminacion o seleccion de lo que desea ver o escuchar.

A su turno, Yusara Melena, sefiala las caracteristicas de un presentador segun el
siguiente criterio: Para ser presentador tienes que tener manejo de publico, hay gente que tiene
terror de las camaras, no podés poner a cualquiera por mas que tenga una cara bonita, el
presentador es la cara del medio, tiene que tener buena expresion, los antecedentes también
son importantes, porque no puede tener unos antecedentes malos, cuidar la imagen
(Comunicacion personal, 13 de agosto. 2019). Un criterio parecido al anterior, en ese caso el
manejo y la postura ante las cdmaras es importante fuera de tener un rostro bien parecido, la

expresion es importante.
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Pero ademas aumenta un criterio que trasciende en lo profesional que es el manejo del
testimonio de vida, el cuidado que se debe tener porque de alguna forma, los canales de
television adoptan su imagen en relacion al rostro que presenta las noticias o presta su rostro

en determinado momento en el medio de comunicacién.

Su posicidn con respecto a este criterio del estereotipo que se considera en el canal es
el siguiente, desde la opinion de Dulce Maria Vasco, sobre si para presentar noticias se tiene

que tener una cara bonita, un cuerpo bonito, sefiala:

Siempre dicen en el canal vos sos el rostro del canal y al decir rostro te imaginas una
cara bonita o un fisico bonito, pero més alla de eso yo he visto en medios nacionales que hay
mujeres que no son tan bonitas de cara digamos, pero tienen esa facilidad de manejarse delante
de las cdmaras, son totalmente alegres y demuestran el manejo que tienen delante de camaras,
pero un poco en cuestiones del fisico hablando digamos del cuerpo, yo creo que si un poco
aunque no lo hallo tan importante, pero yo creo que mas alla del fisico es muy importante
ponerle las ganas, la inteligencia para poder hacer bien tu trabajo (Comunicacion personal, 16
de agosto. 2019).

El criterio que sefiala es que no es determinante la belleza fisica para la presentacion de
las noticias, pero destaca una duda sobre este punto porque trasciende en el sentido de que, la
camara generalmente hace parecer a la persona que esta en la televisién mas robusta de lo que
en realidad es, y se convierte en un tema de critica, pero al mismo tiempo, hay una impresion
sobre la imagen del canal como lo mencionabamos anteriormente y este tema se convierte en
analizar /Qué tan importante es la forma de vida del o la presentadora de noticias?, es generar
una carga mediatica a la persona que ha sido contratada para presentar las noticias entre otras
actividades, pero no para ser la imagen del canal, seria importante conocer si el criterio de la

imagen debe estar vinculado con la presentacion del informativo.

4.3.2 Capacitacion de los presentadores de los informativos

En relacion a la capacitacion, Luis Balderrama sefiala lo siguiente para la seleccién de

su personal, al tratarse de un medio de comunicacion estatal:
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Depende de la Universidad y uno de los principales requisitos que se debe cumplir es
tener titulo a nivel licenciatura o a nivel técnico porque es de la Unica manera que se puede
ingresar 0 estar en cursos superiores y que tenga el aval que son estudiantes de la carrera
después para los varones lo que siempre se exige libreta de servicio militar, lo demas es tener
conocimientos basico de paquetes audiovisuales al tratarse de un medio de comunicaciéon y lo
Gltimo que es muy esencial: que sea una persona con compromiso, persona dinamica, que sepa
trabajar bajo presiobn como corresponde en un medio de comunicacion (Comunicacion
personal, 14 de agosto. 2019). Entre los requisitos que en todo trabajo institucional se solicita
es tener un titulo profesional, en el caso de los varones la libreta de servicio militar como lo
exige el estado, pero una caracteristica que también es necesario es el manejo de paquete
audiovisuales y ciertos aspectos axiologicos de la persona, compromiso, dindmica y el trabajo

bajo presidn que es una constante en un medio de comunicacion.

Por su parte Yusara Melena, sobre el tema sefiala: Lo primero que yo me fijo para la
seleccidn de mi personal es la vocacion de servicio, yo tengo un ojo clinico para eso, si quieres
trabajar conmigo tiene que tener tres cosas: ser responsable, ser puntual y honesto y asi trabaja
afios, porque yo también le doy lo que usted quiere, hacemos un contrato de pago el primero
recibe su sueldo el quince recibe su quincena, sus beneficios sociales, todo lo que la norma
exige (Comunicacidn personal, 13 de agosto. 2019). La valoracion que exige la Directora del
canal se basa en la responsabilidad, honestidad y puntualidad, sin embargo, hace hincapié en

la vocacion que debe tener un comunicador dentro la institucion.

En Canal Universitario, Roxana Sanchez, hace referencia a ciertas politicas sobre la

contratacion del personal:

Conozco aquello, en un principio nosotros teniamos conocimiento que se actué mucho
con quienes salimos de la primera promocion de comunicacion, participamos bastante en el
tema del canal universitario, porque precisamente fue cuando nacié la idea de querer construir
y crear un canal universitario, que si o si, la universidad deberia tener, entonces ha sido una
lucha de la carrera misma, el hecho de tener el canal universitario junto con nuestros docentes,

en aquel momento el licenciado Aparicio y la licenciada Ingard que era la Directora del Area
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de Ciencias Sociales, entonces ha sido una necesidad mas, que se ha visto y nosotros hemos

sido los precursores, como estudiantes, entonces creo que no habia tanto.

Por lo consiguiente, sefiala que el pasar de los tiempos, nosotros como canal, como
miembro del canal universitario nos sentimos alejados de esa situacion cuando deberiamos de
dar algun tipo de sugerencias, generalmente se maneja mas en la direccion de comunicacion,
antes teniamos mayor participacion, pero ahora de a poco hemos tenido menos participacion
(Comunicacion personal, 15 de agosto, 2019). El protagonismo de los que iniciaron en un
inicio el canal universitario ha perdido participacion y se ha convertido en un tema
administrativo manejado por la Direccion de comunicacion de la universidad, las sugerencias
sobre los requisitos, entiende la entrevistada, deberian ser escuchadas para hacer la

contratacion de personas que ingresaran al canal.

4.3.3 Equidad de género

En relacién a la equidad de género se consultd si hubo algun tipo de discriminacion,

por lo que la informante Yusara Melena, sefialo:

Creo que en el dia a dia hay muchas, pero siempre se tiene que hacer prevaler sus
derechos y sobre todo tratar de no discriminar, estoy cuiddndome en eso, subir es dificil y lo
mas dificil es mantenerse, nuestra casa televisiva tiene 18 afios, vamos para el 19 en marzo y
estamos con el rating mas importante en la ciudad de Cobija, ese es el resultado de todo un
equipo, no trabajo sola, trabajo con varias personas, es el éxito de la perseverancia, la
responsabilidad, la no discriminacion, aqui si pregunta hay pacefios, cochabambinos,
pandinos, benianos, no hay problema siempre que tenga la vocacién de servicio
(Comunicacion personal, 13 de agosto, 2019). El criterio que adopta sobre la discriminacion es
general al considerar un hecho actual en Bolivia, sin embargo, en relacion al canal no hay una
seleccion del lugar del cual viene el profesional, lo que importa es la vocacion de servicio y el

trabajo que se va a demostrar de acuerdo a las funciones dentro el canal.

En relacion a las experiencias de las presentadoras, Claudia Pereira, refiere: Sexista,

méas 0 menos que no les importd si lo hice bien la presentacion de la noticia, no les importo6 se
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hable de forma correcta no les importo si estaba ejerciendo mi profesidn, pero me criticaron

por qué por ejemplo una blusa escotada se fijé mas en eso que las otras cosas otros aspectos.

Es una utopia que nosotros nos vestimos como queramos y salgamos de nuestras casas
y en qué la incidencia del albafiil a la hora de silbar o del televidente hora de prestarme
atencion y tendria que ser asi, yo considero que hasta en las publicaciones del Facebook que
me criticaron, porque me estaba poniendo con escote, una falda muy corta y yo me pregunto
porgue me critican si a mi me gusta; yo me voy a hacer vieja y voy a engordar y ya no me voy
a poder poner ese tipo de ropa, yo quiero usar ahorita y ahora resulta que no puedo porque le
incomoda a la gente porque él o ella presta méas atencion en lo que estoy haciendo y no de mi
vestimenta, admito que no he sentido ningun otro tipo de discriminacion. (Comunicacion
personal, 14 de agosto, 2019).Considera que si ha sentido discriminacion por la forma de
vestir en el canal o en su red social y se siente afectada porque la critica esta en funcién de este
criterio y no en la forma de manejarse dentro el canal de manera que no tiene libertad en su
forma de vestir algo que para ella tiene cierta importancia, fuera de este aspecto no tiene otro

criterio o tipo de discriminacion.

Algo similar sobre el fisico, Dulce Maria Vasco, sefiala “bueno hasta el momento
algunas criticas por el tema como que te descuidas y subis un poquito de peso y te dicen,
“pucha estas medio gordita”, cosas asi, pero de ahi otras discriminaciones no” (Comunicacion
personal, 16 de agosto, 2019). Si bien es corta la respuesta de la presentadora del canal
paralelo, si se percibe una forma de discriminacion y critica al fisico de la persona, si bien los
anteriores comentarios no resaltan como importante este tema, indirectamente crea cierta
relevancia y presencia en la imagen que muestra el canal con sus presentadores de los
noticieros, a nivel nacional, se percibe que hay una tendencia a mostrar una imagen o un
estereotipo de presentadores de television que si bien no es latente en la ciudad de Cobija, crea

cierta direccionalidad a este aspecto.

Al respecto Roxana Sanchez, sefiala: Algunas veces si, antes con mayor fuerza sentia,
por qué siempre las veces que teniamos algunas reuniones de colega casi siempre yo era la
Unica mujer, si bien tenia dos, tres compafieras, pero no asistia mucho, pero siempre éramos

pocas mujeres, hoy me alegra muchisimo cuando yo veo estudiantes mujeres de
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comunicacion, me alegra mucho que hemos ido avanzando de a poco en ese sentido. He visto
varias mujeres que estan en otros medios de comunicacion y ya trabajando, estan en el
ejercicio, pese que todavia tienen algunos ajustes, que tienen que hacer porque no han
culminado la carrera, porque todavia les falta prepararse, pero ya estan en el ejercicio ya lo
estan haciendo y eso es un gran logro, me agrada muchisimo porque cuando hay mayor
cantidad también se genera una competencia sana y eso es bueno, porque exige que las
personas que se vayan preparando mas, mas esfuerzo, busquen mejorar sus conocimientos y
yo creo que a la larga de a poco se va a lograr, si bien falta, pero estamos en el camino y se ha
logrado harto y se ha avanzado (Comunicacién personal, 15 de agosto, 2019).La participacion
de las mujeres en el area de comunicacién se ha incrementado y ese ejercicio de profesién

genera expectativa.

Ciertamente la preparacion es un factor importante y que no debe ser descuidado hay
un camino transitado, un avance en un equilibrio en la participacién activa de la mujer en los
medios de comunicacidn, ciertamente es un criterio que anteriormente tenia un realce al

identificar que las mujeres en un canal cumplen funciones similares al de un varén.

En ese marco, se advierte que el estereotipo del presentador de noticias se convierte en
un elemento de reflexidn para saber si serd un requisito para la contratacion de un presentador
de noticias de un informativo, sin embargo, en este momento no esta claro, el realce se hace
mas en el género femenino, por eso en su momento se habla de inversidén que no esta alejado
de los varones tampoco, ciertamente este aspecto también se convierte en un hecho de
discriminacion y sostiene un tipo de vision comunicacional, y se pone en antesala nuevamente
el hecho de analizar si la imagen de la persona es del medio televisivo, que tan trascendental
se convierte este hecho ya que es la imagen que mas representa al canal, que tan complejo es
tener una profesion en que de alguna forma su critica mediaticamente ciertos aspectos que son

personales.

Sin embargo, es importante entender que un presentador o presentador es una figura
publica y de alguna forma debe responder a una audiencia que considera darle una

personalidad a su medida.
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Conclusiones

A continuacion, se presentan las conclusiones respecto a cada uno de los objetivos de
la presente investigacion referido a las representaciones de género en los informativos que se

traducen en las siguientes conclusiones:

Analisis del papel que desempefian las mujeres y hombres en la planificacion y
presentacion de los informativos meridianos en canales televisivos de la ciudad de
Cobija.

No se advierte un rol destacado en lo que corresponde a las mujeres en la planeacion de
los programas y contenidos que se presentan en los informativos de los canales de television

en Cobija.

Se podria sefialar que hay un trabajo mecanicista, lejos de lo que podria significar una
actividad creativa y recreativa en forma cotidiana, y se sujetan a lo que sucede en la coyuntura,
e incluso se advierte una falta de seguimiento a tematicas que podrian considerarse de interés

por sus repercusiones en la temética de género.

Las connotaciones para esta actuacion se podrian identificar, aunque no sea definitivo,
que hay un predominio de la cultura machista muy acentuado adn, pese a los avances que se
ha logrado en materia legal, empoderamiento, su presencia y otros, pero cuya incidencia, en
cuanto a equidad, hayan mostrado cambios poco significativos y esto se traduce en las
tematicas que abordan los informativos diarios, a partir dela version de los mediadores, los

periodistas, jefes de prensa y presentadores/as.

Y no se trata de que se trabaje en la planificacion con poco sentido, a pesar de sus
formas de improvisacién que se advierte en muchos casos, de tratar de dar una buena
cobertura, empero parece que el tema tiene que ver una mayor profundidad y un anélisis no
adecuado del asunto, lo que lleva, en la mayoria de los casos, a ignora la temaética o a restarle

importancia.
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Esta falta de “pensar en o con género” lleva a simplificar las cosas y que él o la jefe de
prensa no haga un poco de esfuerzo por imaginar o repensar otras formas de orientar a quienes
en forma cotidiana salen a las calles para obtener las noticias, coyunturales, para rellenar

espacios sin mucho contenido.

Respecto de la participacion de mujeres y hombres en la planificacion de los
informativos meridianos, no existe una prevalencia en funcion del género en la toma de
decisiones, pues en los medios de comunicacion de la ciudad de Cobija, es el jefe de prensa el
que se encarga de definir las noticias de acuerdo al trabajo periodistico, selecciona las noticias

y se las emite en los informativos independientemente del horario.

Por otra parte, el rol que desempefian en los informativos los presentadores es la de
bridar los datos, la decision de las noticias que van en los noticieros es funcién del jefe de
prensa, no importando el género, la presentacion de las noticias es un tema de definicion de
horarios segun el canal y la oportunidad que se da a los estudiantes de comunicacion social de

la Universidad Amazoénica de Pando.

Descripcion de temas que segun el género tienen mayor o menor representacion

en los informativos

Con la anterior perspectiva, no debe causar mayor extrafieza que la tematica que
abordan las noticias en los informativos de la television cobijefia, tengan una preponderancia
masculina y en muy contadas, pero escasas oportunidades, se haga mencion a autoridades o
hechos donde haya protagonismo femenino, de acuerdo a lo que expresan los datos colectados

en la investigacion.

Las representaciones de género, por tanto muestran un sesgo que en mucho, refleja la
concepcion generalizada y naturalizada, de un predominio de género masculino sobre el
femenino, sin que esto cauce mayor inconveniente o llame a la reflexion y se cuestione esta
direccionalidad, ya que es parte de las concepciones de todos y todas en este contexto local de

cobija.
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Y lo curioso del caso, es hay una interesante presencia femenina en los canales de
television cobijefa, ya sea en funcidn de propietaria, jefas y sub jefas de prensa y que no decir

en la presentaciones de los informativos.

Lo anterior lleva otra eventual conclusion y es que la presencia femenina, aun en
posiciones de decision, en este caso en los canales de television, no tiene mucha significacion
en cuanto a la direccionalidad y opciones que éstas el dan para desarrollar una probable

equidad de género.

Un elemento que es posible esgrimir, desde la posicion de quienes son los y las
operadores de trasmitir informacion, sea que los acontecimientos donde hay protagonismo
femenino es poco comin y muy esporadico, empero hay que entender que los acontecimientos
no siempre estan a “a flor de piel”, sino que transcurren en otros ambitos que requieren una

actitud abierta e investigativa para poder encontrarlos.

Se asevera que existe “temporadas”, o épocas donde hay una cierta realizacién de
acontecimientos que acaparan las expectativas de la poblacion y que constituyen la agenda de
los anales de television en Cobija. Por otro lado, las noticias recurrentes estan relacionadas con
asuntos policiales, barriales y gremiales y comerciales, ademas de algunos asuntos politicos de

la coyuntura.

Como se podré identificar, no se podria hablar de una agenda que generan los medios y
mas bien es dejarse llevar por los acontecimientos del dia a dia o de la temporada y que se van

a reflejar en las noticias del dia a dia.

Los temas mas relevantes estan en torno a la coyuntura de la ciudad, pues existen
temporadas donde se aborda los sucesos de orden politico, sin embargo los mas frecuentes son
temas policiales, situacion de los barrios y organizaciones sociales, asi como también se
presentan temas de prevencion de la violencia promovidos por distintas instancias
gubernamentales. No existe una diferencia temas segun el género, pues los mismos son

abordados segun surja la informacion.
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Describir de la exposicion de género en los informativos televisivos meridianos de

la ciudad de Cobija

Un hallazgo interesante que se logra a través del trabajo de campo, es que no hay una
planificacion definida o una politica que establezca la necesidad o una priorizacion a los temas
de género, incluso al haberse puesto en vigencia una ley que tiene una estrecha relacion como
es la del embarazo precoz, desarrollado durante esta gestion a partir de una iniciativa de la sub

gobernacion departamental.

Lo anterior lleva, como una secuencia, a que la tematica de género sea minimizada o se
encuentre ausente en la exposicion que se hace de ella en los noticieros de la television

pandina.

Para brindar un mayor sustento a la afirmacion anterior, vale la pena reflejar algunos
criterios que son expuestos en los resultados, como aquellos que hay “temporadas” o épocas
para ciertas tematicas, e incluso en este calendario temporal, la de género esta ausente en su

exposicion.

En forma esporadica, cuando hay algin asunto referido a feminicidio, o alguna
infraccion normativa respecto a mujeres adolescentes, suele tener alguna repercusion, pero
como s e podra advertir, suele suceder en forma poco regular, afortunadamente, pero tampoco
constituye un hilo conductor que acerque a explicar las causas profundas que generan este

fendmeno o problema.

Lo rescatable, en este caso, es que no se llega al extremo de utilizar la tematica de
forma poco adecuada, aunque eso también ha sido un proceso de aprendizaje que los propios

mediadores han tenido que ir desarrollando en su actividad laboral.

Se puede concluir sefialando que las representaciones de género ain no han alcanzado
un nivel expectable en la television pandina a causa de los elementos analizados con
anterioridad y seguramente ello debe exigir jun profundo analisis para comprender a cabalidad

la necesidad de insertar como parte de la agenda publica, pro necesidad y derecho, de esta

64



tematica que ahora se encuentra en la el “centro de la tormenta” y que requiere una atencion

urgente.

El nivel de participacion y el rol de desempefio sobre la actividad de presentar noticias
asi como el de disipar quien se encarga de decidir sobre las noticias que se van a presentar en
el informativo y las actividades igualitarias entre hombres y mujeres dentro del canal, es dada
por el nivel del cargo actual es el varon sim embargo la mujer esta generando mayor

participacion.
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Recomendaciones

Se recomienda a los medios de que promuevan el debate y anélisis sobre la necesidad

de incluir, en forma regular, noticias e investigaciones sobre la temética de género.

Se recomienda a las Directores de medios de comunicacion, promover la participacion
de los presentadores en la toma de decisiones para la seleccién de temas, bajo formatos

establecidos por el canal.

Los canales de television deberian repensar sobre la forma en que los presentadores se
capacitan, tanto en cultura general, mejor atencion a su vestimenta y que son figuras publicas

que deben respeto a su audiencia.
Se recomienda a la Universidad Amazénica de Pando promover convenios de
cooperacion interinstitucional para que los estudiantes de Comunicacién Social puedan

desarrollar practicas formativas en los distintos canal televisivos bajo el enfoque de género.

De igual forma, la carrera de Comunicacion Social puede considerar esta investigacion

como base, para poder realizas ajustes y complementaciones en su disefio curricular.
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Anexo 1

Fotografias de aplicacion de instrumentos




Anexo 2

Solicitudes de ingreso a canales televisivos

Sefl Cobija, 13 de agosto de 2019
SEnor.

Lic. Luis Iver Valderrama Balcazar
DIRECTOR Y PROPIETARI CANAL (TV U)

Presente.-
Sefior.
Lic. Alavaro Pinedo Sudrez
DIRECTOR Y PROPIETARI CANAL (11 UNITEL COBLJA)
Ref.: SOLICITUD DE INGRESO AL CANAL PARA REALIZAR TRABAJO DE Presente.-

CAMPO DE

DE GRADO

Ref.: SOLICITUD DE INGRESO AL CANAL PARA REALIZAR TRABAJO DE
CAMPO DE TESIS DE GRADO

De mi mayor consideracion:

Por medio de la presente me dm_!ola su_persona, con _gl motivo ‘de‘so'!lvcnar muy De mi mayor consideracién:
respetuosamente el ingreso a su prestigioso Canal de Television Universitaria (T'V U), con
el objetivo dc- ubl::nir informacitn primaria para s.us\c:nlar l{l,[tﬂ]ll:](:ll)n d? la TCSI% de Por medio de la presente me dirifo a su persona, con ¢l motivo de solicitar muy
Gradg .denomma‘j? Anilisis de las R?Presentguonﬁ de género en los informativos respetuosamente el ingreso a su prestigioso Canal (11 UNITEL COBLJA), con ¢l objetivo
televisivos de la ciudad de Cobija, Gestion 2019”. de obtener informacién primaria para sustentar la realizacion de la Tesis de Grado
denominada  “Andlisis de las Representaciones de género en los informativos
Agradeciendo de antemano su gentil atencion, saludo a usted con las consideraciones mas televisivos de Ia ciudad de Cobija, Gestion 2019”.
distinguidas. . . . . . .
Agradeciendo de antemano su gentil atencion, saludo a usted con las consideraciones més
distinguidas.
Atentamente,
Atentamente,
Ezilandia Micimefto Ferreira Esilalo -
- ( ]9277‘ ) \ Zilan RU I‘):JT;W erreira
l“S‘I U DI]A 0» SI"EWF‘STRI" ESTUDIANTE 10" SEMESTRE
COMUNICACION SOCIAL COMUNICACION SOCIAL
Ce Arch Co. Arch

Cobija, 12 de agosto de 2019

Seilora

Lic. Yusara Melena Revollo

DIRECTOR Y PROPIETARIA CANAL 15 (SPC)
Presente.-

OLICITUD DE INGRESO AL CANAL PARA REALIZAR TRABAJO DE
CAMPQ DE TESIS DE GRADO

De mi mayor consideracion:

Por medio de la presente me dirijo a su persona, con el motivo de solicitar muy
respetues_a‘mcn(e el ingreso a su prestigioso Canal (SPC), con ¢l objetivo de obtener
mf‘orfn.af,lon primaria para sustentar la realizacion de la Tesis de Grado denominada
“Anilisis de las Representaciones de género en los informativos televisivos de la
ciudad de Cobija, Gestién 2019”,

Agradeciendo de antemano su gentil atencién, saludo a usted con las consideraciones més
distinguidas.

Atentamente,

Ezilangfa Nacimento Ferreira
ESTUDIANTE 10MO SEMESTRE COMUNICACION SOCIAL
R.U. 19577

Ce. Arch




Anexo 3

Guia de entrevista

Investigacion “Andlisis de las Representaciones de Género en los Informativos Televisivos de
la Ciudad De Cobija, Gestion 2019”

Dirigida a los/as Presentadores de los Informativos

Analizar el papel que desempefian las mujeres y hombres en la planificacion y
presentacion de los informativos meridianos en canales televisivos de la ciudad de
Cobija.

— ¢ Quién define la asignacidn de fuentes para la elaboracion de las noticias?

— ¢Cbmo se clasifican las fuentes de informacién?

— ¢Cudles son las funciones que realizan las mujeres y hombres en la planificacion de las

noticias?
— ¢ Quiénes definen a las personas encargadas para la presentacion de las noticias?

— ¢Cbmo son las oportunidades de capacitacién y asenso laboral entre hombres y

mujeres?
— ¢Como maneja el aspecto de género en el informativo meridiano?

— ¢ Como participan los presentadores en la planificacion de las noticias para el

informativo?

¢Considera que hay una igualdad de salarios entre hombres y mujeres?
Describir los temas que segun el género tienen mayor o menor representacion en los

informativos.

— Qué tipo de tematicas se presentan con mas frecuencia en los informativos meridianos

— ¢Con que frecuencia se abordan temas de género en el informativo?



— ¢ Tiene instrucciones de sus superiores para promover temas inclusivos en el publico?

Describir la exposicion de género en los informativos televisivos meridianos de la
ciudad de Cobija.

— ¢Cudl es el discurso que se transmite en el informativo y se aborda contenidos de

género?

— ¢De qué maneray con que frecuencia es instruido para que tenga el informativo

afinidad con contenidos de género?

— ¢Considera que la imagen que transmite al pablico tiene un lenguaje importante para

reforzar o definir estereotipos de género?
— ¢Que tipo de discriminacion se presenta en el ejercicio de su profesion?

Dirigida a los Productores de los canales Televisivos

1. ¢Como y quién define las fuentes, entre varon y mujer, para la elaboracion y

presentacion de las noticias?

2. ¢Qué criterios se toma en cuenta al momento de planificar la programacion del

informativo en cuanto a presentacion?

3. ¢De qué manera instruye al presentador que tenga una cierta afinidad con contenidos

de género?
4. ¢qué estereotipos considera que se transmiten con mayor frecuencia en el informativo?

Dirigida a los duefios

Qué aspectos considera para la seleccion del personal
¢Cudles son las caracteristicas para ser presentador y presentadora del informativo?
¢Cudles son las caracteristicas para ser productor y productora del informativo?

¢Queé politicas de igualdad de género tiene en el canal?



Anexo 4

Guia de observacion

N° 1. PRESENTADORES

N° Nombre del Canal Fecha

Comportamiento a observar  Nunca Alguna vez Siempre
1
2 Laimagen que transmite al

publico tiene un lenguaje
importante para reforzar o
definir estereotipos de género

3 El presentador es hombre y/o M
mujer F

4 Dirige el informativo del
meridiano de manera adecuada

5

6 maneja el aspecto de género
en el informativo meridiano

7 Promueve contenidos de

género en el informativo
meridiano.




Anexo 5

Matriz metodologica tesis, categorias de datos cualitativos

TITULO:
Formulacion de la .
Problgma.o,Ie pregunta de Objetivo General Objet[vp ¥ Categorias Sub categorias
Investigacion Especificos

investigacion

¢Colmo se
manifiestan las
representaciones de
género de
presentadores en los
informativos
televisivos de la
ciudad de Cobija?

Analizar las
manifestaciones de
las representaciones
de género de
presentadores en los
informativos
televisivos de la
ciudad de Cobija.

Describir el rol que
desempefian los

Rol de desempefio

Toma de decisiones

Ejecucion de

presentadores en la decisiones

planificacion y Politicas de

presentaglon delos  Nivel de informacion

informativos participacion Equidad de

televisivos. participacion

Identificar los Politico

) . informativo

informativos de Cultural

acuerdo al género. Farandula
Vestimenta

Explicar la
exposicion de los
presentadores en los
informativos
televisivos segun su
género.

Caracteristicas
fisicas

Estereotipo fisico

Caracteristicas
profesionales

Capacitacion y/o
formacion

Requisitos

Equidad de género




Matriz Analisis de respuestas de entrevistas en profundidad

T SUB B
FUENTE CATEGORIA CATEGORIA RESPUESTAS SINTESIS
A
Estamentos entrevistados segun rol
CANAL 15 SPC CANAL 21 TVU CANAL 2 UNITEL

DIRECTOR Yusara Melena (B) Luis Balderrama (A)

PRESENTADOR Claudia Pereira (C) Dulce Maria Vasco (D)
Ronal (E)

JEFE DE _ ]

PRENSA Biraka (F) Roxana Séanches (G) Grover Hurtado (H)

PRODUCTOR  Jairo (1)




Anexo 6

Acta de validacion de instrumentos de recoleccion de datos

ACTA DE VALIDACION
ACTA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO
MUNICIPIO DE COBLJA [ CANAL TELEVISIVO
'LUGAR: CANAL 15 (SPC | FECHA 13/08/19

En la ciudad de Cobija, a horas 17:00 del dia 13 del mes de agosto en oﬁcin'fxs del canal
Sistema Pandino de Comunicacién (SPC), se procede a la validacion de los instrumentos
(encuestas y guia de observacion), de la tesis de grado titulada “ANALISIS DE LAS
REPRESENTACIONES DE GENERO EN LOS INFORMATIVOS TELEVISIVOS DE
LA CIUDAD DE COBIJA,

GESTION 2019”

i 1nnd 1o

En

los instrt

Una vez revisadas y para ser ap doy por
constancia de la verdad firmo al pie de la presenta acta.

ACTA DE VALIDACION

_ACTA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

I

MUNICIPIO DE COBLJA CANAL TELEVISIVO
LUGAR: CANAL TELEVISION FECHA 14/08/19 1

UNIVERSITARIA |

En a ciudad de Cobija, a horas 18:00 del dia 14 del mes de agosto en oficinas del canal
Television Universitaria (TVU) Cobija, se procede a la validacion de los instrumentos
(encuestas y guia de observacion), de la tesis de grado titulada “ANALISIS DE LAS
REPRESENTACIONES DE GENERO EN LOS INFORMATIVOS TELEVISIVOS DE
LA CIUDAD DE COBIJA,

GESTION 2019”
Una vez revisadas y das para ser aplicadas, doy por
constancia de la verdad firmo al pie de la presenta acta.

Tidad

los instrumentos. En

P

-n5iTARIO

a®,
g

ACTA DE VALIDACION
ACTA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO |
MUNICIPIO DE COBIJA | CANAL TELEVISIVO
| LUGAR: CANAL UNITEL | FECHA 14/08/19 |

LA CIUDAD DE COBIJA,
GESTION 2019”

En la ciudad de Cobija, a horas 18:00 del dia 14 del mes de agosto en oficinas del canal
Universal de Television (UNITEL) Cobija, se procede a la validacion de los instrumentos
(encuestas y guia de observacion), de la tesis de grado titulada “ANALISIS DE LAS
REPRESENTACIONES DE GENERO EN LOS INFORMATIVOS TELEVISIVOS DE

Una vez revisadas y aceptadas para ser aplicadas, doy por validados los instrumentos. En
constancia de la verdad firmo al pie de la presenta acta.




